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Целями освоения дисциплины  Теория номинации» является освоение 

поняти  номинации и не минга; овладение принципами эффе тивного 

наименования в массово   оммуни ации. 

 

 

Тематика лекционных и практических занятий 

 

№ 

п п 

Наименование темы Содержание раздела 

1 Лингвистичес ая сущность 

и аспе ты номинации. Роль  

и место теории номинации 

в СМИ 

Понятие номинации и не минга. Не минг 

 а  

составляющая брендинга. 

2 Системно-стру турны  

аспе т номинации  

Виды наименовани . Проблема 

супплетивизм в системе нормативно  

деривации. Проблема отнесения 

предложения   числу номинативны  

единиц 

3 Деривационны  аспе т 

номинации  

Основные способы русс о  номинации. 

Проблема освоения иноязычны  

номинаци . Сущность и ме анизмы 

деривационно  номинации. Способы 

создания аналитичес и  номинаци  

4 Прагматичес и  аспе т 

номинации  

Прагматичес ие особенности 

номинативны  единиц. Стилистичес ая 

специфи а номинативны  единиц. 

5 Когнитивны  аспе т 

номинации  

Номинация и значение. Роль номинации в 

формировании язы ово   артины мира. 

Национальная специфи а русс о  

номинации  



 

 

6 Медиане минг  Принципы 

медиане минга. 

Особенности разработ и эффе тивного 

названия в 

СМИ. 

 

 

Образцы тестовых заданий  
 

1. Ка ое явление изучает теория номинации? 

А. Процесс называния объе тов де ствительности. 

Б. Процесс создания новы  язы овы  единиц. 

В. Процесс образования значени  язы овы  единиц. 

Г. Процесс изменения зву ового обли а язы ово  единицы. 

 

2. Что та ое номинация? 

А. Процесс называния объе та де ствительности. 

Б. Результат процесса называния. 

В. Процесс создания ново  язы ово  единицы. 

Г. Процесс образования значения язы ово  единицы. 

 

3. Что является результатом процесса номинации? 

А. Появление нового слова. 

Б. Изменение значения слова. 

В. Изменение звучания слова. 

Г. Все вышеперечисленное. 

 

4. Что может стать причино  появления нового слова? 

А. Потребность назвать новы  объе т де ствительности. 

Б. Потребность выразить новое понятие. 

В. Желание разнообразить свою речь. 

Г. Все вышеперечисленное. 

 

5. Что может стать причино  изменения значения слова? 

А. Развитие общества. 

Б. Изменение потребносте  общества. 

В. Конте ст употребления слова. 

Г. Все вышеперечисленное. 

 

6. Что может стать причино  изменения звучания слова? 

А. За ономерности развития язы а. 

Б. Влияние други  язы ов. 



 

 

В. Различные фонетичес ие процессы. 

Г. Все вышеперечисленное. 

 

7. Ка ие типы номинации существуют? 

А. Первичная и вторичная. 

Б. Производная и непроизводная. 

В. Свободная и несвободная. 

Г. Все вышеперечисленное. 

8. Что та ое первичная номинация? 

А. Создание имени для нового объе та де ствительности. 

Б. Создание имени для уже существующего объе та де ствительности. 

В. Создание имени для абстра тного понятия. 

Г. Все вышеперечисленное. 

 

9. Что та ое вторичная номинация? 

А. Использование имени одного объе та для называния другого объе та. 

Б. Использование имени одного объе та для называния его части или призна а. 

В. Использование имени одного объе та для называния де ствия, связанного с 

этим объе том. 

Г. Все вышеперечисленное. 

 

10. Что та ое производная номинация? 

А. Создание имени с помощью словообразовательны  средств. 

Б. Создание имени без использования словообразовательны  средств. 

В. Использование имени одного объе та для называния другого объе та. 

Г. Все вышеперечисленное. 

 

Задания для решения стандартных задач 

 

Выполните задания теста, обосновав сво  ответ 

 

1. Придума те название для магазина женс о  одежды. 

Варианты ответов: 

А.  Шарм». 

Б.  Модница». 

В.  Престиж». 

Г.  Элегант». 

Д.  Красот а». 

 

2. Придума те название для магазина детс о  одежды. 

Варианты ответов: 

А.  Малыш». 

Б.  Карапуз». 



 

 

В.  Непоседа». 

Г.  Солныш о». 

Д.  Колобо ». 

 

3. Придума те название для магазина игруше . 

Варианты ответов: 

А.  Мир детства». 

Б.  Веселы  за чи ». 

В.  Ум а». 

Г.  Теремо ». 

Д.  Золото   лючи ». 

 

4. Придума те название для магазина спортивны  товаров. 

Варианты ответов: 

А.  Олимп». 

Б.  Атлет». 

В.  Чемпион». 

Г.  Спринт». 

Д.  Старт». 

 

5. Придума те название для магазина  ниг. 

Варианты ответов: 

А.  Чита -город». 

Б.  Литера». 

В.  Бу варь». 

Г.  Знание». 

Д.  Бестселлер». 

 

6. Придума те название для магазина  осмети и. 

Варианты ответов: 

А.  Рос ошь». 

Б.  Сияние». 

В.  Красота». 

Г.  Шарм». 

Д.  Грация». 

 

7. Придума те название для магазина парфюмерии. 

Варианты ответов: 

А.  Аромат». 

Б.  Восточны  э спресс». 

В.  Французс и  ши ». 

Г.  Ду и мира». 

Д.  Запа  рос оши». 



 

 

 

8. Придума те название для магазина бытово  те ни и. 

Варианты ответов: 

А.  Те номир». 

Б.  Эле трони а». 

В.  Те но+». 

Г.  Те номар ет». 

Д.  Бытовая те ни а». 

 

9. Придума те название для магазина мебели. 

Варианты ответов: 

А.  Комфорт». 

Б.  Мебельград». 

В.  Интерьер». 

Г.  Диван Диваныч». 

Д.  Уют». 

 

10. Придума те название для магазина подар ов. 

Варианты ответов: 

А.  Подаро ». 

Б.  Сувенир». 

В.  Дарите радость». 

Г.  Поздравление». 

Д.  Сюрприз». 

 

Задания для решения прикладных задач 

 

Выполните задание теста, обосновав сво  ответ. 

 

1. Выберите наиболее под одящее название для сети магазинов модно  

одежды: 

а) Мечта о моде; 

б) Модны  стиль; 

в) Трендовые люди; 

г) Модная жизнь. 

 

2. Ка ое название лучше всего подо дёт для магазина женс о  одежды 

больши  размеров: 

а) Размер  оролевы; 

б) Большая леди; 

в) Размер плюс; 

г) Женщина XXL. 

 



 

 

3. Выберите название для  омпании,  оторая занимается производством 

мебели: 

а) Идея домашнего уюта; 

б) Ис усство дерева; 

в) Стиль  омфорта; 

г) Диза н интерьера. 

 

4. Ка ое название лучше всего подо дёт для ресторана японс о   у ни: 

а) Дом суши; 

б) Гриль То ио; 

в) Бар рамэн; 

г) Клуб васаби. 

 

5. Выберите название для  омпании,  оторая занимается производством и 

продаже  спортивного питания: 

а) Спортивное питание; 

б) Сила питательны  веществ; 

в) Магазин протеина; 

г) Энергетичес и  диетны  магазин. 

 

6. Ка ое название лучше всего подо дёт для магазина детс и  игруше : 

а) Страна игруше ; 

б) Счастливые дети; 

в) Игровая площад а; 

г) Мир веселья. 

 

7. Выберите название для фитнес- луба: 

а) Фитнес- луб; 

б) Центр гимнасти и; 

в) Линия тела; 

г) Спортивная жизнь. 

 

8. Ка ое название лучше всего подо дёт для магазина товаров для дома: 

а) Де ор дома; 

б) Товары для дома; 

в) Домашни  стиль; 

г) Магазин интерьера. 

 

9. Выберите название для  омпании,  оторая занимается производством и 

продаже  нижнего белья: 

а) Бельевая мода; 

б) Интимная одежда; 

в) Магазин нижнего белья; 



 

 

г) Кружевно  се си. 

 

10. Ка ое название лучше всего подо дёт для магазина  осмети и и 

парфюмерии: 

а) Мир  расоты; 

б) Ра   осмети и; 

в) Магазин парфюмерии; 

г) Магазин ма ияжа. 

 

Вопросы для подготовки к зачету 

 

1. Лингвистичес ие нау и, изучающие специфи у номинации. 

2. Ономасти а, теория номинации, не минг: особенности 

взаимоде ствия. 

3. Основные способы русс о  номинации 

4. Особенности номинативно  деривации. 

5. Когнитивны  аспе т номинации. 

6. Аналитичес ие номинации. 
7. Прагматичес и  аспе т номинации. 

8. Системно-стру турны  аспе т номинации.  

9. Ре ламное имя  а  фа т язы а. Его основные фун ции и специфи а. 

10. Правила создания эффе тивны  ре ламны  имен. 

11. Заголово  и слоган в ре ламном те сте: проблемы соотношения. 

12. Роль паралингвистичес и   омпонентов в создании ре ламного 

имени. 

13. Особенности номинаци  в разны  профессиональны  сфера . 

14. Медиане минг. 

15. Прецедентное имя и его фун ции. 

 

Кейсы 

Кейс-метод обучения - это те ни а,  оторая использует описание 

реальны  э ономичес и , социальны  и бизнес-ситуаци . Обучающиеся 

должны исследовать ситуацию, разобраться в сути проблем, предложить 

возможные решения и выбрать лучшее из ни . 

Применение  е с-метода позволяет: 

◦ реализовать проблемное обучение; 

◦ оценить сформированность  омпетенци ; 

◦ развивать междисциплинарные знания и умения; 

◦ развивать метапредметные знания и умения, в том числе 

 оммуни ативные навы и и soft skills: умение работать в  оманде, 



 

 

проявлять гиб ость, улаживать  онфли тов, умение убеждать и ис ать 

 омпромиссы.  

 Ке сы помогут студентам понять,  а  применять методы журналисти и 

данны  на пра ти е, развить навы и работы с данными, научиться делать 

выводы на и  основе, освоить новые методы анализа и визуализации данны , а 

та же научиться работать с большими объемами информации. 

 

Кейс 1 

Анализ лексической номинации 

1. Исследу те историю возни новения и эволюции термина  глобализация» в 

различны  язы а . Ка ие смысловые оттен и этот термин приобрел со 

временем? 

2. Проведите анализ  онцепта  дом» в разны   ультура  и язы а . Ка  значение 

этого понятия меняется в зависимости от  онте ста? 

 

Кейс 2 

Отражение социальных процессов в номинациях 

1. Проанализиру те,  а  отражаются социальные процессы в создании новы  

терминов в области информационны  те нологи . Приведите примеры новы  

терминов и объясните и  проис ождение. 

2. Рассмотрите,  а  изменение социального статуса женщины влияет на 

использование терминов, связанны  с профессие  и  арьеро . Приведите 

 он ретные примеры из англи с ого и русс ого язы ов. 

 

Кейс 3 

Лексическая синонимия и антонимия 

1. Изучите различные способы создания синонимов и антонимов в русс ом 

язы е. Приведите примеры из различны  областе  знани  и поясните и  смысл. 

2. Исследу те влияние историчес и  и  ультурны  фа торов на формирование 

синонимов и антонимов в русс ом язы е. Приведите примеры и объясните и  

проис ождение. 

 

Кейс 4 

Полисемия и омонимия 

1. Проанализиру те примеры полисемии и омонимии в русс ом язы е. Ка овы 

причины появления эти  явлени ? 

2. Рассмотрите случаи,  огда употребление многозначны  слов может привести 

  недоразумениям. Приведите примеры из литературы или повседневно  речи. 

 

Кейс 5 

Социальная оценка через номинации 

1. Проанализиру те,  а  социальная оцен а отражается в номинация , 

связанны  с деятельностью известны  личносте . Приведите примеры 



 

 

положительны  и отрицательны  оцено  в отношении одно  и то  же 

личности. 

2. Рассмотрите,  а  социальные стереотипы влияют на выбор номинации для 

определенны  групп люде . Приведите примеры и объясните и  значение. 

 

 

 

 

Кейс 6 

Номинативные процессы в современном мире 

1. Исследу те,  а  новые те нологии и инновации влияют на создание новы  

терминов и поняти . Приведите примеры из области робототе ни и, 

ис усственного интелле та и други  современны  направлени  нау и и 

те ни и. 

2. Проанализиру те,  а  изменения в общественно  жизни и  ультуре влияют 

на развитие новы  номинаци  в литературе, музы е и други  вида  ис усства. 

Приведите примеры и объясните и  значимость. 

 

Кейс 7 

Языковая игра и креативная номинация 

1. Изучите примеры язы ово  игры в современно  ре ламе и массово  

 ультуре. Ка  создатели используют игру слов для привлечения внимания 

аудитории? 

2. Рассмотрите,  а  творчес ие под оды   созданию имен могут способствовать 

успешному продвижению товаров и услуг. Приведите примеры из пра ти и 

мар етинга. 

 

Кейс 8 

Эволюция научных терминов 

1. Исследу те историю проис ождения научного термина  эволюция». Ка  

менялось его значение и применение в различны  научны  дисциплина ? 

2. Проанализиру те,  а  современные научные достижения и от рытия влияют 

на создание новы  терминов и поняти . Приведите примеры из биологии, 

физи и и други  нау . 

 

Кейс 9  

Концептуальный анализ номинаций 

1. Проведите  онцептуальны  анализ термина  демо ратия» в различны  

 ультура  и язы а . Ка  понимание этого понятия отличается в разны  

 онте ста ? 

2. Рассмотрите,  а  понятия, связанные с э ологие , интерпретируются в 

различны  язы овы  сообщества . Приведите примеры и объясните и  

различия. 



 

 

 

 

 

 

Кейс 10 

Компаративный анализ номинаций 

1. Сравните способы создания терминов в различны  язы а . Приведите 

примеры из русс ого, англи с ого и  ита с ого язы ов. 

2. Проанализиру те,  а  названия одни  и те  же объе тов могут отличаться в 

разны  язы а . Приведите примеры и объясните причины та и  отличи . 

 

Кейс 11: Номинация и межкультурная коммуникация 

1. Исследу те,  а   ультурные особенности влияют на восприятие и 

использование номинаци . Приведите примеры из различны   ультур и 

объясните и  значение. 

2. Рассмотрите,  а  перевод те стов на разные язы и может повлиять на 

понимание. 

 

Темы для научного исследования 

1. Исследу те историю возни новения и эволюцию термина  глобализация» в 

различны  язы а . Ка ие смысловые оттен и этот термин приобрел со 

временем? 

2. Проведите анализ ле семы  дом» в разны   ультура  и язы а . Ка  значение 

этого понятия меняется в зависимости от  онте ста? 

3. Проанализиру те,  а  отражаются социальные процессы в создании новы  

терминов в области информационны  те нологи . Приведите примеры новы  

терминов и объясните и  проис ождение. 

4. Рассмотрите,  а  изменение социального статуса женщины влияет на 

использование терминов, связанны  с профессие  и  арьеро . Приведите 

 он ретные примеры из англи с ого и русс ого язы ов. 

5. Изучите различные способы создания синонимов и антонимов в русс ом 

язы е. Приведите примеры из различны  областе  знани  и поясните и  смысл. 

6. Исследу те влияние историчес и  и  ультурны  фа торов на формирование 

синонимов и антонимов в русс ом язы е. Приведите примеры и объясните и  

проис ождение. 

7. Проанализиру те примеры полисемии и омонимии в русс ом язы е. Ка овы 

причины появления эти  явлени ? 

8. Рассмотрите случаи,  огда употребление многозначны  слов может привести 

  недоразумениям. Приведите примеры из литературы или повседневно  речи. 

9. Проанализиру те,  а  социальная оцен а отражается в номинация , 

связанны  с деятельностью известны  личносте . Приведите примеры 

положительны  и отрицательны  оцено  в отношении одно  и то  же 

личности. 



 

 

10. Рассмотрите,  а  социальные стереотипы влияют на выбор номинации для 

определенны  групп люде . Приведите примеры и объясните и  значение. 

11. Исследу те,  а  новые те нологии и инновации влияют на создание новы  

терминов и поняти . Приведите примеры из области робототе ни и, 

ис усственного интелле та и други  современны  направлени  нау и и 

те ни и. 

12. Проанализиру те,  а  изменения в общественно  жизни и  ультуре влияют 

на развитие новы  номинаци  в литературе, музы е и други  вида  ис усства. 

Приведите примеры и объясните и  значимость. 

13. Изучите примеры язы ово  игры в современно  ре ламе и массово  

 ультуре. Ка  создатели используют игру слов для привлечения внимания 

аудитории? 

14. Рассмотрите,  а  творчес ие под оды   созданию имен могут 

способствовать успешному продвижению товаров и услуг. Приведите примеры 

из пра ти и мар етинга. 

15. Исследу те историю проис ождения научного термина  эволюция». Ка  

менялось его значение и применение в различны  научны  дисциплина ? 

16. Проведите анализ  онцептуально  стру туры имени собственного города. 

17. Опишите,  а ие язы овые средства используются для создания  оннотаци  

в названия  улиц вашего города. 

18. Проанализиру те названия различны  учреждени  и организаци  в вашем 

городе с точ и зрения и  семанти и и прагмати и. 

19. Исследу те,  а  изменялись названия географичес и  объе тов в ваше  

местности со временем и почему. 

20. На основе анализа названи  проду тов питания определите,  а ие аспе ты 

и   ара теристи и выражаются в наименовании. 

21. Опишите основные способы образования русс и  фамили . 
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