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Цель изучения дисциплины:  
Изучение теоретических основ менеджмента и маркетинга, овладеть 

практическими навыками в сфере управления организацией и методами 
маркетингового исследования. 
 

Задачи изучения дисциплины:  
В результате освоения дисциплины, бакалавр должен знать сущность и 

основные черты современного менеджмента, принципы построения 
организационной структуры управления, функций менеджмента и систему 
методов управления. Бакалавр должен иметь представление о формах и 
методах деятельности служб маркетинга, в том числе с учетом специфики 
геодезического направления, знать особенности 
информационно-статистического обеспечения маркетинговой  деятельности. 
Иметь опыт в применении основных методов маркетинга при осуществлении 
практической деятельности.  
 

Перечень формируемых компетенций:
ПК-15 - способностью к разработке проектной исполнительной

геодезической документации и материалов прогнозирования (документов) в
области геодезии и дистанционного зондирования  
Общая трудоемкость дисциплины: 2 з.е.  
Форма итогового контроля по дисциплине:  Зачет  
 


