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Цель изучения практики: преддипломная практика направлена на 

закрепление теоретических знаний и практических навыков в сфере 

профессиональной деятельности, связанных с темой будущей выпускной 

квалификационной работы студента. 

 

Задачи изучения практики:  

- формирование у обучающихся целостного представления об организации 

научно-исследовательской деятельности и системе управления научными 

исследованиями;  

- приобретение опыта организации самостоятельной и коллективной 

научноисследовательской работы; обобщение и систематизация данных для 

выполнения выпускной квалификационной работы;  

- развитие у обучающихся личностно-профессиональных качеств 

исследователя.  

 

Перечень формируемых компетенций:  

Процесс прохождения практики «Преддипломная практика» 

направлен на формирование следующих компетенций:  

ПК-1 - Способность принимать участие в поиске и анализе 

информации, определении структуры и создании контента  

ПК-2 - Способность к созданию и анализу текстов в PR и рекламе  

ПК-3 - Способность участвовать в разработке коммуникационной 

стратегии организации  

ПК-4 - Способен создавать каналы внутренней коммуникации 

(корпоративные СМИ, коммуникационные программы и мероприятия по 

созданию и продвижению внутренних ценностей организации) и 

оптимизировать их работу  

ПК-5 - Способность управлять процессами стратегического 



планирования, подготовки и реализации коммуникационных программ и 

мероприятий  

ПК-6 - Способность проводить сравнительный анализ возможностей 

различных медиа-каналов для выхода на аудиторию с использованием 

наиболее подходящих медиа-носителей  

ПК-7 - Способен проводить исследования общественной среды и 

общественного мнения, анализировать полученные данные и формулировать 

предложения по оптимизации рекламной деятельности и связей с 

общественностью организации  

Общая трудоемкость практики: 6 з.е.  
 

Форма итогового контроля по практике:  зачет с оценкой  

 


