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Цель изучения дисциплины:  

• обучение основным знаниям и навыкам профессиональной работы в 

отделах рекламы и связей с общественностью в коммерческой и 

некоммерческой сферах,  

• формирование возможности прикладного применения полученных 

знаний в организации работы отдела рекламе и СО.  

  

Задачи изучения дисциплины:  

• дать представление о функциях, задачах, принципах работы, статусе и 

структуре отделов по связям с общественностью; 

• ознакомить с принципами планирования и программирования, а также 

организации работы отделов по связям с общественностью; 

• научить пользоваться методами анализа и обработки значимых 

массивов данных. 

  

Перечень формируемых компетенций:  

УК-3 - Способен осуществлять социальное взаимодействие и 

реализовывать свою роль в команде  

ОПК-5 - Способен учитывать в профессиональной деятельности 

тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и 

мира, исходя из политических и экономических механизмов их 

функционирования, правовых и этических норм регулирования  

ОПК-7 - Способен учитывать эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, следуя принципам социальной 

ответственности  

Общая трудоемкость дисциплины: 5 зачетные единицы  

Форма итогового контроля по дисциплине:  Экзамен  

 


