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1 ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Основы менеджмента и маркетинга 

1.1 Место дисциплины в структуре основной профессиональной 

образовательной программы 

Дисциплина «Основы менеджмента и маркетинга» относится к обязательной части  

ОП 04 профессионального цикла учебного плана. 

 

1.2 Требования к результатам освоения дисциплины 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

� планировать и организовывать работу подразделений; 

� формировать организационные структуры управления; 

� разрабатывать мотивационную политику организации; 

� применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого 

общения; 

� принимать эффективные решения, используя систему методов управления; 

� учитывать особенности менеджмента и маркетинга в земельно-имущественных 

отношениях; 

� анализировать рынок недвижимости, осуществлять его сегментацию и 

позиционирование; 

� определять стратегию и тактику относительно ценообразования. 

 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать: 

� сущность и характерные черты современного менеджмента, историю его развития; 

� особенности менеджмента в области профессиональной деятельности; 

� внешнюю и внутреннюю среду организации; 

� цикл менеджмента; 

� процесс принятия и реализации управленческих решений; 

� функции менеджмента в рыночной экономике: организацию, планирование, 

мотивацию и контроль деятельности экономического субъекта; 

� систему методов управления; 

� методику принятия решений; 

� стили управления, коммуникации, деловое общение; 

� сущность  и функции маркетинга; 

� конъюнктуру рынка недвижимости, динамику спроса и предложения на 

соответствующем рынке с учетом долгосрочных перспектив. 

 

  Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих 

общих и профессиональных компетенций: 

 

Код Наименование результата обучения 

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2 Анализировать социально-экономические и политические проблемы и 

процессы, использовать методы гуманитарно-социологических наук в 

различных видах профессиональной и социальной деятельности 

ОК 3 Организовывать свою собственную деятельность, определять методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их 

эффективность и качество. 

ОК 4 Решать проблемы, оценивать риски и принимать решения в нестандартных 

ситуациях 
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ОК 5 Осуществлять поиск, анализ и оценку информации, необходимой для 

постановки и решения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития. 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, обеспечивать ее сплочение, эффективно 

общаться с коллегами, руководством, потребителями. 

ОК 7 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать 

повышение квалификации. 

ОК 8 Быть готовым к смене технологий в профессиональной деятельности. 

ПК 1.4 Участвовать в проектировании и анализе социально-экономического 

развития территории. 

ПК  3.1 Выполнять работы по картографо-геодезическому обеспечению 

территорий, создавать графические материалы. 

 

1.3 Количество часов на освоение программы дисциплины 

Максимальная учебная нагрузка – 115 часов, в том числе: 

обязательная часть – 64 часа; 

вариативная часть – 51 час. 
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2 СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1 Объем дисциплины и виды учебной работы 

 

Вид учебной работы Объем часов 

Объем работы обучающихся в академических часах (всего) 115 

Объем работы обучающихся во взаимодействии с преподавателем 

(всего)  

64 

в том числе:  

лекции 32 

практические занятия 32 

лабораторное занятие - 

курсовая работа (проект)  - 

Самостоятельная работа обучающегося (всего) с обоснованием 

расчета времени, затрачиваемого на ее выполнение 

42 

в том числе:  

изучение учебного/теоретического материала (по конспектам лекций), 

изучение основной и дополнительной литературы 

30 

подготовка к практическим и лабораторным занятиям 10 

выполнение индивидуального или группового задания 13 

и др.  

Промежуточная аттестация в форме  3 семестр 

№ семестр - зачет 9 

№ семетр – экзамен, в том числе:  

подготовка к экзамену,  

предэкзаменационная консультация, 

процедура сдачи экзамена 

- 
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п

р
а
в

л
ен

и
я

 

С
о
д

ер
ж

а
н

и
е 

у
ч

еб
н

о
г
о
 м

а
т
ер

и
а
л

а
 

2
 

1
. 

О
сн

о
в
н

ы
е 

п
р

и
н

ц
и

п
ы

 у
п

р
ав

л
ен

и
я
. 
 

О
сн

о
в
н

ы
е 

м
ет

о
д

ы
 у

п
р

ав
л
ен

и
я
: 

о
р

га
н

и
за

ц
и

о
н

н
о
-р

ас
п

о
р
я
д

и
те

л
ь
н

ы
е,

 э
к
о
н

о
м

и
ч
ес

к
и

е,
 

со
ц

и
ал

ь
н

о
-п

си
х

о
л
о
ги

ч
ес

к
и

е 

 

С
а
м

о
ст

о
я

т
ел

ь
н

а
я

 р
а
б
о
т
а
 о

б
у
ч

а
ю

щ
и

х
с
я

: 

И
зу

ч
ен

и
е 

те
о
р

ет
и

ч
ес

к
о
го

 м
ат

ер
и

ал
а 

2
 

 

Т
ем

а
 1

.5
. 

П
р

и
н

я
т
и

е 

С
о
д

ер
ж

а
н

и
е 

у
ч

еб
н

о
г
о
 м

а
т
ер

и
а
л

а
 

2
 

 

1
. 

П
р

о
б

л
ем

а 
к
ак

 э
л
ем

ен
т 

п
р

о
ц

ес
са

 у
п

р
ав

л
ен

и
я
. 
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у
п

р
а
в

л
ен

ч
ес

к
и

х
 

р
е
ш

ен
и

й
 

П
р

о
ц

ес
с 

п
р

и
н

я
ти

я
 у

п
р

ав
л
ен

ч
ес

к
о
го

 р
еш

ен
и

я
 

М
ет

о
д

ы
 п

р
и

н
ят

и
я
 р

еш
ен

и
й

. 
Ф

ак
то

р
ы

, 
в
л
и

я
ю

щ
и

е 
н

а 
п

р
о
ц

ес
с 

п
р

и
н

ят
и

я 
р

еш
ен

и
й

 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
 

Р
еш

ен
и

е 
си

ту
ац

и
о
н

н
ы

х
 з

ад
ач

 

2
 

 

С
а
м

о
ст

о
я

т
ел

ь
н

а
я

 р
а
б
о
т
а
 о

б
у
ч

а
ю

щ
и

х
с
я

: 

И
зг

о
то

в
л
ен

и
е 

и
н

ф
о
р

м
ац

и
о
н

н
ы

х
 п

л
ак

ат
о
в
 

2
 

Т
ем

а
 1

.6
. 
 

П
си

х
о
л

о
г
и

я
 

м
ен

ед
ж

м
ен

т
а
 

 

С
о
д

ер
ж

а
н

и
е 

у
ч

еб
н

о
г
о
 м

а
т
ер

и
а
л

а
 

4
 

 

1
 

Г
р

у
п

п
о
в
ая

 д
и

н
ам

и
к
а 

м
ен

ед
ж

м
ен

та
. 
П

си
х

о
л
о
ги

ч
ес

к
и

е 
ас

п
ек

ты
 м

ал
ы

х
 г

р
у
п

п
 и

 

к
о
л
л
ек

ти
в
о
в
: 

к
л
ас

си
ф

и
к
ац

и
я
, 
ф

о
р

м
ал

ь
н

ы
е 

и
 н

еф
о
р

м
ал

ь
н

ы
е 

гр
у
п

п
ы

. 
 

 

2
 

В
л
ас

ть
 и

 л
и

д
ер

ст
в
о
. 
С

ти
л
и

 р
у
к
о
в
о
д

ст
в
а 

 
 

3
 

У
п

р
ав

л
ен

и
е 

к
о
н

ф
л
и

к
та

м
и

. 
 

 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
: 

Р
еш

ен
и

е 
си

ту
ац

и
о
н

н
ы

х
 з

ад
ач

. 
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С
а
м

о
ст

о
я

т
ел

ь
н

а
я

 р
а
б
о
т
а
 о

б
у
ч

а
ю

щ
и

х
с
я

 

П
о
д

го
то

в
и

ть
 р

еф
ер

ат
ы

  
п

о
 т

ем
ам
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И
н

д
и

в
и

д
у
ал

ь
н

ы
е 

о
со

б
ен

н
о
ст

и
 л

и
ч
н

о
ст

и
: 

 

Т
и

п
ы

 т
ем

п
ер

ам
ен

та
  

О
р

га
н

и
за

то
р

ск
и

е 
сп

о
со

б
н

о
ст

и
 

2
 

Т
ем

а
 1

.7
. 

К
о
м

м
у
н

и
к

а
ц

и
и

 и
 

д
ел

о
в

о
е 

о
б

щ
ен

и
е
 

 

С
о
д

ер
ж

а
н

и
е 

у
ч

еб
н

о
г
о
 м

а
т
ер

и
а
л

а
 

2
 

 

1
 

Ф
у
н

к
ц

и
и

 и
 н

аз
н

ач
ен

и
е 

д
ел

о
в
о
го

 о
б

щ
ен

и
я
. 
 

С
о
д

ер
ж

ан
и

е 
к
о
м

м
у
н

и
к
ац

и
о
н

н
о
го

 п
р

о
ц

ес
са

. 

 

2
 

П
р

ав
и

л
а 

в
ед

ен
и

я
 б

ес
ед

, 
д

ел
о
в
ы

х
 с

о
в
ещ

ан
и

й
. 
Ф

аз
ы

 д
ел

о
в
о
го

 о
б

щ
ен

и
я
. 
Т

ех
н

и
к
а 

те
л
еф

о
н

н
ы

х
 п

ер
ег

о
в
о
р

о
в
 

 
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 
за

н
я

т
и

я
: 

Р
еш

ен
и

е 
си

ту
ац

и
о
н

н
ы

х
 з

ад
ач
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2
 

 

 
С

а
м

о
ст

о
я

т
ел

ь
н

а
я

 р
а
б
о
т
а
 о

б
у
ч

а
ю

щ
и

х
с
я

 

П
о
д

го
то

в
и

ть
 р

еф
ер

ат
ы

 п
о
 т

ем
ам

: 

В
ер

б
ал

ь
н

ы
е 

и
 н

ев
ер

б
ал

ь
н

ы
е 

к
о
м

м
у
н

и
к
ац

и
и
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ар

тн
ер

ст
в
о

 

Н
ац

и
о
н

ал
ь
н

ы
е 

о
со

б
ен

н
о
ст

и
 н

ев
ер

б
ал

ь
н

о
го

 о
б
щ

ен
и

я 

Н
ац

и
о
н

ал
ь
н

ы
е 
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л
и
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ен
и

я
 п

ер
ег

о
в
о
р

о
в
 

2
 

Т
ем

а
 1

.8
. 

С
о
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ер
ж

а
н

и
е 

у
ч

еб
н

о
г
о
 м

а
т
ер

и
а
л

а
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ен

н
о
ст

и
 

м
ен

ед
ж

м
ен

т
а
 

зе
м

ел
ь

н
о
-

и
м

у
щ

ес
т
в

ен
н

ы
х
 

о
т
н

о
ш

ен
и

й
 

1
 

М
ен

ед
ж

м
ен

т 
в
 з

ем
ел

ь
н

о
-и

м
у
щ

ес
тв

ен
н

ы
х

 о
тн

о
ш

ен
и

ях
 и

 е
го

 о
со

б
ен

н
о
ст

и
: 

о
р

га
н

и
за

ц
и

о
н

н
ы

е,
 у

п
р

ав
л
ен

ч
ес

к
и

е,
 с

о
ц

и
ал

ь
н

о
-п

си
х

о
л
о
ги

ч
ес

к
и

е 

 
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
о
е 

за
н

я
т
и

е:
 

И
зу

ч
ен

и
е 

о
со

б
ен

н
о
ст

ей
 м

ен
ед

ж
м

ен
та

 в
 з

ем
ел

ь
н

о
-и

м
у
щ

ес
тв

ен
н

ы
х

 о
тн

о
ш

ен
и

ях
 

2
 

 

 
С

а
м

о
ст

о
я

т
ел

ь
н

а
я

 р
а
б
о
т
а
  
о
б
у
ч

а
ю

щ
и

х
с
я

: 

В
ы

п
о
л
н

и
ть

 э
сс

е 
н

а 
те

м
у
: 

О
со

б
ен

н
о
ст

и
 м

ен
ед

ж
м

ен
та

 в
 б

у
д

у
щ

ей
 п

р
о
ф

ес
си

о
н

ал
ь
н

о
й

 

д
ея

те
л
ь
н

о
ст

и
 

2
 

Р
а
зд

ел
 2

. 

О
сн

о
в

ы
 

м
а
р

к
ет

и
н

г
а
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О
К

 1
,2

,3
,4

,5
,6

,7
,8

 

П
К

 1
.4
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П
К

 3
.1

 

Т
ем

а
 2

.1
. 

С
у

щ
н

о
ст

ь
 и

 

со
д

ер
ж

а
н

и
е 

м
а
р

к
ет

и
н

г
а
 

С
о
д

ер
ж

а
н

и
е 

у
ч

еб
н

о
г
о
 м

а
т
ер

и
а
л

а
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1
 

П
о
н

я
ти

е 
«
м

ар
к
ет

и
н

г»
, 

ег
о
 и

сх
о
д

н
ы

е 
и

д
еи

. 
В

о
зн

и
к
н

о
в
ен

и
е 

м
ар

к
ет

и
н

га
 и

 е
го

 

эв
о
л
ю

ц
и

я
. 
П

р
и

н
ц

и
п

ы
 м

ар
к
ет

и
н

га
.Ф

у
н

к
ц

и
и

 и
  
ц

ел
и

 м
ар

к
ет

и
н

га
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2
 

К
л
ас

си
ф

и
к
ац

и
я
 м

ар
к
ет

и
н

га
 

 
 

3
 

К
о
м

п
л
ек

с 
м

ар
к
ет

и
н

га
 

 
 

4
 

В
н

у
тр

ен
н

я
я
 м

ар
к
ет

и
н

го
в
ая

 с
р

ед
а 

 
 

С
а
м

о
ст

о
я

т
ел

ь
н

а
я

 р
а
б
о
т
а
 о

б
у
ч

а
ю

щ
и

х
с
я

: 

И
зг

о
то

в
л
ен

и
е 

п
л
ак

ат
о
в
 б

л
о
к
-с

х
ем

 п
о
 к

у
р

с
у
 «

М
ар

к
ет

и
н

г»
 

П
о
д

го
то

в
и

ть
 р

еф
ер

ат
ы

 п
о
 т

ем
е:

 

К
о
н

ц
еп

ц
и

я
  
со

ц
и

ал
ь
н

о
-э

ти
ч
ес

к
о
го

 м
ар

к
ет

и
н

га
 

К
л
ас

си
ф

и
к
ац

и
я
 м

ар
к
ет

и
н

га
 в

 з
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и
си

м
о
ст

и
 о

т 
со

ст
о
я
н

и
я
 р

ы
н

к
а 
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Т
ем

а
 2

.2
. 

Р
ы

н
о
к

 к
а
к

 

эк
о
н

о
м

и
ч

ес
к

а
я

 

о
сн

о
в

а
 

м
а
р

к
ет

и
н

г
а
. 

С
ег

м
ен

т
а
ц

и
я

 

р
ы

н
к

а
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о
д
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ж

а
н

и
е 

у
ч

еб
н

о
г
о
 м

а
т
ер

и
а
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1
 

Р
ы

н
о
к
 к

ак
 о

б
ъ

ек
т 

м
ар

к
ет

и
н

га
. 
К

о
н

ц
еп

ц
и

и
 р

ы
н

о
ч
н

о
й

 д
ея

те
л
ь
н

о
ст

и
, 
к
о
н

ц
еп

ц
и

я
 

м
ар

к
ет

и
н

га
. 
Р

ы
н

о
к
 н

ед
в
и

ж
и

м
о
ст

и
 

 

2
 

С
ег

м
ен

та
ц

и
я
 р

ы
н

к
а.

  
Н

аз
н

ач
ен

и
е,

 к
р

и
те

р
и

и
 и

 п
р

и
зн

ак
и

 с
ег

м
ен

та
ц

и
и
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3
 

П
о
зи

ц
и

р
о
в
ан

и
е 

то
в
ар

а,
 ф

о
р

м
и

р
о
в
ан

и
е 

к
о
н

к
у
р

ен
тн

ы
х

 п
р

еи
м

у
щ

ес
тв
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П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
о
е 
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н

я
т
и

я
: 

Р
еш

ен
и

е 
и
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б
о
р

к
а 

м
ар

к
ет

и
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в
ы

х
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и
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й
 

Т
ес
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о
в
ан

и
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а
м
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о
я

т
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ь
н

а
я
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а
б
о
т
а
 о

б
у
ч

а
ю
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и
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с
я

 

П
о
д

го
то

в
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ть
 р

еф
ер

ат
ы

 п
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ем
ам
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1
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Р
ы

н
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ч
н
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 н

и
ш

а 

Т
ем

а
 2

.3
. 
О

б
ъ

ек
т
ы

 

и
 с

у
б
ъ

ек
т
ы

 

м
а
р

к
ет

и
н

г
а
 

С
о
д

ер
ж

а
н

и
е 

у
ч
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н

о
г
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а
т
ер

и
а
л

а
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О
б

ъ
ек

ты
: 

н
у
ж

д
а,

 с
п

р
о
с,

 п
о
тр

еб
н

о
ст

и
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С
у
б

ъ
ек

ты
 м

ар
к
ет

и
н

га
. 
П

о
тр

еб
и

те
л
и

, 
к
ак
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у
б

ъ
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ты
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к
ет

и
н

га
. 
К

о
н

к
у
р

ен
ты
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ак
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б

ъ
ек

ты
 м

ар
к
ет

и
н

га
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С
у
б

ъ
ек

ты
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ы
н

к
а 

н
ед

в
и

ж
и

м
о
ст

и
 

 
 

С
а
м

о
ст

о
я

т
ел

ь
н

а
я

 р
а
б
о
т
а
 о

б
у
ч

а
ю

щ
и

х
с
я

: 

П
о
д

го
то

в
и

ть
 р

еф
ер

ат
ы

 п
о
 т

ем
ам

: 

К
л
ас

си
ф

и
к
ац

и
я
 и

 х
ар

ак
те

р
и

ст
и

к
а 

п
о
тр

еб
н

о
ст

ей
 

Ф
ак

то
р

ы
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в
л
и

я
ю

щ
и

е 
н
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в
ел

и
ч
и

н
у
 р

ы
н

о
ч
н

о
го

 с
п

р
о
са

 

С
л

у
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б
ы

 м
ар

к
ет

и
н
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тр
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о
в
ан

и
я
 к

 с
п

ец
и

ал
и

ст
у
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о
 м

ар
к
ет

и
н

гу
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ак
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н
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о
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и
и

 и
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ен

и
и
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о
н
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п

о
л
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и
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в
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н
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а
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Ф
ак

то
р

ы
, 
ф

о
р

м
и

р
у
ю

щ
и

е 
о
к
р

у
ж

аю
щ

у
ю

 м
и

к
р

о
ср

ед
у
 и

 м
ак

р
о
ср

ед
у
 м

ар
к
ет

и
н

га
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М
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к
ет

и
н
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в
ы

е 
и

сс
л
ед

о
в
ан

и
я
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ы
н

к
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к
о
е 
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и
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С
б
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в
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ч
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й
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ф
о
р
м
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а
м

о
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о
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т
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ь
н

а
я
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а
б
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т
а
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б
у
ч

а
ю

щ
и

х
с
я
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П
о
д
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то

в
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ер

ат
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о
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ем
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р
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М
ар

к
ет

и
н

го
в
о
е 

п
о
н

и
м

ан
и

е 
то

в
ар

а.
 К

л
ас

си
ф

и
к
ац

и
я
 т

о
в
ар

о
в
. 
Ж

и
зн

ен
н

ы
й

 ц
и

к
л
 

то
в
ар

а.
С

о
зд

ан
и

е 
н

о
в
ы

х
 т

о
в
ар

о
в
. 
 О

с
у
щ

ес
тв

л
ен

и
е 

то
в
ар

н
о
й

 п
о
л
и

ти
к
и

 и
 

ф
о
р

м
и

р
о
в
ан

и
е 

то
в
ар

н
о
го
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о
р
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м

ен
та
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В
и

д
ы

 ц
ен

 и
 м

ет
о
д

ы
 е

е 
ф

о
р

м
и
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3 УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1 Требования к материально-техническому обеспечению Реализация учебной 

дисциплины требует наличия учебного кабинета гуманитарных и социально-

экономических дисциплин а.7505. 

Оборудование учебного кабинета:  

• Плакаты  

• Доска 

          Технические средства обучения:  

• Мультимедийный проектор BenQ MX 

 

3.2 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

 

3.2.1  Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для 

освоения дисциплины: 

 

Основная учебная литература: 

1. Чумак, Т. Г.   Менеджмент : Учебное пособие / Т. Г. Чумак ; Чумак Т. Г. - 

Волгоград : Волгоградский институт бизнеса, Вузовское образование, 2014. - 136 с. URL: 

http://www.iprbookshop.ru/19182 

2.  Беляев Ю.М. Инновационный менеджмент [Электронный ресурс]: учебник/ 

Беляев Ю.М.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, Южный институт 

менеджмента, 2013.— 220 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/14041.— ЭБС 

«IPRbooks» 

3.  Дорофеева Л.И. Менеджмент [Электронный ресурс]: учебное пособие/ 

Дорофеева Л.И.— Электрон. текстовые данные.— Саратов: Научная книга, 2019.— 191 

c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/81026.html.— ЭБС «IPRbooks» 

Дополнительная учебная литература: 

1. Кошкин Л.И., М.М.Соловьев, С.А. Кимельман. Земельно-имущественные 

отношения и недропользование. Основы управления. ВШПП, 2016 

2. Котлер Ф. Основы маркетинга. – М.: Прогресс, 2017 

3. Куликов, Л. М. Основы менеджмента и маркетинга : учебник для СПО / Л. М. 

Куликов. — 3-е изд., пер. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 371 с. — 

(Серия : Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-03163-8. 

 

3.2.2 Перечень информационных технологий, включая перечень программного обеспечения 

и информационных справочных систем, необходимых для освоения дисциплины: 

 

Компьютерный класс, который позволяет реализовать неограниченные 

образовательные возможности с доступом в сеть Интернет на скорости 6 мегабит в 

секунду.  С возможностью проводить групповые занятия с обучаемыми, а так же онлайн 

(оффлайн) тестирование. 

Библиотечный электронный читальный зал с доступом к  электронным ресурсам 

библиотек страны и мира. В количестве 3-х мест. 

Персональный компьютер с предустановленным лицензионным программным 

обеспечением не ниже Windows XP,  Office 2007, которое позволяет работать с видео-

аудио материалами, создавать и демонстрировать презентации, с выходом в сеть Интернет 

Ноутбук с предустановленным лицензионным программным обеспечением не ниже 

Windows XP,  Office 2007-2019, которое позволяет работать с видео-аудио материалами, 

создавать и демонстрировать презентации, с выходом в сеть Интернет. 

При изучении дисциплины могут быть использованы персональные компьютеры 
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3.2.3 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», 

необходимых для освоения дисциплины: 

Электронный курс: 

http://std.mesi.ru/exact/Glove/viewer.asp?packId=MANIFEST-4F2F563E-30BA-1193-517F-

CFA7CCC7CAD7 

программное обеспечение и Интернет-ресурсы 

1. Гарант – Справочно-правовая система/ правовые ресурсы; экспертные обзоры и оценки; 

правовой консалтинг. 

2. Консультант Плюс – правовая информационная база данных/ правовые ресурсы, обзоры 

изменения законодательства, актуальная справочная информация. 

3.   www.bcg.ru (сайт BCG) 

4.    www.cfin.ru/consulting (Теория и практика консалтинговой деятельности) 

5.   www.deloitte.com (сайт компании  «Делойт») 

6.   www.expert.ru (электронная версия журнала «Эксперт») 

7. www.feaco.org (Европейская Ассоциация Консалтинговых услуг) 

WEB- РЕСУРСЫ 

1. Административно-управленческий портал (книги, образцы должностных 

инструкции). Режим доступа: http://www.aup.ru. 

2. Сайт Библиотеки по естественным наукам Российской академии наук. Режим 

доступа: http://www.benran.ru. 

3. Сайт Всероссийской государственной библиотеки иностранной литературы им. 

М.И. Рудомино (ВГБИЛ) Режим доступа: http://www.libfl.ru. 

4. Сайт Госкомстата РФ. Режим доступа: http:// www.gks.ru. 

5. Сайт научной библиотеки Московского государственного университета им. 

Ломоносова (НБ МГУ). Режим доступа: http://www.lib.msu.su. 
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4 КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ  ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется 

преподавателем в процессе проведения практических занятий и/или лабораторных 

занятий, а также выполнения обучающимися самостоятельной работы. 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

� планировать и организовывать работу подразделений; 

� формировать организационные структуры управления; 

� разрабатывать мотивационную политику организации; 

� применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого 

общения; 

� принимать эффективные решения, используя систему методов управления; 

� учитывать особенности менеджмента и маркетинга в земельно-имущественных 

отношениях; 

� анализировать рынок недвижимости, осуществлять его сегментацию и 

позиционирование; 

� определять стратегию и тактику относительно ценообразования. 

 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать: 

� сущность и характерные черты современного менеджмента, историю его развития; 

� особенности менеджмента в области профессиональной деятельности; 

� внешнюю и внутреннюю среду организации; 

� цикл менеджмента; 

� процесс принятия и реализации управленческих решений; 

� функции менеджмента в рыночной экономике: организацию, планирование, 

мотивацию и контроль деятельности экономического субъекта; 

� систему методов управления; 

� методику принятия решений; 

� стили управления, коммуникации, деловое общение; 

� сущность  и функции маркетинга; 

� конъюнктуру рынка недвижимости, динамику спроса и предложения на 

соответствующем рынке с учетом долгосрочных перспектив. 

 

 

Результаты обучения 

(умения, знания) 

Формы текущего контроля  результатов 

обучения  

Уметь:  

� планировать и организовывать 

работу подразделений; 

Зачет,практические занятия 

� формировать организационные 

структуры управления; 

Зачет,практические занятия 

� разрабатывать мотивационную 

политику организации; 

Зачет,практические занятия 



 16 

� применять в профессиональной 

деятельности приемы делового и 

управленческого общения; 

Зачет,практические занятия 

� принимать эффективные решения, 

используя систему методов управления; 

Зачет,практические занятия 

� учитывать особенности 

менеджмента и маркетинга в земельно-

имущественных отношениях; 

Зачет,практические занятия 

� анализировать рынок 

недвижимости, осуществлять его 

сегментацию и позиционирование; 

Зачет,практические занятия 

� определять стратегию и тактику 

относительно ценообразования. 

Зачет, практические занятия 

Знать: 

 

 

� сущность и характерные черты 

современного менеджмента, историю его 

развития; 

 Зачет,контрольная работа 

� особенности менеджмента в 

области профессиональной деятельности; 

 Зачет,контрольная работа 

� внешнюю и внутреннюю среду 

организации; 

Зачет,практические занятия, контрольная 

работа 

� цикл менеджмента; Зачет,контрольная работа 

� процесс принятия и реализации 

управленческих решений; 

Зачет, контрольная работа 

� функции менеджмента в рыночной 

экономике: организацию, планирование, 

мотивацию и контроль деятельности 

экономического субъекта; 

Зачет, контрольная работа 

� систему методов управления; Зачет, контрольная работа 

� методику принятия решений; Зачет, контрольная работа 

� стили управления, коммуникации, 

деловое общение; 

Зачет, контрольная работа 

� сущность  и функции маркетинга; Зачет, контрольная работа 



 17 

� конъюнктуру рынка 

недвижимости, динамику спроса и 

предложения на соответствующем рынке с 

учетом долгосрочных перспектив. 

Зачет, контрольная работа 
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