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Цель изучения дисциплины:  

• предоставление студентам исчерпывающих знаний по основам теории 

и методологии проведения маркетинговых исследований и производства и на 

их основе новых знаний о рынках и субъектах рыночной деятельности;  

• обучение студентов применению методов сбора вторичных и 

первичных данных (т.е. проведению кабинетных и полевых исследований), 

оформлению и обобщению собранных данных, их анализу и 

формулированию на этой основе новых знаний о складывающихся на рынках 

ситуациях;  

• обучение студентов методам разработки и обоснования управленческих 

решений на основе результатов маркетинговых исследований и анализа 

ситуаций.   

 

Задачи изучения дисциплины:  

• обеспечить понимание студентами роли маркетинговых исследований в 

формировании на предприятии концепции маркетингового управления на 

основе новых организационных знаний, создаваемых на базе получаемой в 

ходе исследований новой маркетинговой информации;  

• сформировать у студентов маркетинговый подход к проблемам 

изучения внешней среды предприятия;  

• научить студентов методам и приемам изучения внутренней среды 

предприятия, оценки его интеллектуального, технологического и 

производственного потенциалов, определения слабых и сильных сторон, 

реальных и потенциальных возможностей, конкурентоспособности 

предприятия;  

• привить студентам практические навыки в области создания новых 

организационных знаний на основе информации, получаемой в ходе 

маркетинговых исследований;  

• научить студентов методам и процедурам проведения комплексных 



маркетинговых исследований, созданию систем обеспечения предприятия 

новой маркетинговой информацией и новыми организационными знаниями 

на регулярной (непрерывной) основе;  

обучить студентов методам и технике разработки и обоснования 

стратегических и тактических (оперативных) управленческих решений в 

сфере маркетинга с использованием новой информации и новых 

организационных знаний, получаемых в ходе маркетинговых исследований  

 

Перечень формируемых компетенций:  

УК-1 - Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез 

информации, применять системный подход для решения поставленных задач  

УК-2 - Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и 

выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих 

правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений  

ПК-8 - Способность применять основные технологии маркетинговых 

коммуникаций при разработке и реализации коммуникативного продукта  

Общая трудоемкость дисциплины: 7 з.е.  

Форма итогового контроля по дисциплине:  Экзамен  

 


