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Цели освоения дисциплины  Семиоти а СМИ»: сформировать у студентов 

представления о современно  семиоти е СМИ, навы и самостоятельного 

приобретения и использования в пра тичес о  деятельности знани  по 

семиоти е журналистс и  те стов (в том числе любы  медиате стов в 

сфере массовы   оммуни аци ), а та же умения порождать новые идеи, 

адаптироваться   новым ситуациям, переоценивать на опленны  опыт, 

анализировать свои возможности. 

 

Тематика лекционных и практических занятий 

 

№ 

п п 

Наименование темы Содержание раздела 

1 Общие представления о 

семиоти е и ее 

составляющи   

 

Объе т и предмет семиоти и. Фун ции 

зна а. Понятия системы и стру туры. 

Общее представление о зна е; Формула 

зна ово  ситуации; понятие семиозиса. 

Зна  и информация. Сво ства зна а. 

Организация зна овы  систем. 

Понятие значимости. Ценность образны  

зна ов;  удожественны  образ  а  те ст и 

 а  система. 

2 Классифи ация зна ов по 

различным основаниям 

Стру турная  лассифи ация зна ов: виды 

зна ов по означающему. Естественные и 

ис усственные зна и.  

Зна и получаемые и извле аемые. 

Разделение зна ов по способу возде ствия 

и уровню интерпретации. Ме анизмы 

семиозиса. Классифи ации зна ов по 

означаемому. Постоянные и переменные 

зна и. Неоднозначность образны  зна ов: 

эмблемы и символы. Классифи ация 

зна ов Ч. Пирсом по типу отношени  

между означающим и означаемым: 

инде сы и оны и символы. Понятие 

внутренне  формы зна а. Метафора и 

метонимия – пути символизации. 

Соотношение язы а и речи 

3 Зна и в язы е СМИ Семиоти а язы ово  игры в СМИ. 

Прецедентны  те ст  а  часть 

семиотичес ого пространства СМИ. 

Фре минг  а  средство формирования 



 

 

 артины мира в СМИ.  

4 Семиоти а  реализованны  

те стов в СМИ 

Креализованны  те ст  а  

лингвовизуальны  феномен. Цельность, 

связность,  модальность, темпоральность,  

ло ативность  реализованного те ста. 

Фун ции изображения, цвета, шрифта, 

подписи в  реализованном те сте. 

Образность  реализованного те ст.  

5 Инфографи а  а  часть 

семиотичес о  системы 

современно  журналисти и 

Семиосфера инфографи и. Инфографи а в 

аспе те визуального поворота 

Медиаэстетичес и   од инфографичес ого 

 онтента в журналисти е. 

Медиаэстетичес ая модель инфографи и в 

журналисти е. Современное состояние 

инфографи и в журналисти е. 

6 Семиоти а ре ламы Ре лама  а   реализованны  те ст. 

Коммуни ативные отношения в системе 

 ре ламны  эстетичес и  объе т – 

реципиент». Семиотичес и  анализ 

ре ламного сообщения. Компле сны  

анализ ре ламного сообщения. Метафора 

 а  основа  реализованного ре ламного 

те ста. Логотип  а  вид  реализованного 

те ста. 

7 Язы овая игра в СМИ: 

семиотичес и  аспе т. 

Язы овая игра и ее особенности. Понятие. 

Виды и фун ции язы ово  игры. 

Проявление язы ово  игры в те ста  СМИ. 

Креализованная язы овая игра  а  

семиотичес и  феномен. Вербальные и 

невербальные приемы создания 

 омичес ого в  реолизованны  те ста  

социально  ре ламы. Язы овая игра в 

 реолизованны  Интернет-мема . 

Прецедентность в  реолизованны  те ста  

современно  в интернет- оммуни ации. 

8 Зна овые системы в СМИ Принципы организации зна овы  систем. 

Код  а  организующи  за он зна ово  

системы. Коды и шифры. 

Художественные  оды. Под оды   



 

 

описанию зна овы  систем. Типы 

зна овы  систем по  ара теру зна ов. 

Зна овые системы: и  сво ства и 

отношения. Графичес ая система в СМИ. 

Вербализация в СМИ. Невербали а в СМИ. 

Использование символов в различны  

вида  СМИ. 

 

Примерные темы рефератов 

 

1. Семиоти а фотографии  

2. Интернет-мем  а  феномен визуально   ультуры 

3. Семиоти а цвета в ре ламе 

4. Телевизионные шоу о моде в аспе те семиоти и 

5.  Игра  а  объе т семиоти и  

6. Ре ламны  те ст в аспе те семиоти и телесности.  

7. Особенности фун ционирования символов власти в политичес ом 
дис урсе  

8. Креализованные те сты в СМИ:  одирование и де одирование 

9. Семиоти а шрифта в СМИ 

10.  Семиотичес и  смысл прецедентного заголов а (на примере 
молодежны  СМИ) 

11.  Инфографи а  а  средство визуально   оммуни ации 

12.  Невербальная  оммуни ация  а  часть телевизионного дис урса 

13.  Семиотичес и  анализ газетны  заголов ов. 

14.  Язы овые игры в ре ламе. 

15. Метафоричес и  анализ политичес и  слоганов. 

16.  Семантичес ие и синта сичес ие стру туры в социальны  сетя . 

17. Мифологичес ие мотивы в современно   ультуре. 

18. Интерте стуальность в  иноиндустрии. 

19. Зна овая система в оформлении журналов. 

20.  Роль цветовы   одов в ре ламе. 

21. Коды и символы в  оми са . 

22. Ритуальные и символичес ие аспе ты спортивны  трансляци . 

 

Образцы тестовых заданий 

 

Задачей семиотики является изучение:  

 

1) связи язы а и мышления;  
2) зна а и зна овы  систем;  



 

 

3)  ультурны  феноменов;  
4)  проблем естественного язы а. 

 

Семиотическое понятие текста означает:  

 

1) лине ную последовательность вербальны  зна ов;  

2) плос остное изображение;  

3) объемное изображение;  

4) сово упность любы  взаимосвязанны  зна ов. 

 

К какому виду знаков можно отнести танец, кино, музыку, жесты: 

 

1) естественные зна и-де ствия 

2) ис усственные зна и-объе ты 

3) ис усственные зна и-де ствия 

4) нулевые зна и 

 

Понятие «прецедентный текст» ввел в научный оборот: 

 

1) Ю.М. Лотман 

2) Ю.Н. Караулов 

3) Д.С. Ли ачев 

4) Г.Г. Слыш ин 

 

Знак определяется как: 

  

1) материальны  фа т, повторяющи  друго  материальны  фа т;  

2) де ствительность, отражающая другую де ствительность;  

3) де ствительность, преломляющая другую де ствительность;  

4) двусторонни  материальны  фа т, замещающи  что-либо и 

используемы  для восприятия,  ранения, передачи и преобразования 

информации.  

 

Кто из отечественных ученых ввел в научный оборот понятие  

«семиосфера»? 

 

1) Соссюр 

2) Успенс и  

3) Пирс 
4) Лотман 

 

Базисный знак кодовых систем – это 

 



 

 

1)  символ 

2)  Образ 
3) Слово 

 

Рекламный текст можно считать креолизованным, так как он  

 

1) предназначен для разнообразно  аудитории 

2) в лючает в себя вербальны  и и оничес и   омпонент 
3) может представлять собо  толь о изображение 
 

Отражение картины мира в человеческом сознании зависит от:  

 

1) индивидуальны  особенносте  субъе та восприятия;  

2) само  отражаемо  реальности;  

3)  а  от индивидуальны  особенносте  субъе та восприятия, та  и от 

само  отражаемо  реальности;  

4) особенносте  де ствия установ и восприятия. 

 

Интерпретацией называется:  

 

1) работа мышления,  оторая состоит в расшифров е смысла, стоящего за 

очевидным смыслом, в рас рытии уровне  значения, за люченны  в 

бу вальном значении;  

2) сложны  многоступенчаты  а т, в лючающи  в себя  а  

бессознательные, интуитивные, та  и осознанные мыслительные операции;  

3) различные индивидуальные пси ологичес ие установ и субъе та, иначе 

говоря, определенная настроенность челове а на тот или ино  тип 

восприятия;  

4) стру тура ограничени . 

 

Какой из перечисленных видов мемов не входит к классификацию        

Ю. В. Щуриной: 

 

1) те стовы  мем: слово или фраза; 

 2) мем- артин а;  

3) видеомем, или медиа-мем;  

4)  реолизованны  мем, состоящи  из те стово  и визуально  части; 

5) все перечисленные виды в одят 

 

Креолизованный текст представляет собой сообщение: 

 

1)состоящее из и оничес и  зна ов 

2) состоящее из вербальны  зна ов 



 

 

3)состоящее из вербальны  и и оничес и  зна ов 

4) состоящее из вербальны  и невербальны  зна ов 

 

Означающее и означаемое – это 

 

1) форма и содержание – две стороны одного зна а 

2) односторонняя сущность зна а 
3) мотивированность формы 

4) многозначность содержания 
 

 

Задания для решения стандартных задач 

 

1. Что та ое семиоти а? 

   a) Нау а о зна а  и зна овы  система . 

   b) Нау а о  оммуни ации. 

   c) Нау а о язы а . 

   d) Нау а о символа . 

 

2. Кто является основателем семиоти и? 

   a) Чарльз Сандерс Пирс. 

   b) Фердинанд де Соссюр. 

   c) Я обсон Роман. 

   d) Карл Густав Юнг. 

 

3. Ка ие  омпоненты составляют семиотичес ую систему? 

   a) Зна и и и  значения. 

   b) Зна и и и  интерпретанты. 

   c) Зна и, и  значения и интерпретанты. 

   d) Зна и, и  значения, интерпретанты и  онте ст. 

 

4. Что та ое зна  в семиоти е? 

   a) Любая форма, имеющая значение. 

   b) Любое слово или символ. 

   c) Любо  объе т, обозначающи  что-то другое. 

   d) Любая единица информации. 

 

5. Ка ие фун ции выполняет зна  в семиотичес о  системе? 

   a) И оничес ая, инде сальная и символичес ая. 

   b) Репрезентативная, референтная и фун циональная. 

   c) И оничес ая, инде сальная и символьная. 

   d) Репрезентативная, референтная и символьная. 

 

6. Ка ие существуют виды зна ов в семиоти е? 



 

 

   a) И оничес ие, инде сальные и символичес ие. 

   b) Визуальные, аудиальные и  инестетичес ие. 

   c) Естественные и ис усственные. 

   d) Вербальные и невербальные. 

 

7. Что та ое символ в семиоти е? 

   a) Зна , значение  оторого условлено и произвольно. 

   b) Зна , значение  оторого связано с его формо . 

   c) Зна , значение  оторого зависит от  онте ста. 

   d) Зна , значение  оторого определено историчес и. 

 

8. Ка ие бывают типы символов? 

   a) Абстра тные и  он ретные. 

   b) Физичес ие и виртуальные. 

   c) Естественные и ис усственные. 

   d) Лингвистичес ие и паралингвистичес ие. 

 

9. Что та ое и оничес и  зна ? 

   a) Зна , значение  оторого связано с его формо . 

   b) Зна , значение  оторого зависит от  онте ста. 

   c) Зна , значение  оторого условлено и произвольно. 

   d) Зна , значение  оторого определено историчес и. 

 

10. Чем отличается инде сальны  зна  от и оничес ого? 

   a) Инде сальны  зна  у азывает на наличие  а ого-то другого объе та, 

тогда  а  и оничес и  передает с одство с объе том. 

   b) Инде сальны  зна  у азывает на прошлое состояние объе та, тогда 

 а  и оничес и  передает настоящее состояние объе та. 

   c) Инде сальны  зна  у азывает на будущее состояние объе та, тогда  а  

и оничес и  передает прошлое состояние объе та. 

   d) Инде сальны  зна  у азывает на отсутствие объе та, тогда  а  

и оничес и  передает присутствие объе та. 

 

11. Что та ое интерпретанта зна а? 

   a) Способ,  оторым мы понимаем значение зна а. 

   b) Сам зна ,  оторы  интерпретируется. 

   c) Результат интерпретации зна а. 

   d) Значение,  оторое приписывается зна у. 

 

12. Что та ое  онвенция в семиоти е? 

   a) Соглашение между членами сообщества о том,  а  понимать тот или 

ино  зна . 

   b) Историчес и сложившаяся традиция использования зна ов. 

   c) Способ интерпретации зна ов. 



 

 

   d) Процесс создания новы  зна ов. 

 

13. Что та ое синта ти а в семиоти е? 

   a) Изучение правил сочетания зна ов в зна ово  системе. 

   b) Изучение значени  зна ов. 

   c) Изучение  онте ста использования зна ов. 

   d) Изучение прагматичес и  аспе тов зна ов. 

 

14. Что та ое семанти а в семиоти е? 

   a) Изучение значени  зна ов. 

   b) Изучение правил сочетания зна ов в зна ово  системе. 

   c) Изучение  онте ста использования зна ов. 

   d) Изучение прагматичес и  аспе тов зна ов. 

 

15. Что та ое прагмати а в семиоти е? 

   a) Изучение  онте ста использования зна ов. 

   b) Изучение значени  зна ов. 

   c) Изучение правил сочетания зна ов в зна ово  системе. 

   d) Изучение прагматичес и  аспе тов зна ов. 

 

16. Что та ое син рония в семиоти е? 

   a) Состояние зна ово  системы в определенны  момент времени. 

   b) Изучение изменени  зна ово  системы во времени. 

   c) Историчес и   онте ст использования зна ов. 

   d) Процесс создания новы  зна ов. 
 

Задания для решения прикладных задач 
 

1. Прочита те отрыво  из романа Д.Свифта  Путешествие Гулливера». 

Ответьте на вопросы: 

Почему неприемлемы (нереальны) описываемые прое ты ис усственны  

язы ов? В чѐм и  недостат и по сравнению с естественным язы ом? 

Ка ие важне шие сво ства естественны  язы ов можно вывести из этого 

сравнения?  

После этого мы пошли в ш олу язы ознания. Там три профессора 

обсуждали различные прое ты усовершенствования родного язы а. 

Первы  прое т предлагал упростить разговорную речь, переделав все 

многосложные слова в односложные и выбросив глаголы и причастия. 

Автор у азывал, что толь о именам существительным соответствуют 

существующие предметы. Второ  прое т требовал полного упразднения 

все  слов. Автор этого прое та ссылался главным образом на его пользу 

для здоровья и сбережения времени. Ведь совершенно очевидно, что 

произнесение слов утомляет горло и лѐг ие, и, следовательно, со ращает 

нашу жизнь. А та   а  слова суть толь о названия веще , то гораздо 

удобнее носить при себе вещи, необ одимые для выражения мысле  и 



 

 

желани . … Многие весьма учѐные и мудрые люди пользуются новым 

способом объясняться при помощи веще . Единственным неудобством 

является то обстоятельство, что собеседни ам при одится тас ать на 

плеча  большие узлы с разными вещами,  оторые могут понадобиться в 

разговоре. Мне часто случалось видеть дву  та и  мудрецов, 

сгибавши ся, подобно нашим разносчи ам, под тяжестью огромно  ноши. 

При встрече на улице они снимали с плеч меш и, от рывали и  и, достав 

оттуда необ одимые вещи, вели та им образом беседу. Затем с ладывали 

свою утварь, помогали друг другу взваливать груз на плечи, прощались и 

рас одились. Впрочем, для  орот и  и несложны  разговоров можно 

носить всѐ необ одимое в  армане или под мыш о , а при разговора  в 

домашне  обстанов е все подобные затруднения лег о устранить. Надо 

толь о наполнить  омнаты, где собираются сторонни и этого язы а, 

самыми разнообразными предметами. Вели им преимуществом этого 

язы а является его международны   ара тер. У все  цивилизованны  

наци  мебель и домашняя утварь более или менее одина овы. Благодаря 

этому посланни и при помощи веще  могут лег о объясняться с 

иностранными  оролями или министрами, язы   оторы  им совершенно 

неизвестен. 

 

2. Ка  следует понимать русс ую пословицу  Язы ом не расс ажешь, та  

пальцами не растычешь»? О ара теризу те роль жестов в обыденном 

общении. Сравните еѐ с фун циями язы а жестов (вторично  зна ово  

системо , используемо  глу онемыми). О ара теризу те смысл жестов и 

мими и известны  телеведущи  на приведенны  ниже фотография . 

1.                                          2.                                                3. 

                                  
 

 

 

3. Проведите анализ зна а из предложенны  ниже изображени  по 

следующе  с еме. Если зна  допус ает нес оль о интерпретаци , 

достаточно остановиться на одно . 

 

Схема анализа знаков 

1. По предъявленному означающему х (уточнив, где необ одимо,  ара тер 

означающего) выделить синта ти у Σ и определить означаемое ‘х’. 

2. О  ара теризовать отношения между означающим х и означаемым ‘х’ по 

призна ам смежности или с одства, фа тичес о  или условно  связи. 



 

 

3. О  ара теризовать зна и  а  

а) и оничес ие, инде сные или символьные; 

б) простые или сложные; 

в) естественные или ис усственные. 

4. О пределить внутреннюю форму зна а, у азать путь символизации (где 

это возможно). 

5. О пределить основную фун цию зна а по К. Бюлеру ( а  симптома, 

сигнала или символа). 

6. О пределить (задать) зна овые системы, элементами  оторы  являются 

данные зна и. 

7. О  ара теризовать зна овые системы: 

а) по сфере де ствия, способу возде ствия,  ара теру зна ов; 

б)  а  естественные, образные, язы овые, системы записи, 

формализованные (математичес ие) системы. 

    
 

 

4. Даны изображения. Выберите одно из ни . 1. Разработа те  онцепцию 

глянцевого журнала, в  отором была бы уместно данное изображение 2. 

Напишите замет у, сопроводив в  ачестве иллюстрации ее выбранным 

вами изображением 3. Напишите   замет е заглавие, содержащее отсыл у 

  прецедентному те сту (цитате из фильма,  ниги .т.д.) 
 

1. 2.   3.  

 

� 5. Вы от рыли музе , в  отором  ранится толь о одна  артина. 

Придума те таблич и, по  оторым можно ориентироваться в 

пространстве этого музея. Эти таблич и должны отражать стиль и смысл 

послания  удожни а. На таблич а  должны быть изображены 

пи тограммы, отображающие назначение помещения. Объе ты, для 

 оторы  нужно создать у азатели-пи тограммы 



 

 

�  

� 1.гардероб 2.мужс о  туалет 3.женс и  туалет 4.буфет 5. онцертны  зал 

6.билиоте а 

�                                     
 

6. Составите  ре ламны  те ст любого товара, предназначенного для нужд 

семьи, на основе применения основны  те нологи  метафоры в ре ламе, 

используя один из обще ультурны  обще ультурные символов:  

 

1. Бабоч а – способность   превращениям и  расота;  

2. Весы – образ справедливости и правильны  отношени ;  

3. Голубь – воплощение  ротости и любви, а та же новосте .  

 

7. Проведите анализ бренда  осмети и  а  семиотичес ого те ста:  

- определить отношени  семанти и и синта ти и в ре ламном те сте;  

- сравнить язы овую и изобразительную семиотичес ие системы;  

- выявить существующие зна и данного сообщения. 

 
8.  Проанализиру те  оммуни ативные стратегии различны  медиа-

 аналов и и  влияние на аудиторию. 

 

9. Разработа те ре ламную  ампанию для проду та или услуги, используя 

семиотичес ие методы анализа и прое тирования. 

 

10.  Созда те  онтент-стратегию для интернет-портала, учитывая 

особенности целево  аудитории и семиотичес ие аспе ты восприятия 

информации. 

 

11. Выберите нес оль о медиате стов и проанализиру те и  с точ и 

зрения семиоти и, в лючая анализ зна ов, символов и  одов. 

 

12.  Проведите семантичес и  анализ нес оль и  те стов из разны  

источни ов (новостны , ре ламны , публицистичес и ), определив и  

 лючевые значения и  онте стуальные связи. 



 

 

 

13. Разработа те инфографи у, используя семиотичес ие принципы для 

передачи сложно  информации в просто  и понятно  форме. 
    

Вопросы для подготовки к зачету 

 

1. Семиоти а  а  нау а о зна а  и зна овы  система  

2. Природа и стру тура зна а. Естественные и ис усственные зна и 

3. Стру турная  лассифи ация зна ов. Виды зна ов по означаемому и 
означающему 

4. И оны, инде сы и символы в типологии Ч. Пирса 
5. Зна овые системы: и  сво ства и отношения Семиоти а и 

журналисти а. Семиоти а газеты. 

6. Семиоти а и журналисти а. Зна овая природа телевидения 

7.  Семиотичес ая специфи а радио. 

8. Язы  массово   оммуни ации в сети Интернет  а  сово упность 

зна овы  систем 

9. Семиотичес ое поле Интернет-СМИ (смыслы, зна и, ценности, 

символы). 

10. Культурные символы, используемые в Интернет-СМИ. 

11. Семиоти а событи ности в Интернет-СМИ. 

12. Семиоти а язы ово  игры в СМИ.  

13. Прецедентны  те ст  а  часть семиотичес ого пространства СМИ.  

14. Фре минг  а  средство формирования  артины мира в СМИ. 

15. Семиоти а  реализованны  те стов в СМИ. Образность 

 реализованны  те стов 

16. Фун ции изображения, цвета, шрифта, подписи в  реализованном 
те сте. 

17. Семиосфера инфографи и. Инфографи а в аспе те визуального 

поворота 

18. Медиаэстетичес и   од инфографичес ого  онтента в журналисти е. 

19. Ре лама  а   реализованны  те ст 
20. Семиоти а ре ламы:  омпле сны  анализ ре ламного сообщения 

21.  Логотип  а  вид  реализованного те ста 

22. Язы овая игра в СМИ: семиотичес и  аспе т 

23. Креализованная язы овая игра  а  семиотичес и  феномен. 

24. Креализованные интернет-мемы. 

25. Графичес ая система в СМИ.  

26. Вербализация в СМИ.  

27. Невербали а в СМИ.  

28. Использование символов в различны  вида  СМИ 

 

 

 



 

 

Примерные варианты кейсов  

 

Кейс-метод обучения – это те ни а,  оторая использует описание 

реальны  э ономичес и , социальны  и бизнес-ситуаци . Обучающиеся 

должны исследовать ситуацию, разобраться в сути проблем, предложить 

возможные решения и выбрать лучшее из ни . 

Применение  е с-метода позволяет: 

◦ реализовать проблемное обучение; 

◦ оценить сформированность  омпетенци ; 

◦ развивать междисциплинарные знания и умения; 

◦ развивать метапредметные знания и умения, в том числе 

 оммуни ативные навы и и soft skills: умение работать в  оманде, 

проявлять гиб ость, улаживать  онфли тов, умение убеждать и 

ис ать  омпромиссы.  

 Ке сы помогут студентам понять,  а  применять методы 

журналисти и данны  на пра ти е, развить навы и работы с данными, 

научиться делать выводы на и  основе, освоить новые методы анализа и 

визуализации данны , а та же научиться работать с большими объемами 

информации. 

 

 Кейс 1: Анализ символов в рекламе 

Задание: 

Выберите ре ламны  роли  известного бренда и проанализиру те 

использование символов в нем. Ответьте на следующие вопросы: 

1. Ка ие символы используются? 

2. Ка ое значение они имеют для целево  аудитории? 

3. Ка  эти символы влияют на восприятие ре ламы? 

4. Можно ли заменить  а ие-либо символы без потери смысла? Если 

да, то  а  бы выглядела ре лама? 

Кейс 2: Анализ заголовков новостей 

Задание: 

Выберите нес оль о заголов ов новосте  из разны  источни ов и 

проанализиру те и . Ответьте на следующие вопросы: 

1. Ка о  смысл передают заголов и? 

2. Ка ие символы используются в заголов а ? 

3. Ка  эти символы влияют на восприятие новости? 

4. В  а и  случая  заголово  может быть неправильно 

интерпретирован? 

Кейс 3: Семиотический анализ телевизионной программы 

Задание: 



 

 

Выберите популярную телевизионную программу и проведите 

семиотичес и  анализ. Ответьте на следующие вопросы: 

1. Ка ие зна овые системы используются в программе? 

2. Ка  эти зна овые системы взаимоде ствуют между собо ? 

3. Ка ую информацию передают эти зна овые системы? 

4. Ка ие дополнительные значения могут возни ать при 

взаимоде ствии зна овы  систем? 

Кейс 4: Анализ логотипов СМИ 

Задание: 

Выберите нес оль о логотипов различны  средств массово  

информации и проанализиру те и . Ответьте на следующие вопросы: 

1. Ка ие символы использованы в логотипа ? 

2. Ка ое значение имеют эти символы? 

3. Ка  логотипы отражают  ара тер и миссию издания? 

4. Можно ли изменить логотип без ущерба для узнаваемости бренда? 

Кейс 5: Анализ текстовых сообщений 

Задание: 

Выберите нес оль о те стовы  сообщени ,  оторые были отправлены 

через социальные сети или мессенджеры. Проведите семиотичес и  

анализ эти  сообщени . Ответьте на следующие вопросы: 

1. Ка ие символы использованы в сообщения ? 

2. Ка ое значение имеют эти символы? 

3. Ка   онте ст влияет на понимание сообщени ? 

4. Ка ие дополнительные значения могут возни нуть при прочтении 

сообщени  в  онте сте? 

Кейс 6: Анализ визуальных образов в социальных сетях 

Задание: 

Выберите нес оль о популярны  постов из социально  сети и 

проанализиру те визуальные образы,  оторые там используются. Ответьте 

на следующие вопросы: 

1. Ка ие образы присутствуют в поста ? 

2. Ка ие эмоции вызывают эти образы у пользователе ? 

3. Ка  эти образы связаны с  онтентом поста? 

4. Могут ли быть использованы другие образы для передачи того же 

 онтента? 

 

Кейс 7: Анализ аудиовизуального контента 

Задание: 

Выберите аудиовизуальны   онтент, та о   а  видеороли  или фильм, 

и проанализиру те его с точ и зрения семиоти и. Ответьте на следующие 

вопросы: 

1. Ка ие зву овые и визуальные элементы присутствуют в  онтенте? 

2. Ка  эти элементы взаимоде ствуют друг с другом? 



 

 

3. Ка ую информацию передают эти элементы? 

4. Ка   онте ст влияет на восприятие  онтента? 

Кейс 8: Анализ брендинга в СМИ 

Задание: 

Выберите нес оль о известны  медиабрендов и проанализиру те и  

брендинг. Ответьте на следующие вопросы: 

1. Ка ие символы и цвета используются в брендинге? 

2. Ка ое сообщение передает этот брендинг? 

3. Ка  эти символы и цвета влияют на восприятие бренда? 

4. Ка  изменялся брендинг со временем? 
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