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Целями освоения дисциплины  Журналисти а данны » является 

формирование у обучающи ся умения осуществлять анализ данны  и на его 

основе  создавать медиапроду ты. 

 

Тематика лекционных и практических занятий 

 

 

Наименование темы Содержание раздела 

Раздел 1. Введение в 

медиапланирование 

 

 

 

 

 

Тема 1.1. Понятие медиапланирования. 

Определение медиапланирования. 

Цели и задачи медиапланирования. 

Роль медиапланирования в мар етинговы  

 оммуни ация . 

Основные этапы медиапланирования. 

Тема 1.2. Медиасреда и ее виды. 

Классифи ация медиа аналов (ТВ, радио, 

пресса, интернет, наружная ре лама и т.д.) 

Хара теристи и и преимущества недостат и 

различны  медиа аналов. 

Тренды в медиасфере. 

Влияние медиасреды на эффе тивность 

ре ламны   ампани . 

Тема 1.3. Исследование медиапотребления. 

Методы исследования медиапотребления. 

Анализ медиапотребления целево  аудитории. 

Использование данны  медиаисследовани  в 

медиапланировании. 

Тема 1.4. Медиапланирование в  онте сте 

мар етинговы   оммуни аци . 

Интеграция медиапланирования с другими 

мар етинговыми инструментами. 

Роль медиапланирования в разработ е 

мар етингово  стратегии. 

Взаимосвязь медиапланирования с  реативно  

 онцепцие . 

 

Раздел 2. Этапы 

медиапланирования 

 

Тема 2.1. Постанов а целе  и задач 

медиапланирования. 

Формулиров а SMART-целе . 

Определение  лючевы  по азателе  

эффе тивности (KPI). 

Связь целе  медиапланирования с бизнес-

целями. 

Тема 2.2. Анализ целево  аудитории. 

Создание профиля целево  аудитории. 

Изучение медиапотребления целево  

аудитории. 

Сегментация аудитории. 



 

 

Выбор медиа аналов, соответствующи  

целево  аудитории. 

Тема 2.3. Разработ а медиастратегии. 

Выбор медиа аналов. 

Определение медиаформатов. 

Планирование бюджета. 

Создание медиаплана. 

Тема 2.4. Оптимизация медиапланирования. 

Мониторинг медиа ампании. 

Анализ эффе тивности медиа ампании. 

Внесение  орре тивов в медиаплан. 

 

 

Раздел 3. Инструменты и методы 

медиапланирования 

 

Тема 3.1. Медиапланирование в условия  

digital. 

Особенности медиапланирования в онла н-

среде. 

Digital-инструменты медиапланирования. 

Медиапланирование в социальны  сетя . 

Программати -ре лама. 

Тема 3.2. Медиапланирование в традиционны  

медиа. 

Особенности медиапланирования в ТВ, радио, 

прессе. 

Классичес ие инструменты медиапланирования 

(GRP, Reach, Frequency). 

Создание медиапланов для традиционны  

медиа. 

Тема 3.3. Медиапланирование в наружно  

ре ламе. 

Особенности медиапланирования в наружно  

ре ламе. 

Виды наружно  ре ламы. 

Выбор площадо  для наружно  ре ламы. 

Создание медиаплана для наружно  ре ламы. 

Тема 3.4. Анализ данны  и оцен а 

эффе тивности. 

Методы анализа данны . 

Инструменты для анализа данны . 

Оцен а эффе тивности медиа ампани . 

Создание отчетов по результатам 

медиа ампани . 

Раздел 4. Тренды и перспе тивы 

медиапланирования 

 

Тема 4.1. Влияние те нологи  на 

медиапланирование. 

Роль ис усственного интелле та (AI) в 

медиапланировании. 

Big Data и персонализация медиаре ламы. 

Новые форматы медиаре ламы. 



 

 

Тема 4.2. Этичес ие аспе ты 

медиапланирования. 

Прозрачность и ответственность в 

медиапланировании. 

Защита персональны  данны . 

Социальная ответственность 

медиапланировщи ов. 

Тема 4.3. Будущее медиапланирования. 

Прогнозы развития медиасреды. 

Новые вызовы и возможности для 

медиапланировщи ов. 

Роль медиапланирования в построении 

долгосрочны  мар етинговы  стратеги . 

 

Примерный перечень заданий для подготовки к тестированию 

 

Вариант 1  
 

1. Что та ое медиапланирование? 

а) Разработ а ре ламны  материалов. 

б) Планирование бюджета на ре ламу. 

c) Разработка стратегии распространения рекламных материалов. 
d) Создание  онтента для ре ламы. 

 

 

2. Ка о  из следующи  пун тов НЕ является целью медиапланирования? 

а) Достижение ма симально  о вата аудитории. 

б) Минимизация рас одов на ре ламу. 

c) Повышение узнаваемости бренда. 

d) Улучшение качества продукта. 

 

3. Ка ая из следующи  метри  используется для оцен и эффе тивности 

медиапланирования? 

а) Количество просмотров видеороли а. 

б) Число подписчи ов в социальны  сетя . 

c) Уровень удовлетворенности  лиентов. 

d) Все вышеперечисленное. 
 

4. Ка о  из следующи  фа торов НЕ влияет на медиапланирование? 

а) Бюджет на ре ламу. 

b) Целевая аудитория. 

c) Кон урентная среда. 

d) Технологии производства. 
 



 

 

5. Ка ое из следующи  утверждени  о медиапланировании является 

верным? 

а) Медиапланирование - это одноразовы  процесс. 

b) Медиапланирование не требует глубо ого анализа данны . 

c) Медиапланирование является ключевым элементом рекламной 

стратегии. 
d) Медиапланирование не зависит от целе  мар етингово   ампании. 

 

6. Ка о  из следующи  типов медиа является наиболее эффе тивным для 

достижения ма симально  о вата аудитории? 

а) Телевидение. 

b) Радио. 

c) Печатная ре лама. 

d) Интернет. 
 

7. Что та ое медиа-ми с? 

а) Совокупность всех рекламных каналов, используемых для 

достижения целей кампании. 
b) Сово упность все  ре ламны  материалов, используемы  для 

достижения целе   ампании. 

c) Сово упность все  ре ламны  агентств, участвующи  в  ампании. 

d) Сово упность все  ре ламны  рас одов. 

 

8. Ка ая из следующи  метри  используется для оцен и эффе тивности 

интернет-ре ламы? 

а) CTR (Click-Through Rate). 

b) CPM (Cost Per Mille). 

c) CPC (Cost Per Click). 

d) Все вышеперечисленное. 
 

9. Ка ая из следующи  моделе  медиапланирования является наиболее 

под одяще  для продвижения нового проду та? 

а) Модель охвата. 

b) Модель частоты. 

c) Модель возде ствия. 

d) Модель эффе тивности. 

 

10. Ка ое из следующи  утверждени  о медиапланировании является 

НЕверным? 

а) Медиапланирование должно быть гиб им и подстраиваться под 

изменения в мар етингово  среде. 

b) Медиапланирование должно быть основано на чет и  и измеримы  

целя . 



 

 

c) Медиапланирование должно быть основано на личных 

предпочтениях медиа-планировщика. 
d) Медиапланирование должно быть оптимизировано для достижения 

наилучши  результатов. 

 

Вариант 2 

1. Что такое медиапланирование? 

а) Процесс выбора медиаканалов для достижения рекламных целей 
б) Процесс создания ре ламны  материалов 

c) Процесс анализа рын а и  он урентов 

d) Процесс управления бюджетом ре ламно   ампании 

 

2. Что является основным документом медиапланирования? 

а) Бриф 

б) Медиаплан 
c) Ре ламны  ма ет 

d) Бюджет 

 

3. Какие основные типы медиаканалов существуют? 
а) Телевидение, радио, интернет 

b) Пресса, наружная ре лама, direct-mail 

c) Социальные сети, мобильные приложения, онла н-игры 

d) Все вышеперечисленное 
 

4. Что такое GRP (Gross Rating Points)? 

а) Показатель охвата аудитории рекламной кампанией 

b) По азатель частоты по аза ре ламы 

c) По азатель эффе тивности ре ламно   ампании 

d) По азатель стоимости ре ламно   ампании 

 

5. Какие основные этапы медиапланирования? 
а) Анализ, планирование, реализация, оцен а 

b) Стратегия, та ти а, бюджет, реализация 

c) Цели, задачи, бюджет,  онтроль 

d) Определение целевой аудитории, выбор медиаканалов, разработка 

медиаплана, оценка результатов 

 

6. Какие задачи стоят перед менеджером по медиапланированию в рамках 

управления проектом? 

а) Разработ а медиаплана 

b) Составление бюджета 

c) Выбор медиа аналов 

d) Все вышеперечисленное 



 

 

 

7. Как можно оценить эффективность медиапроекта? 
а) Анализ о вата аудитории 

b) Анализ CTR (Click-Through Rate) 

c) Анализ ROI (Return on Investment) 

d) Все вышеперечисленное 
 

8. Какие инструменты управления проектами можно использовать в 

медиапланировании? 
а) Excel 

b) Google Docs 

c) Профессиональные программы управления прое тами (например, Asana, 

Trello) 

d) Все вышеперечисленное 
 

9. Какое значение имеет коммуникация в управлении медиапроектом? 
а) Обеспечивает эффе тивное взаимоде ствие между участни ами прое та 

b) Помогает предотвратить ошиб и и недоразумения 

c) Способствует своевременному решению проблем 

d) Все вышеперечисленное 

 

10. Как можно минимизировать риски в медиапланировании? 
а) Тщательное планирование и анализ 

b) Своевременны  мониторинг и  онтроль 

c) Гиб ость и адаптивность   изменениям 

d) Все вышеперечисленное 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Примерный перечень заданий для решения стандартных задач 



 

 

 

Задание 1. Определить целевую аудитории для своего прое та: 

 

Кто ваш идеальны   лиент? 

Где они проводят время онла н и офла н? 

Ка овы и  демографичес ие  ара теристи и, интересы, ценности и 

потребности? 

 

Задание 2. Сформулировать цели медиа- ампании: 

 

Чего вы  отите достичь с помощью свое  медиа- ампании? 

Хотите ли вы повысить узнаваемость бренда, увеличить продажи, собрать 

лиды, стимулировать трафи  на са т или что-то еще? 

 

Задание 3. Выбрать медиа- аналы: 

 

Ка ие  аналы наиболее эффе тивны для достижения ваше  целево  

аудитории? 

Социальные сети, поис овая ре лама, ТВ, радио, печатные издания, наружная 

ре лама, email-мар етинг, мобильная ре лама? 

Ка ова стоимость размещения на разны   анала ? 

 

Задание 4. Определить бюджет: 

 

С оль о вы можете потратить на свою медиа- ампанию? 

Ка  распределить бюджет между различными медиа- аналами? 

 

Задание 5. Разработать медиа-план: 

 

Определение частоты и продолжительности по аза ре ламы. 

Выбор форматов ре ламны  материалов. 

Создание  алендаря размещения. 

 

Задание 6. Провести мониторинг и анализ результатов: 

 

Отслеживание  лючевы  метри  (например,  оличество по азов,  ли ов, 

 онверси ). 

Анализ эффе тивности ре ламны   ампани . 

Внесение изменени  в медиа-план, если необ одимо. 

 

Задание 7. Оптимизировать медиа-стратегии: 

 

Анализ данны  о поведении аудитории. 



 

 

Изменение ре ламны  материалов, чтобы сделать и  более эффе тивными. 

Э спериментирование с различными форматами ре ламы. 

 

Задание 8. Измерить  ROI (возврата инвестици ): 

 

Определение, нас оль о эффе тивно медиа-план достигает поставленны  

целе . 

Оцен а, о упились ли инвестиции в медиа- ампанию. 

 

Задание 9. Создать отчет: 

 

Предоставление информации о результата  медиа- ампании. 

Представление данны  о затрата , о вате,  онверсия  и ROI. 

 

Задание 10. Управлять медиа-бюджетом: 

 

Отслеживание рас одов. 

Выявление возможносте  для оптимизации бюджета. 

Обеспечение того, чтобы средства были потрачены эффе тивно. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Примерный перечень заданий для решения прикладных задач 



 

 

 

Задание1. 

Разработать медиаплан для увеличения узнаваемости бренда в региона . 

 

Задание  2. 

Сформировать медиастратегию для продвижения бренда одежды в ВК. 

 

Задание 3. 

Проанализировать эффе тивность ре ламно   ампании в ВК 

 

 Задание 4. 

Разработать медиаплан для запус а нового проду та на рын е молочны  

проду тов. 

 

Задание 5. 

Определить оптимальные  аналы  оммуни ации для продвижения 

приложения по достав е еды. 

 

Задание 6. 

Определить целевую аудиторию для онла н –издания  Культура ВРН»: 

-Демографичес ие  ара теристи и (возраст, пол, образование, до од, семе ное 

положение) 

-Пси ографичес ие  ара теристи и (интересы, ценности, образ жизни, стиль 

потребления) 

-Поведенчес ие  ара теристи и (потребности, привыч и, частота 

использования,  аналы  оммуни ации). 

 

Задание 7. 

Создать портрет целево  аудитории для онла н –издания  Культура ВРН»: 

определить  лючевые  ара теристи и, определяющи  поведение аудитории в 

 онте сте медиапотребления. 

 

Задание 8. 

Проанализировать медиапотребление целево  аудитории для онла н –издания 

 Культура ВРН»: выявить наиболее популярные медиа аналы, время и 

продолжительность использования, предпочитаемого  онтента 

 

Задание 9. 

Разработ а медиаплана для  а о -либо организации: определение бюджета, 

сро ов, форматов ре ламы, медианосителе , географии распространения. 

Задание10. 

Разработать  алендарны  план для медиа омпании. 

 



 

 

Примерный перечень вопросов для подготовки к зачету 

 

-Определение медиапланирования. Цели и задачи медиапланирования. 

-Этапы медиапланирования. Разработ а медиаплана. 

-Основные принципы медиапланирования. Принципы выбора медиа аналов. 

-Классифи ация медиа аналов. Преимущества и недостат и различны  

медиа аналов. 

-Понятие целево  аудитории. Методы сегментирования целево  аудитории. 

-Инструменты медиапланирования. Основные по азатели эффе тивности 

медиа ампани . 

-Прогнозирование медиа онта тов. Оцен а эффе тивности медиаплана. 

-Медиапланирование в интернет-среде. Особенности медиапланирования в 

социальны  сетя . 

-Анализ медиарын а. Исследование медиапотребления целево  аудитории. 

-Выбор медиа аналов и медианосителе . Определение медиабюджета. 

-Составление медиаплана. Разработ а медиастратегии. 

Постанов а задач медиа ампании. Измерение эффе тивности медиа ампани . 

-Примеры успешны  медиа ампани . Примеры неудачны  медиа ампани . 

-Влияние цифровы  те нологи  на медиапланирование. Развитие мобильно  

ре ламы. 

-Изменения в медиапотреблении. Роль социальны  сете  в медиапланировании. 

-Проблемы измерения эффе тивности медиа ампани . Прозрачность 

медиапланирования. 

-Этичес ие аспе ты медиапланирования. Ответственность медиапланирования. 
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