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Цель изучения дисциплины:  

развитие  практических умений  и  навыков в  области  организации  

взаимодействия  субъектов экономики,  общественных  организаций,  

учреждений  науки  и  культуры  со  средствами массовой  информации;  

система  управления  внутренними  и  внешними  потоками  

информации,  нацеленными  на  создание  благоприятного  мнения  о 

компании у ключевых партнеров, сотрудников, СМИ и общества; 

формирование у студентов представлений  о структурной, содержательной и 

сущностной стороне внутриорганизационных коммуникаций, принципах их 

развития, проявления и реализации в профессиональной деятельности 

сотрудников и в управлении; формирование практических навыков, 

необходимых для самопродвижения и самореализации в профессиональной 

деятельности; расширение у студентов общегуманитарного и 

профессионального кругозора. 

 

Задачи изучения дисциплины:  

выявить основные принципы организации и контроля над 

коммуникационными процессами; сформировать образ целевой аудитории 

коммуникатора; использовать  современные  коммуникативные  

технологии  для  достижения различных результатов; освоить   

профессионально-ориентированные   коммуникативные   жанры, 

обслуживающие профессионально-ориентированное общение; раскрыть  

коммуникативные  формы  и  методы  изучения  социальной  среды  и 

воздействия на группы общественности, методы формирования имиджа; 

планировать  коммуникационные  мероприятия  в  сфере  

профессиональной  деятельности. 

 

Перечень формируемых компетенций:  

ПК-2 - Способность участвовать в планировании и организации 

системы коммуникаций в организации  

ПК-5 - Способность осуществлять тактическое планирование 

мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии  



Общая трудоемкость дисциплины: 4 зачетные единицы  

Форма итогового контроля по дисциплине:  Зачет с оценкой  

 


