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Целями освоения дисциплины  Речевое возде ствие» является 

формирование системы научны  знани , необ одимы  для уяснения 

важне ши  проблем речевого возде ствия; озна омление с основными 

приемами и способами речевого возде ствия, используемыми в 

журналистс и  те ста .   

 

Тематика лекционных и практических занятий 

 

№ 

п п 

Наименование темы Содержание раздела 

1 Ритори а  а  нау а 

убеждать 

История возни новения ритори и. 

Античны  риторичес и   анон и его 

современная интерпретация в аспе те 

речевого возде ствия: инвенция, 

диспозиция, эло уция, запоминание, 

исполнение. Эмоциональные и 

рациональные аргументы и степень и  

возде ствия 

2 Фа тор адресата в речевом 

возде ствии 

Предмет и задачи нау и о речевом 

возде ствии. Субъе т и объе т речевого 

возде ствия. Пси ологичес ие 

предпосыл и современны  те нологи  

речевого возде ствия. Методы 

 огнитивного моделирования. 

Пси ологичес ие особенности общения с 

разными типами  оммуни антов.
 

3 Речевое общение  а  

деятельность 

Понятие о модели мира и ее роли в 

речевом возде ствии.Семиотичес ие 

предпосыл и речевого возде ствия. 

Устро ство язы ового зна . Речевое 

общение и речевое возде ствие. Модель 

 оммуни ации и ее речевозде ствующи  

потенциал.
 

4 Когнитивные ме анизмы 

речевого возде ствия 

Базовые стратегии интерпретации 

де ствительности. Когнитивная теория 

аргументации. Приемы ввода имплицитно  

информации
 



 

 

5 Ме анизмы номинации и 

проблема выбора слова 

Слово и вещь. Проблема выбора слова. 

Ложь в а те номинации. Проблема 

недис ретности мира и дис ретности имен. 

Уровень абстра ции  а  манипуляционны  

ресурс. Фун ционирование слова в 

 он ретном временном  онтинууме. Слово 

и  лассифи ация.
 

6 Потенциал речевого 

возде ствия ле сичес о  

системы язы а 

Семантичес ая стру тура слова. 

Идеологичес ая мар иров а ле си и. 

Коннотативные элементы ле сичес ого 

значения. Язы овая игра, основанная на 

многозначности, омонимии, паронимии. . 

Антонимичес ие противопоставления в 

аспе те речевого возде ствия. 

Использование ресурсов фразеологии
 

7 Граматичес ие и 

фонетичес ие ресурсы 

речевого возде ствия 

Морфология. Словообразовательная игра. 

Ресурсы синта сиса. Орфоэпичес ие 

нормы, а цент, интонация. Прием 

рифмованного э а. Игра на созвучия , 

рифма  и ритма 
 

8 Выразительные средства 

язы а в аспе те речевого 

возде ствия 

Использование метафоры, сравнения, 

метонимии, эпитета и до выразительны  

средств язы а в журналистс и  те ста  для 

о азания возде ствия на аудиторию.
 

9 Коммуни ативные стратегии 

и и  реализация в речи 

Предпосыл и выделения поняти  речево  

стратегии и та ти и. Стратегия  а  способ 

прогнозирования. Речевые мар еры 

 оммуни ативны  стратеги . Проблемы 

планирования диалога. Контроль в речевом 

общении ( оммуни ативны  мониторинг). 

 

Примерные темы рефератов 

 

1. Основные принципы речевого возде ствия. 

2. Методы речевого возде ствия. 

3. Приемы убеждения в процессе речевого возде ствия. 

4. Лингвистичес ие средства речевого возде ствия. 

5. Пси олингвистичес ие аспе ты речевого возде ствия. 

6. Роль интонации в речевом возде ствии. 

7. Речевая манипуляция и ее виды. 

8. Эмоциональная о рас а речи и ее влияние на восприятие информации. 



 

 

9. Риторичес ие приемы в речевом возде ствии. 

10. Социальные и  ультурные фа торы, влияющие на эффе тивность 

речевого возде ствия. 

11. Коммуни ативные барьеры и и  преодоление в процессе речевого 

возде ствия. 

12. Особенности речевого возде ствия в различны  социальны  группа . 

13. Особенности речевого возде ствия в политичес о   оммуни ации. 

14. Речевое возде ствие в ре ламе и PR. 

15. Речевое возде ствие в судебно  пра ти е. 

16. Речевое возде ствие в образовательно  сфере. 

17. Речевое возде ствие в меж ультурно   оммуни ации. 

18. Современные те нологии речевого возде ствия. 

19. Проблемы этичности речевого возде ствия. 

20. Этичес ие нормы и правила речевого возде ствия. 

 

Образцы тестовых заданий  

 

В Древней Греции риторику рассматривали прежде всего как 

A. ис усство говорить правильно  
B. ис усство говорить  расиво  
C. ис усство убеждать  

 

Термин элокуция означает  

A.  изобретение» аргументов 

B. словесное оформление мысли 

C. расположение аргументов 

D.  исполнение» речи  
 

Речевое воздействие есть проявление _______________ функции 

языка  

A. эстетичес о   
B. фатичес о   
C. метаязы ово   
D. регулятивно  

 

Деятельностный подход к речевому воздействию проявляется в том, 

что  

A. не учитываются э стралингвистичес ие фа торы 

B. рассматривается этимология слов и выражени   
C. не учитываются мотивы и намерения говорящи  

D. речь оценивается с точ и зрения достижения говорящим 
 оммуни ативно  цели 

 

 «Власть языка» означает, что 



 

 

A. в речи всегда реализуются чьи-то интересы, чья-то точ а зрения  

B. при помощи язы а все люди одина ово отражают 
де ствительность  

C. челове  не может точно выразить то, что  очет с азать  
D. язы  не зависит от носителе  язы а 

  

Семиотические предпосылки речевого воздействия проявляются в  

 

A. симметрии язы ового зна а 
B. неоднородности плана содержания язы овы  зна ов 

C. том, что различные социальные группы имеют  сво  язы »  
 

В процессе общения говорящие взаимно корректируют 

_________партнера по коммуникации (вставьте на месте пропуска 

термин из аппарата когнитивной лингвистики):  

 

A.  оммуни ативную  омпетенцию  
B. речевые навы и  
C. ле си у  
D. модели мира  
E. выс азывания  

 

Смыслы, которые не выражены словесно, называются  

 

A. имплицитными  
B. вербализованными  
C. э сплицитными  
D. риторичес ими  
E.  огнитивными 

 

В рекламном слогане «Наконец-то у нас есть надежный 

автомобиль!» используется прием  

 

A. стилистичес ого  онтраста  
B. язы ово  игры 

C. аргументации в пресуппозиции  
D. аргументации    авторитету» 

 

 В рекламе брачного агентства «Вы больше не одиноки!» 

используется прием  

 

A. апелляции   символам Добра и Зла  
B. манипуляция с уровнем абстра ции  
C.  нагло  аналогии»  



 

 

D. опровержения с рытого тезиса  
 

В рекламном слогане «Храните деньги в банке. Не в стеклянной» 

речевое воздействие основано на  

 

A. многозначности 

B. омонимии  
C.  паронимии  
D. использовании фразеологизмов  

 

Определите, какой прием лежит в основе речевого воздействия в 

высказывании: «Люди устали от реформ. Давайте будем называть 

это измененями к лучшему» 

A. манипуляция с уровнем абстра ции 

B. использование омонимии  
C. стилистичес и   онтраст  
D. а туализация грамматичес ого значения 

  

Определите, какие языковые средства использованы в разговорной 

речи для выражения экспрессии. «Продавщица была какая-то 

мегероватая».  

 

A. словообразовательные аффи сы (словообразовательная игра) 
B. употребление относительного прилагательного в значении 

 ачественного.  

C. грамматичес ая  атегория рода.  
D. слово с расплывчатым денотативым значением. 

 

Задания для решения стандартных задач 

 

Ка ие методы используются для изучения речевого возде ствия? 

 

A) Опросы 

B) Фо ус-группы 

C) Э сперименты 

D) Анализ те стов 

E) Все вышеперечисленные 

 

 

 

Что та ое манипуляция в  онте сте речевого возде ствия? 

 

A) Умышленное ис ажение фа тов 

B) Создание положительного образа 



 

 

C) Мас иров а истинны  намерени  

D) Использование обмана 

E) Все вышеперечисленное 

 

Ка о  фа тор может повлиять на восприятие речевого сообщения? 

 

A) Интонация 

B) Темп речи 

C) Выбор слов 

D) Жесты 

E) Все вышеперечисленное 

 

Ка ую роль играет ритори а в речевом возде ствии? 

 

A) Она помогает сделать речь убедительно  

B) Она позволяет стру турировать информацию 

C) Она улучшает понимание сложны   онцепци  

D) Она увеличивает эмоциональную вовлеченность слушателе  

E) Все вышеперечисленное 

 

Ка  связаны между собо  язы  и  ультура в  онте сте речевого 

возде ствия? 

 

A) Язы  отражает  ультуру 

B) Культура определяет выбор язы а 

C) Язы  и  ультура взаимозависимы 

D) Язы  влияет на формирование  ультуры 

E) Все вышеперечисленное 

 

Ка ие элементы в одят в стру туру убеждающе  речи? 

 

A) Вступление 

B) Аргументация 

C) Контр-аргументация 

D) Вывод 

E) Все вышеперечисленное 

 

 

Ка им образом невербальная  оммуни ация может усиливать речевое 

возде ствие? 

 

 A) Посредством жестов 

 B) Через мими у 

 C) С помощью телодвижени  



 

 

 D) Все вышеперечисленное 

 E) Ни а  не влияет 

 

Ка ие риторичес ие приемы могут использоваться для усиления речевого 

возде ствия? 

 

A) Анафора 

B) Антитеза 

C) Параллелизм 

D) Эллипсис 

E) Все вышеперечисленные 

 

Ка ие фун ции выполняет интонация в речевом возде ствии? 

 

A) Подчер ивание важности информации 

B) Выделение  лючевы  моментов 

C) Управление вниманием аудитории 

D) Все вышеперечисленные 

E) Толь о A и B 

 

Ка ие социальные группы наиболее подвержены речевому возде ствию? 

 

A) Дети 

B) Люди пожилого возраста 

C) Средни  возраст 

D) Все социальные группы 

E) Нет та о   атегории 

 

Ка  называют того,  то осуществляет возде ствие на собеседни а при 

помощи речи 

 

A) адресат 

B) субъе т речевого возде ствия 

C) объе т речевого возде ствия 

D) реципиент 
 

 

Задания для решения прикладных задач 
 

1. Проанализиру те различные методы речевого возде ствия, 

применяемые в политичес о  ре ламе. 

 

2. Разработа те план выступления на митинге, направленны  на 

привлечение внимания   социально  проблеме. 

 



 

 

3. Проведите анализ публичны  выступлени  известны  полити ов, 

используя  ритерии речевого возде ствия. 

 

4. Созда те сценари  ре ламного роли а для продвижения ново  услуги 

или проду та. 

 

5. Составьте план проведения пресс- онференции для представителе  

СМИ. 

 

6. Подготовьте речь для представления нового прое та перед инвесторами. 

 

7. Напишите статью о влиянии речевы  приемов на восприятие 

информации аудиторие . 

 

8. Разработа те стратегию взаимоде ствия с  лиентами через социальные 

сети. 

 

9. Проведите анализ  оммуни ативны  ошибо  в переговора  и 

предложите способы и  устранения. 

 

10. Созда те методи у обучения навы ам публичного выступления. 

 

11. Организу те дис уссию по а туально  теме, применив те ни и 

речевого возде ствия. 

 

12. Проведите анализ рече  историчес и  личносте  с точ и зрения 

речевого возде ствия. 

 

13. Выберите а туальную тему,  оторая требует возде ствия на массовое 

сознание со стороны государственны  стру тур. Например, запрет на 

продажу пива в общественны  места  или соблюдение правил дорожного 

движения. Придума те не менее 5 слоганов,  оторые можно разместить на 

агитационны  пла ата  с целью возде ствия  на эмоциональную сферу 

челове а (темы могут быть различные, но обязательно злободневные). 

 

14. Придума те рифмованную ре ламу для 1) теле анала  ОТР» 2) Мар и 

со ам  Добры » 3) минерально  воды  Чисты  родни »; 3) мар и 

автомобиля  Лада» 

 

15. Подготовьте письма: а) спонсорам с предложением о азать 

финансовую помощь группе студентов для поезд и на научную 

студенчес ую  онференцию; б) от аз в это  помощи. Постара тесь не 

упустить цели второго поряд а. 

 



 

 

Вопросы для подготовки к зачету 

 

1. Ритори а  а  нау а убеждать: история и современность 

2. Античны  риторичес и   анон и его современная интерпретация 

3. Нау а  речевое возде ствие» предмет и задачи 

4. Пси ологичес ие предпосыл и современны  те нологи  речевого 

возде ствия 

5. Речевое общение  а  деятельность 

6. Понятие о модели мира и ее роли в речевом возде ствии 

7. Семиотичес ие предпосыл и речевого возде ствия. Устро ство 

язы ового зна а 

8. Речевое общение и речевое возде ствие 

9. Модель  оммуни ации и ее речевозде ствующи  потенциал 

10. Когнитивные ме анизмы речевого возде ствия: базовые стратегии 

интерпретации де ствительности 

11. Когнитивные ме анизмы речевого возде ствия:  огнитивная теория 

аргументации 

12. Когнитивные ме анизмы речевого возде ствия: приемы ввода 

имплицитно  информации 

13. Ме анизмы номинации и проблема выбора слова. Ложь в а те 

номинации. 

14. Уровень абстра ции  а  манипуляционны  ресурс . 

15. Эвфемизмы в речи – источни  манипуляции. 

16. Потенциал речевого возде ствия ле сичес о  системы язы а . 

17. Язы овая игра и речевое возде ствие. 

18. Приемы а туализации грамматичес и  значени  

19. Фонетичес ие ресурсы речевого возде ствия 

20. Игра на созвучия , рифма  и ритме 

21. Выразительные средства язы а в аспе те речевого возде ствия 

22. Коммуни ативные стратегии и и  реализация в речи 

 

 

 

 

 

Примерные варианты кейсов  

 

Кейс-метод обучения – это те ни а,  оторая использует описание 

реальны  э ономичес и , социальны  и бизнес-ситуаци . Обучающиеся 

должны исследовать ситуацию, разобраться в сути проблем, предложить 

возможные решения и выбрать лучшее из ни . 

Применение  е с-метода позволяет: 

◦ реализовать проблемное обучение; 



 

 

◦ оценить сформированность  омпетенци ; 

◦ развивать междисциплинарные знания и умения; 

◦ развивать метапредметные знания и умения, в том числе 

 оммуни ативные навы и и soft skills: умение работать в  оманде, 

проявлять гиб ость, улаживать  онфли тов, умение убеждать и 

ис ать  омпромиссы.  

 Ке сы помогут студентам понять,  а  применять методы 

журналисти и данны  на пра ти е, развить навы и работы с данными, 

научиться делать выводы на и  основе, освоить новые методы анализа и 

визуализации данны , а та же научиться работать с большими объемами 

информации. 

 

Ке с 1 

Тема: Анализ новостных материалов 

 Задачи: 

1 Проанализировать нес оль о новостны  материалов и определить,  а ие 

методы речевого возде ствия были использованы.  

2 Ка  эти методы влияют на восприятие информации аудиторие ? 

 

Алгоритм решения: 

1. Выбор материалов: Выберите три новостны  материала из разны  

источни ов (например, газета, телевидение, радио). Убедитесь, что 

материалы  асаются одно  темы (например, выборы, природные 

 атастрофы, международные отношения). 

2. Анализ структуры: Изучите стру туру  аждого материала. 

Обратите внимание на заголов и, подзаголов и, лиды, абзацы и общи  тон 

те ста. 

3. Методы речевого воздействия: Определите,  а ие методы 

речевого возде ствия были использованы в  аждом материале. Это могут 

быть методы убеждения, внушения, эмоционального возде ствия и т.д. 

4. Влияние на аудиторию: Объясните,  а  эти методы влияют на 

восприятие информации аудиторие . Например,  а о  эффе т может 

произвести эмоционально заряженны  заголово  или неожиданны  

поворот сюжета в телевизионном репортаже. 

 

 Ке с 2 

Тема: Интервью: техника ведения беседы 

Задачи: 

1 Разработать стратегию подготов и и проведения интервью, учитывая 

методы речевого возде ствия.  

2 Определить,  а  использовать вопросы для получения необ одимо  

информации и создания эмоционального от ли а у читателе ? 



 

 

 

Алгоритм решения: 

1. Подготовка к интервью: Определите цель интервью и определите 

 лючевые вопросы,  оторые нужно задать. Подготовьте вопросы та , 

чтобы они стимулировали собеседни а говорить больше и рас рывать 

важные детали. 

2. Методы речевого воздействия: Использу те от рытые вопросы, 

 оторые позволяют собеседни у выразить свое мнение и чувства. 

За рытые вопросы та же могут быть полезны для подтверждения фа тов. 

3. Эмоциональный отклик: Стру туриру те вопросы та им образом, 

чтобы вызвать у собеседни а определенные эмоции (например, радость, 

удивление, волнение). Это поможет создать более живо  и 

запоминающи ся материал. 

4. Запись и обработка интервью: После записи интервью 

внимательно прослуша те материал и отреда тиру те его, удаляя 

ненужные паузы и повторения. Постара тесь со ранить естественность 

речи собеседни а. 

 

Ке с 3 

Тема: Ток-шоу: анализ дискуссий 

Задачи: 

1. Проанализировать нес оль о то -шоу и определить,  а ие методы 

речевого возде ствия были использованы участни ами.  

2. Определить,  а  эти методы влияют на  од дис уссии и на отношение 

аудитории   обсуждаемым темам? 

 

Алгоритм решения: 

1. Выбор шоу: Выберите три разны  то -шоу,  оторые  асаются 

одно  темати и (например, политичес ие дебаты, общественные 

проблемы,  ультурные события). 

2. Анализ дискурса: Изучите,  а  участни и то -шоу ведут 

дис уссию. Обратите внимание на язы  тела, интонации, словарны  запас 

и общую манеру речи. 

3. Методы речевого воздействия: Определите,  а ие методы 

речевого возде ствия были использованы участни ами. Например, одни 

могут использовать юмор для разряд и напряженно  атмосферы, другие – 

эмоциональные выс азывания для привлечения внимания. 

4. Влияние на аудиторию: Объясните,  а  эти методы влияют на 

отношение аудитории   обсуждаемым темам. Например, использование 

эмоциональны  выс азывани  может вызвать сильны  от ли  у зрителе , 

в то время  а  логичес ие аргументы могут у репить и  позицию. 

 

Ке с 4 



 

 

Тема: Рекламные статьи: создание контента 

 Задачи: 

1. Создать ре ламную статью, используя методы речевого возде ствия для 

продвижения проду та или услуги.  

2. Определить,  а  интегрировать эти методы в те ст, чтобы сделать его 

более привле ательным для читателя? 

 

Алгоритм решения: 

1. Определение цели: Определите,  а ую цель преследует ре ламная 

статья (информирование, убеждение, побуждение   де ствию). 

2. Выбор методов речевого воздействия: Выберите методы речевого 

возде ствия,  оторые соответствуют цели статьи. Например, для 

убеждения можно использовать логичес ие аргументы, для побуждения   

де ствию – эмоциональные призывы. 

3. Контент: Напишите статью, интегрируя выбранные методы 

речевого возде ствия в ее те ст. 

4. Влияние на аудиторию: Объясните,  а  эти методы влияют на 

различные типы аудитории, воспринимающе  ре ламное сообщение.  

Ке с 5 

Тема: Речевое воздействие на молодежную аудиторию 

Задача: 

Проанализировать методы речевого возде ствия, используемые в 

СМИ для привлечения внимания молодежно  аудитории. 

 

Алгоритм решения: 

1. Выбор СМИ: Выберите нес оль о СМИ, ориентированны  на 

молодежь (например, социальные сети, молодежные журналы, 

молодежные радиостанции). 

2. Анализ контента: Изучите  онтент выбранны  СМИ, обращая 

внимание на стилисти у, язы , используемые термины и темы. 

3. Методы речевого воздействия: Определите,  а ие методы 

речевого возде ствия используются для привлечения молодежно  

аудитории (например, юмор, сленг, прово ационные заголов и). 

4. Влияние на аудиторию: Оцените, нас оль о эффе тивно 

выбранные методы речевого возде ствия влияют на молодежную 

аудиторию, на основе отзывов,  омментариев и статисти и посещаемости. 

Ке с 6 

Тема: Речевое воздействие на пожилую аудиторию 

Задача: 

Проанализировать методы речевого возде ствия, используемые в 

СМИ для привлечения внимания пожило  аудитории. 

 



 

 

Алгоритм решения: 

1. Выбор СМИ: Выберите нес оль о СМИ, ориентированны  на 

пожилы  люде  (например, газеты, радиопрограммы, телепередачи). 

2. Анализ контента: Изучите  онтент выбранны  СМИ, обращая 

внимание на стилисти у, язы , используемые термины и темы. 

3. Методы речевого воздействия: Определите,  а ие методы 

речевого возде ствия используются для привлечения пожило  аудитории 

(например, простота и ясность язы а, уважительное обращение, учет 

интересов и потребносте ). 

4. Влияние на аудиторию: Оцените, нас оль о эффе тивно 

выбранные методы речевого возде ствия влияют на пожилую аудиторию, 

на основе отзывов,  омментариев и статисти и посещаемости. 

Ке с 7 

Тема: Использование метафор и аналогий для речевого 

воздействия 

Задача: 

Проанализировать использование метафор и аналоги  в СМИ для 

речевого возде ствия на аудиторию. 

 

Алгоритм решения: 

1. Выбор материалов: Выберите нес оль о материалов из различны  

СМИ, где а тивно используются метафоры и аналогии. 

2. Анализ контента: Изучите,  а  именно метафоры и аналогии 

используются в выбранны  материала . Обратите внимание на  онте ст, в 

 отором они появляются, и и  возможные значения. 

3. Когнитивные механизмы: Определите,  а ие  огнитивные 

ме анизмы заде ствованы при восприятии метафор и аналоги  

(ассоциации, эмоциональные реа ции, упрощение сложны   онцепци ). 

4. Влияние на аудиторию: Оцените, нас оль о эффе тивно 

использование метафор и аналоги  влияет на восприятие информации 

аудиторие , на основе анализа от ли ов и статисти и посещаемости. 

 

Кейс 8 

Тема: Эмоциональное воздействие через язык 

Задача: 

Проанализировать использование эмоционально насыщенного язы а в 

СМИ для речевого возде ствия на аудиторию. 

 

Алгоритм решения: 

1. Выбор материалов: Выберите нес оль о материалов из различны  

СМИ, где а тивно используется эмоционально насыщенны  язы . 

2. Анализ контента: Изучите,  а  именно эмоционально 

насыщенны  язы  используется в выбранны  материала . Обратите 



 

 

внимание на типы используемы  слов и фраз, и  эмоциональную о рас у и 

 онте ст. 

3. Когнитивные механизмы: Определите,  а ие  огнитивные 

ме анизмы заде ствованы при восприятии эмоционально насыщенного 

язы а (эмпатия, идентифи ация, эмоциональное заражение). 

4. Влияние на аудиторию: Оцените, нас оль о эффе тивно 

использование эмоционально насыщенного язы а влияет на восприятие 

информации аудиторие , на основе анализа от ли ов и статисти и 

посещаемости. 

 

Ке с 9 

Тема: Стратегия манипуляции в новостях 

Задача: 

Проанализировать использование манипулятивны  стратеги  в 

новостны  материала  для речевого возде ствия на аудиторию. 

 

Алгоритм решения: 

1. Выбор материалов: Выберите нес оль о новостны  материалов, 

где наблюдаются призна и манипуляции. 

2. Анализ содержания: Изучите содержание выбранны  материалов, 

обращая внимание на подачу информации, формулиров и, а центы и 

отсутствие полно   артины событи . 

3. Коммуникативная стратегия: Определите,  а ие манипулятивные 

стратегии были использованы (подмена поняти , ис ажение фа тов, 

эмоциональное давление). 

4. Влияние на аудиторию: Оцените, нас оль о эффе тивно 

использованные манипулятивные стратегии влияют на восприятие 

информации аудиторие , на основе анализа от ли ов и статисти и 

посещаемости. 
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