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Цели освоения дисциплины  Медиаимидж»: сформировать у магистрантов 

целостного представления о назначении, форма , метода , те нология  

создания имиджа; об особенностя  и   за ономерностя  построения 

имиджа в медиапространстве; о способа  построения имиджа с 

использованием журналистс и  и медиаформатов. 

 

Тематика лекционных и практических занятий 

 

№ 

п п 

Наименование темы Содержание раздела 

1 Имидж  а  научное понятие Различные под оды   определению 

понятия. Стру тура имижда и его 

составляющие. Понятие  привы аемости» 

  имиджу, его усто чивости, 

запоминаемости. Имидж  а  социально-

пси ологичес и  феномен. Имидж  а  

социальны  стереотип.Виды имиджа. 

Анатомия личного имиджа. 

Пси одинами а имиджа. Управление 

впечатлениями. Проблема эффе тивности 

имиджа.Имидж  а  средство пропаганды.  

2 Я- онцепция и 

самопрезентация  а  основа 

формирования имиджа 

Фа торы создания положительно   я-

 онцепции». Когнитивная, 

оценочная,поведенчес ая составляющие 

 я- онцеппции». Фун ции  я- онцепции». 

Самоопределение в личном 

имидже.Принцип обратно  связи. 

Самотестирование. Самомониторинг. 

Коммуни ативные  ачества личности 

.Мотивация одобрения. Индивидуальны  

стиль взаимоотношени  с о ружающими. 

Лидерс ие  ачества. Доминирующие 

ценности. Способность   саморазвитию. 

Понятие   самопрезентация». Концепция 

 социально  драматургии Э Гофмана. 

Ш ала самомониторинга М. Сна дера. 

Пси ологичес ие ме анизмы 

 самопрезентации». Эффе тивная 

самопрезентация. 



 

 

3 Типы имидже  ( онцепция 

А.Ю.Панасю а) 

Габитарны , средово , овеществленны , 

 инетичес и , вербальны  имиджи. 

Идентифи ационная фун ция одежды. 

Влияние средового имиджа на  статус.  

Пси оте нология  презентации   нужно » 

 инети и. Вебальны  имидж – 

интелле туальны   оэффициент. 

Имиджеформирующая фун ция 

пси ологичес ого пространства. Типы 

имиджа в различны  медиа формата : 

особенности влияния и удельны  вес. 

4 Те нологии управления 

имиджем. 

Стратегии управления личным имиджем 

Построение эффе тивного имиджа. 

Те ни и создания яр ого и узнаваемого 

образа. Выбор имени. Типизация. 

Индивидуальны  стиль. Личная 

символи а. Язы  телодвижени . 

Мифологизация имиджа. Слу и  а  

разновидность личны  мифов. Методы 

формирования позитивного отношения. 

Те ни и возвышения личного имиджа.. 

Типичные ошиб и при  онструировании и 

реализации личного имиджа. 

 

5 Инструментари  

имиджелогии              

Способы продвижения личного имиджа. 

Саморе лама и позиционирование 

Позиционирование, манипулирование, 

мифологизация, эмоционализация, формат, 

вербализация, детализация, 

а центирование информации, ар аизация, 

замена целе , подача противоречивы  

сигналов, дистанцирование, 

метафоризация, визуализация, опрос 

общественного мнения, нлп, внедрение 

моделе  восприятия,  онте стное введение 

зна ов. Использование инструментария 

имиджеологии при создании имиджа в 

системе СМИ и медиа. 



 

 

6 Имидж  а  информация Информационны  процесс  а  особы  вид 

информационного возде ствия и 

 оммуни ационного взаимоде ствия. 

Массовая информация и массовая 

 оммуни ация. Челове  в массово  

 оммуни ации. Пси ология переработ и и 

продуцирования информации челове ом. 

Модели фун ционирования средств 

массово  информации. Роль личности в 

 оммуни ационном процессе. Имидж  а  

мнение. Пси ология превращения 

информации в мнение. Сознательная и 

подсознательная информация. 

Подсознание  а  визави сознания. Влияние 

подсознательно  информации на 

возни новение мнения. Возни новение 

чувства мнения. Косвенная информация. 

Пси ология ее восприятия. Принципы 

те нологии формирования имиджа. 

Каналы передачи имиджеформирующе  

информации. Каналы передачи 

имиджеформирующе  информации. 

7 Коммуни ационные 

особенности формирования 

имиджа журналиста 

Поведенчес ие  онцепции журналисти и.  

Имидж  а  сово упность 

естественны  сво ств личности и 

специально наработанны   ара теристи  

журналиста. Имидж и заданная социально-

пси ологичес ая установ а. Журналист - 

 а  результат видения аудитории и 

инструмент манипулирования сознанием.. 

Те ни а  онструирования имиджа 

журналиста средствами 

массово  информации. 

8 Зна овые системы в СМИ Принципы организации зна овы  систем. 

Код  а  организующи  за он зна ово  

системы. Коды и шифры. 

Художественные  оды. Под оды   

описанию зна овы  систем. Типы 

зна овы  систем по  ара теру зна ов. 

Зна овые системы: и  сво ства и 

отношения. Графичес ая система в СМИ. 



 

 

Вербализация в СМИ. Невербали а в СМИ. 

Использование символов в различны  

вида  СМИ. 

9 Имидж телеведущего Основные аспе ты имиджа телеведущего. 

Фун циональные особенности имиджа 

телеведущего. За оны формирования 

имиджа(За он сложения. За он вычитания. 

За он деления. За он умножения. За он 

распространения имиджа. За он 

 онте стно  подачи имиджа).  и и  

влияние на имидж телеведущего. Этапы 

создания имиджа телеведущего. Типы 

имидже  телеведущего. Влияние 

телевизионного формата на имидж 

телеведущего. Компоненты создания 

имиджа телеведущего.Эталон 

смотрибельности. Э ранные средства 

создания  аризмы. Коммуни ативная 

личность телеведущего.  

10 Имидж видеоблогера Выразительные средства видеоблогов. 

Основные черты современны  

аудиовизуальны  медиа и и  влияние на 

особенности видеопрезентации в 

медиаблога . Net-мышление  а  фа тор 

влияния на создания имиджа видеоблогера. 

Аудитория современны  медиа и 

особенности создания имиджа 

видеоблогера. Субмодальности и и  роль в 

формировании эффе тивного имиджа 

видеоблогера. Влияние жанра видеоблога 

на имидж. 

11 Имидж радиожурналиста Природа и  оммуни ативные возможности 

радо. Имидж и выразительные средства 

радиожурналисти и  а  основа имиджа. 

Аудиальные  ара теристи и медиаимиджа 

радиожурналиста. Публицистичность 

радиоречи. Влияние радиоформата на 

имидж журналиста. Имидж современного 

радиоведущего через призму 

 оммуни ативного идеала. 



 

 

12 СМИ  а  средство 

формирования имиджа 

СМИ  а  инструмент создания 

эффе тивного имиджа. Медиаобраз  а  

научная проблема. Основные принципы 

разграничения поняти  медиаимидж и 

медиаобраз. Репутация, стереотип, 

медиамидж  - с одства и различия. 

Фун ционирование имиджевы  

 ара теристи  в СМИ. Классифи ация 

имиджеобразующи  те стов: по цели 

создания, стру туре, способу проявления 

имиджевы   ара теристи , видуи 

интенсивности проявления имиджевы  

 ара теристи  

13 Имидж организации Элементы имиджа организации: образ 

ру оводителя организации, образ 

персонала, социальны  имидж 

организации, имидж проду ции или услуг, 

деловая  ультура организации и ее стиль, 

внешняя атрибути а, бизнес-имидж. 

Корпоративная философия и 

 орпоративная  ультура. Этичес ие и 

эстетичес ие составляющие 

 орпоративно   ультуры. Обобщенные и 

частные  ритерии эффе тивности имиджа 

организации. Корпоративны  диза н. 

Фирменны  стиль, Элементы фирменного 

стиля: товарны  зна , слоган и логотип. 

Основные составляющие имиджа реда ции 

газеты журнала, телевизионного  анала, 

радиостанции. 

14 Имидж и бренд СМИ Соотношение и содержание поняти  

 имидж» и  бренд» применительно   

СМИ. Составляющие бренда СМИ. 

Фун ции бренда СМИ: для по упателя и 

для СМИ. Бренд  а  элемент управления 

полити о  СМИ. Сущность и ценности 

бренда СМИ. Атрибуты бренда СМИ. 

Инмтрументы создания бренда СМИ – 

позиционирование. 

 

 



 

 

Примерные темы рефератов 

 

1. Медиаимидж полити а: роль СМИ в формировании образа 

политичес ого лидера. 

2. Социальные сети и и  влияние на медиаимидж современны  

знаменитосте . 

3. Влияние традиционны  СМИ на создание медиаимиджа  омпани . 

4. Роль ре ламы в создании положительного медиаимиджа бренда. 

5. Современные те нологии и и  влияние на формирование медиаимиджа 

бизнеса. 

6. Проблемы создания позитивного имиджа медицинс и  учреждени . 

7. Медиаимидж спорта: примеры успешного использования СМИ для 

популяризации спорта. 

8. Медиаимидж религиозны  организаци : проблемы и перспе тивы. 

9. Создание и продвижение медиаимиджа благотворительны  фондов. 

10. Медиаимидж образовательно  сферы: проблемы и решения. 

11. Медиаимидж  ультуры и ис усства: роль СМИ в популяризации 

 ультурны  событи . 

12. Проблемы создания положительного медиаимиджа для представителе  

малого и среднего бизнеса. 

13. Современные тенденции в медиаимидже молодежи. 

14. Роль PR-те нологи  в создании медиаимиджа  рупны   орпораци . 

15. Продвижение и поддерж а э ологичес ого имиджа  омпании. 

16. Формирование положительного медиаимиджа проду тов питания и 

напит ов. 

17. Использование социальны  сете  для создания медиаимиджа 

туристичес и  направлени . 

18. Развитие и поддержание позитивного медиаимиджа национальны  

брендов. 

19. Создание медиаимиджа здорового образа жизни: роль СМИ и 

блогосферы. 

20. Влияние онла н-медиа на создание и поддержание  орпоративного 

имиджа. 

 

Образцы тестовых заданий 

 

Имидж – это: 
а) результат деятельности в социальном обществе; 

б) процесс деятельности в социальном обществе; 

в)  результат и процесс. 

 

 



 

 

Наиболее точная оценка имиджа соответствует следующему 

утверждению: 

а) существует общая оцен а имиджа по одному параметру; 

б) существует общая оцен а имиджа по ряду параметров; 

в) следует оценивать имидж по одному параметру для  аждо  груп-пы 

общественности; 

г) следует оценивать имидж для  аждо  группы общественности по ряду 

по азателе . 

 

Основные стереотипы, влияющие на формирование первого 

впечатления, следующие: 
а) соматичес ие, зер альные, висцеральные; 

б)  аузальные, гугничес ие, гностичес ие; 

в) антропологичес ие, социальные, эмоционально-эстетичес ие. 

 

Самопрезентация – это умение сконцентрировать внимание 

окружающих на: 

а) демонстрации ваше  учености и образованности; 

б) ваши  несомненны  достоинства  и увести внимание партнеров от 

ваши  недостат ов; 

в) демонстрации о ружающим вашего несомненного превос одства над 

ними. 

 

Целью создания имиджа является: 
a) получение одобрения аудитории; 

б) получение прогнозируемого результата; 

в) возможность самовыражения; 

г) возможность самоутверждения. 

 

Классическим жестом уверенности является: 
а) с рещивание ру  на груди; 

б) при рытие обеими ру ами рта; 

в) соединение пальцев обеи  ру . 

 

Социальная группа, для которой создается имидж – это: 
а) реципиент имиджа 

б) аудитория имиджа 

в) субъе т имиджа 

 

Тип имиджа, отражающий наш идеал, то к чему мы стремимся: 

а) желаемы  

б) те ущи  



 

 

в) зер альны  

г) личностны  

 

Образ мыслей, интеллект, интересы, ценности, хобби относятся к 

составляющей имиджа: 
а) внутренне  

б) внешне  

в) процессуально  

г) множественно  

 

Эффект восприятия, основанный на сопоставлении аудиторией 

миссии, целей и реальной работы субъекта или организации: 

а) легенда 

б) миссия 

в) я-стру тура 

г) стереотип 

 

Акт самовыражения и поведения, направленный на то, чтобы создать 

благоприятное впечатление, соответствующее чьим-либо идеалам: 

а) самопрезентация 

б) стереотип 

в) социальны  статус 

 

Кто первым ввел понятие «имидж»? 

а) Сэмпсон  

б) Шепель 

в) Болдуинг 

 

К какому типу имиджа относится следующее определение: 

….. имидж – мнение о Вас на основе оцен и части среды Вашего обитания 

( абинета, дома, автомобиля и др) 

А) средовой Б) вербальны  В) овеществленны  Г) габаритарны  

 

В концепции А. Ю Панасюка  имидж – это 

а) образ  

б) самопрезентация  

в) представление 

г) мнение 
 

 

 

 

 



 

 

Задания для решения стандартных задач 

 

Какой элемент является одним из ключевых для создания 

медиаимиджа политика? 

   a) Сильны  лидерс и  образ. 

   b) Чет ая политичес ая программа. 

   c) Участие в социальны  прое та . 

   d) Способность вести переговоры. 

   e) Хорошая физичес ая форма. 

 

Какое значение имеет использование видеоконтента в социальных 

сетях для формирования медиаимиджа знаменитости? 

   a) Увеличение о вата аудитории. 

   b) Более глубо и   онта т с аудиторие . 

   c) Улучшение  ачества  онтента. 

   d) Все вышеперечисленное. 

 

Какой метод может быть использован для улучшения медиаимиджа 

компании? 

   a) Организация пресс- онференции. 

   b) Запус  ре ламно   ампании. 

   c) Публи ация стате  в отраслевы  издания . 

   d) Участие в благотворительности. 

   e) Все вышеперечисленное. 

 

Какой вид СМИ оказывает наибольшее влияние на создание 

медиаимиджа коммерческой организации? 

   a) Телевидение. 

   b) Радио. 

   c) Интернет. 

   d) Печатные издания. 

   e) Социальные сети. 

 

Какой фактор может негативно повлиять на медиаимидж учебного 

заведения? 

   a) Пло ое  ачество образования. 

   b) Отсутствие общежития. 

   c) Высо ие цены на обучение. 

   d) Отсутствие пар ов и. 

   e) Все вышеперечисленное. 

 

Какой подход используется для формирования медиаимиджа крупного 

спортивного мероприятия? 



 

 

   a) Ре ламная  ампания в СМИ. 

   b) А тивное присутствие в социальны  сетя . 

   c) Прямые трансляции на телевидении. 

   d) Использование инфлюенсеров. 

   e) Все вышеперечисленное. 

 

Какой метод наиболее эффективен для формирования медиаимиджа 

некоммерческой организации? 

   a) Организация а ци  и мероприяти . 

   b) Публи ация отчетов о деятельности. 

   c) Участие в общественны  обсуждения . 

   d) Проведение интервью с ру оводителями. 

   e) Все вышеперечисленное. 

 

Какой элемент рекламной кампании влияет на восприятие торговой 

марки? 

   a) Креативная идея. 

   b) Известны  бренд. 

   c) Высо ое  ачество проду та. 

   d) Низ ая цена. 

   e) Все вышеперечисленное. 

 

Какой технологический инструмент может улучшить медиаимидж 

корпорации? 

   a) Виртуальная реальность. 

   b) Интера тивные приложения. 

   c) Бло че н. 

   d) Ис усственны  интелле т. 

   e) Все вышеперечисленное. 
 

Задания для решения прикладных задач 

 
 

1. Представьте, что вам нужно создать медиаимидж для нового ресторана 

быстрого питания. Что будет вашим первым шагом? Ответ обосну те. 

 

2. Вы - владелец магазина игруше ,  оторы   очет улучшить сво  

медиаимидж. Ка ие социальные сети будут наиболее под одящими для 

этого? Ответ обосну те. 

3. Ваша  омпания запус ает новы  проду т, но у него по а нет 

усто чивого медиаимиджа. Ка ие шаги следует предпринять, чтобы 

исправить ситуацию? Ответ обосну те. 

 



 

 

4. Ваша организация занимается защито  о ружающе  среды. Ка  можно 

использовать медиаимидж для привлечения внимания   проблеме 

э ологии? Ответ обосну те. 

 

5. Вам необ одимо провести анализ медиаимиджа вашего  он урента. 

Ка ие данные и источни и информации вы будете использовать? Ответ 

обосну те. 

 

6. Ваш  лиент - известны  а тер,  оторому нужен совет по улучшению 

своего медиаимиджа. Ка ие ре омендации вы можете ему дать? Ответ 

обоснуте. 

 

7. Ваша  омпания планирует участвовать в  рупном международном 

мероприятии. Ка  вы можете использовать этот шанс для улучшения 

своего медиаимиджа? Ответ обоснуте. 

 

8. Вы работаете над созданием медиаимиджа для ново  лине  и 

проду тов питания. Ка ие  аналы  оммуни ации стоит рассмотреть для 

продвижения эти  проду тов? Ответ обосну те. 

 

9. Ваша  омпания проводит благотворительную а цию. Ка  можно 

использовать эту возможность для у репления своего медиаимиджа? 

Ответ обосну те. 

 

10. Вам нужно создать медиаимидж для стартапа в сфере высо и  

те нологи . Ка ие особенности и преимущества это  отрасли можно 

подчер нуть? Ответ обоснуте. 

 
    

Вопросы для подготовки к зачету 

 

1 Имидж  а  научное понятие 

2 Стру тура имиджа и его сотавляющие 

3 Имидж  а  социальны  стереотип 

4 Имидж личности. Виды имиджа. 

5 Проблема эффе тивности имиджа 

6 Фа торы создания положительно   я- онцепции» 

7 Понятие  самопрезентация». Роль самопрезентации в  онструировании 

имиджа личности. 

8 Теории самопрезентации, и   ара теристи а. 

9 Те нология самопрезентации. Основные позиции те нологии 

самопрезентации. 

10 Те нологии управления имиджем. 



 

 

11 Типичные ошиб и при  онструировании и реализации личного имиджа 

12 Ценностные фун ции имиджа, и   ара теристи а 

13 Инструментари  имиджелогии: позиционирование и манипулирование 

14 Инструментари  имиджелогии: мифологизация, эмоционализация 

15 Использование инструментария имиджелогии при создании имиджа в 

системе СМИ и медиа 

16 Каналы передачи имиджформирующе  информации 

17 Коммуни ационные особенности создания имиджа журналиста 

18 Журналист  а  результат видения аудитории и инструмент 

манипулирования сознанием. 

19 Те нология  онструирования имиджа журналиста средствами 

массово  информации 

20 Риторичес ие приемы в деятельности журналиста  а  составляющие 

его имиджа 

21 Влияние пси ологичес ого  лимата в реда ции на формирование 

имиджа журналиста 

22 Основные аспе ты имиджа телеведущего 

23 За оны формирования имиджа и и  применение   формированию 

имиджа телеведущего 

24 Компоненты создания имиджа телеведущего. Эталон смотрибельности 

25 Имидж видеоблогера 

26 Субмодальности и и  роль в формировании эффе тивного имиджа 

видеоблогера 

27 Имидж радиожурналиста. Публицистичность радиоречи 

28 СМИ  а  инструмент создания эффе тивного медиаимиджа 

 

Примерные варианты кейсов  

 

Кейс-метод обучения – это те ни а,  оторая использует описание 

реальны  э ономичес и , социальны  и бизнес-ситуаци . Обучающиеся 

должны исследовать ситуацию, разобраться в сути проблем, предложить 

возможные решения и выбрать лучшее из ни . 

Применение  е с-метода позволяет: 

◦ реализовать проблемное обучение; 

◦ оценить сформированность  омпетенци ; 

◦ развивать междисциплинарные знания и умения; 

◦ развивать метапредметные знания и умения, в том числе 

 оммуни ативные навы и и soft skills: умение работать в  оманде, 

проявлять гиб ость, улаживать  онфли тов, умение убеждать и 

ис ать  омпромиссы.  



 

 

 Ке сы помогут студентам понять,  а  применять методы 

журналисти и данны  на пра ти е, развить навы и работы с данными, 

научиться делать выводы на и  основе, освоить новые методы анализа и 

визуализации данны , а та же научиться работать с большими объемами 

информации. 

 

Кейс 1: Медиаимидж политика 

Ситуация: 

Дмитри  Петрович - молодо  полити , стремящи ся занять место в 

городс о  думе. Он имеет  орошие личные  ачества и а тивно участвует в 

общественно  жизни города, одна о его медиаимидж оставляет желать 

лучшего. Его выступления часто  рити уются, а информация о нем 

подается однобо о и зачастую ис аженно. Дмитри  Петрович обратился   

вам за помощью в создании положительного медиаимиджа. 

Задача: 

Необ одимо разработать стратегию по улучшению медиаимиджа 

Дмитрия Петровича, учитывая следующие аспе ты: 

- Определение целе  и задач; 

- Анализ те уще  ситуации и проблем; 

- Выбор инструментов и  аналов  оммуни ации; 

- Разработ а плана де стви ; 

- Мониторинг и оцен а результатов. 

 

Кейс 2: Социальные сети и знаменитости 
Ситуация: 

Анна Сергеевна - популярны  блогер с миллионно  аудиторие  в 

Instagram. Она всегда старалась поддерживать положительны  образ, 

делиться полезно  информацие  и вдо новляющими историями. Одна о 

последние нес оль о месяцев Анна Сергеевна начала публи овать посты, 

 оторые вызывают волну  рити и со стороны подписчи ов. Многие 

обвиняют ее в лицемерии и неуместном поведении. Анна Сергеевна 

обратилась   вам за помощью в восстановлении своего медиаимиджа. 

 

Задача: 

Необ одимо разработать стратегию по улучшению медиаимиджа 

Анны Сергеевны, учитывая следующие аспе ты: 

- Определение причин у удшения медиаимиджа; 

- Анализ реа ции подписчи ов; 

- Корре тиров а  онтент-стратегии; 

- Восстановление доверия аудитории. 

 

Кейс 3. Реклама и бренды: 

 Ситуация: 



 

 

Бренд "NewLife" выпус ает э ологичес и чистую бытовую  имию и 

средства лично  гигиены. Недавно  омпания запустила новую ре ламную 

 ампанию,  оторая получила неоднозначные отзывы от потребителе . 

Клиенты отмечают несоответствие между ре ламными обещаниями и 

реальным  ачеством проду ции. Компания решила обратиться за 

помощью, чтобы пересмотреть свою ре ламную стратегию и улучшить 

медиаимидж. 

 

 Задача: 

- Проанализировать те ущую ре ламную  ампанию "NewLife". 

- Определить основные причины негативно  реа ции со стороны 

потребителе .   

- Провести SWOT-анализ те ущего положения "NewLife". 

- Определите основные группы, на  оторые будет направлена новая 

ре ламная стратегия. 

- Разработа те портреты эти  групп и и  потребности. 

- Разработа те новую ре ламную стратегию для "NewLife". 

- Определите  лючевые сообщения и инструменты для и  

распространения. 

 - Определите возможны  инфлюенсеров,  оторые могут помочь в 

продвижении бренда "NewLife". 

 - Предложите  он ретны  инфлюенсеров и способы сотрудничества.                         
 

Кейс 4: Технологии и корпорации 

Крат ая информация: 

Крупная IT- омпания "TechGiant" стремится повысить свою известность и 

улучшить медиаимидж путем внедрения новы  те нологи . Одна о, 

несмотря на все усилия,  омпания стал ивается с  рити о  со стороны 

общества и э спертов за отсутствие прозрачности и э ологичес ие 

проблемы. Ру оводство "TechGiant" решило обратиться за помощью, 

чтобы разработать стратегию по улучшению медиаимиджа и повышению 

доверия    омпании. 

 

Задание: 

   - Проанализиру те те ущи  медиаимидж "TechGiant". 

   - Определите основные причины негативно  реа ции со стороны 

общественности. 

   - Проведите SWOT-анализ те ущего положения "TechGiant". 

   - Определите сильные и слабые стороны, возможности и угрозы. 

   - Определите основные группы, на  оторые будет направлена новая 

стратегия медиаимиджа. 

   - Разработа те портреты эти  групп и и  потребности. 
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