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 елью освоения дисциплины  Медиа рити а в интернете» является 

формирование у студентов системы научно-пра тичес и  знани , умени  и 

 омпетенци  в области медиа рити и, а та же навы ов и  применения в 

профессионально  деятельности; рас рытие сущности медиа рити и и ее роли 

в теории и пра ти е современно  журналисти и. 

 

Тематика лекционных и практических занятий 

 

№ 

п п 

Наименование темы Содержание раздела 

1 Современная медиа рити а: 

основные понятия, история 

возни новения и развития 

Сущность понятия  медиа рити а». 

Основные этапы формирования и развития 

медиа рити и. Осуществение 

медиа рити и в разны  форма  от имени 

общественны  движени , групп, 

ассоциаци .Сущность и задачи 

медиа рити и  а  направления в 

отечественно  журналисти е. 

2 Виды и фун ции 

медиа рити и 

Виды медиа рити и: профессиональная, 

а адемичес ая, массовая.Основные 

фун ции медиа рити и: аналитичес ая, 

идеологичес ая, информационно-

 оммуни ативная, просветительс ая, 

развле ательная, регулятивно-

 орпоративная, ре ламно- оммерчес ая, 

эстетичес ая,  удожественная, этичес ая. 

3 Современная научная 
медиа рити а: интернет-

ресурсы, проблемати а и 

авторы 

 Новые» медиа формируют новую среду 

 оммуни ации и  омпле сные пото и 

данны ,  оторые могут приводить   

непредвиденным результатам в силу 

участия в ни  челове а. 

Числовая репрезентация применительно   

 новым» медиа означает то, что любо  

медиа проду т, созданны  при помощи 

 омпьютера или пере онвертированны  с 

аналогового носителя, обладает цифровым 

 одом.  Новые» медиа могут быть 

формализованы посредством 

математичес ого алгоритма, что, в свою 

очередь, позволяет создавать точные 



 

 

цифровые  опии и манипулировать ими. 

Объе ты новы  медиа обладают 

модульно  стру туро , то есть все 

элементы объе та являются частью целого, 

тем самым могут составлять более 

сложны  объе т, не теряя своё 

независимое существование. 

4 Специальная медиа рити а: 
интернет-ресурсы, 

проблемати а и авторы 

Медиа рити а в современно  

блогосфере.Жанровая стратегия 

современно  медиа рити и. 

5 Специфи а массово  
медиа рити и: особенности 

темати и, ориентация на 

аудиторию 

Просвещение потребителе  меди но  

информации в вопроса  деятельности 

печатно  и эле тронно  прессы; 

формирование определённо   ультуры 

освоения меди ного содержания и 

оценивания деятельности масс-медиа; 

обеспечение возможности публичного 

диалога между аудиторие  и средствами 

массово  информации; 

способствование достижению 

общественного  онсенсуса в отношении 

спорны  вопросов фун ционирования 

СМИ. 

6 Особенности медиа рити и 
в различны  вида  интернет 
СМИ 

B содержании периодичесeи  иѕдани , в 

передача  радио и телевидения вели а 

доля форм и жанров, сво ственны  

ис усству ли6о пограничными с ним 

о6ластями творчества, а таeже ги6ридны , 

смешанны  до ументально-

 удожественны  форм. B лючаемые в 

содержание СМИ, они приобретают новые 

 оммуни ационные  ара теристи и, 

выступая в  ачестве медиате стов. 

 

Примерная тематика рефератов 

 

1. Телевизионная  рити а  а  часть меди но   рити и. 

2. Проблема жанрово  системы  рити и СМИ. 

3. Жанр обозрения и его виды. 



 

 

4. Специфи а жанра рецензии. 

5. Задачи жанра обзора СМИ и его типология. 

6. Специфи а жанра статьи в медиа рити е. 
7. Репли а  а  один из востребованны  жанров медиа рити и. 

8. Творчес и  портрет – один из основны  жанров  рити и СМИ. 

9. Проблема фун ционирования информационны  жанров 

медиа рити и.  

10. Гражданс ая медиа рити а: проблемы и перспе тивы. 
 

Образцы тестовых заданий  

 

1. Ка ое из следующи  определени  наилучшим образом описывает 

медиа рити у? 

a) Анализ меди ного  онтента с целью выявления его  ачества и достоверности 

б) Создание меди ного  онтента для развлечения 

в) Изучение новы  те нологи  в области медиа 

 

2. Ка ое из следующи  поняти  в лючает в себя провер у фа тов? 

a) Пропаганда 

б)  а тче  инг 

в) Ре лама 

 

3. Кто из следующи  авторов стал известен благодаря своему в ладу в 

медиа рити у? 

a) Нoам Хомс и  

б)  ональд Трамп 

в) Стив  жобс 

 

4. Ка ое из следующи  утверждени  верно для  онцепции  фильтры пузыря»? 

a) Пользователи получают разнообразны   онтент 

б) Пользователи подвергаются постоянно   рити е со стороны медиа 

в) Пользователи видят толь о ту информацию,  оторая соответствует и  

интересам и взглядам 

 

5. Ка ую роль играют социальные сети в медиа рити е? 

a) Упрощают доступ   информации 

б) Способствуют распространению дезинформации 

в) Оба вышеупомянуты  ответа 

 

6. Ка ое из следующи  предложени  лучше всего отражает сущность 

медиапедагоги и? 

a) Обучение пользователе   ритичес ому восприятию медиа 

 



 

 

б) Изучение медиаплатформ 

в) Создание новы  меди ны  форматов 

 

7. Ка овы последствия недобросовестно  медиа рити и? 

а. Увеличение доверия   медиа 

б. Распространение дезинформации и недоверия   медиа 

в. Улучшение  ачества информации 

 

8. Что из ниже перечисленного является одним из основны  методов 

медиа рити и? 

а. Сентиментальны  анализ 

б. Качественны  и  оличественны  анализ медиа- онтента 

в. Ис усственны  интелле т 

 

9. Ка ую проблему поднимает термин "постправда" в медиа- рити е? 

а. Отсутствие интереса   медиа 

б. Сложность провер и истинности информации 

в. Проблемы с авторс им правом 

 

10.Ка о  из следующи  инструментов считается важным для медиа рити и в 

интернете? 

а. Традиционная пресса 

б. Ре тинг личны  блогов и влогов 

в. Опросы общественного мнения 

 

Задания для решения стандартных задач 

 

1. Ка ую роль играют социальные сети в развитии медиа рити и? 

а. Уменьшают влияние медиа рити и 

б. Служат платформо  для распространения мнени  и анализа 

в. Полностью заменяют традиционные медиа 

 

2. Что та ое фа тче инг в  онте сте медиа рити и? 

а. Провер а фа тов и достоверности информации 

б. Создание ре ламного  онтента 

в. Публи ация новосте  без провер и    

 

3. Ка ое из следующи  утверждени  является основным принципом 

медиа рити и? 

а. Все медиа- онтенты полезны 

б. Медиа- рити а должна быть независимо  и объе тивно  

в. Медиа рити а не имеет значения для общества 



 

 

4. На  а о  платформе ответ реда тора СМИ на медиа рити у будет наиболее 

эффе тивным? 

а) на телевидении; 

б) на радио; 

в) в печати; 

г) в  новы  медиа»; 

д) на то  же платформе, где была распространена медиа рити а; 

 

5. Ка  медиа рити а не может использовать  новые медиа»? 

 а) для размещения материалов; 

б) для  омментирования материалов; 

в) для официального обращения   СМИ-объе ту; 

г) для официального обращения   государственным органам. 

 

6.  елево  аудиторие  массово  медиа рити и может быть: 

а) профессиональное медиасообщество; 

б) не имеющая отношение   СМИ аудитория;  

в) все вышеперечисленное 

 

7. СМИ могут быть привлечены   ответственности за: 

а)  рити у в адрес государственны  СМИ; 

б) нанесение вреда чести и достоинству гражданина; 

 в) нанесение вреда делово  репутации гражданина. 

 

8. Ка ого результата могут добиться две реда ции, договорившиеся о 

цитировании новосте  друг друга? 

а) повышение инде са цитируемости; 

б) улучшение позици  в ре тинге новостны  агрегаторов; 

в) повышение достоверности одно  и то  же новости за счет дво ного 

опубли ования. 

 

9. В  а ом случае реда ция не может манипулировать аудиторие  через 

ме анизмы медиа рити и? 

а) в оцен е  ачества работы журналистов другого издания; 

б) в  ритичес о  оцен е вы одны  данны  другого издания;  

в) в описании реда ционно  полити и другого издания; 

г) может во все  вышеперечисленны  случая . 

 

10.Ка ую цель не может преследовать  ритичес и  материал о публи ации в 

зарубежном СМИ? 

 а) манипулятивную; 

 б)воспитательную; 

в)  ультурную; 



 

 

 г) мобилизационную. 

 

Задания для решения прикладных задач 
 

1. Выберите одну интернет-новостную статью по а туально  теме. 

Проанализиру те, нас оль о надежны источни и информации, использованные 

в статье. Составьте списо   ритериев для оцен и надежности источни ов 

(например, авторитетность, а туальность, наличие ссыло  на оригинальные 

исследования и т.п.). 

 

2. Определите основные призна и фе  овы  новосте . Приведите примеры, 

 а ие методы можно использовать для и  выявления.  ля этого исследу те 

нес оль о новостны  заголов ов (можете использовать реальные примеры) и 

проанализиру те и . 

 

3. Выберите ре ламу одного из популярны  брендов в интернете и  ритичес и 
её проанализиру те. Оцените,  а ие приемы манипуляции используются, и 

 а ие фа торы могут повлиять на восприятие это  ре ламы потребителями. 

 

4. Напишите статью на а туальную тему, используя те ни и медиа рити и. 
Обратите внимание на обоснование фа тов, ссыл и на источни и, а та же на 

использование метафор и стилистичес и  приемов. 

 

5. Выберите одну популярную новость и проведите процесс фа тче инга. 

На дите минимум три разны  источни а информации по этому поводу и 

проанализиру те,  а   ажды  из ни  интерпретирует фа ты. 

 

6. Выберите популярного блогера, освещающего а туальные социальные или 

политичес ие темы. Оцените его  онтент с точ и зрения объе тивности, 

анализа фа тов и использования источни ов. Напишите  рат и  отчет о Ваши  

наблюдения . 

 

7. Созда те  оллаж из различны  типов медиа онтента (статьи, видео, 

под асты) на одну тему. Поясните,  а  различные форматы подают 

информацию и и  потенциальное влияние на мнение аудитории. 

 

8. Проанализиру те два противоречивы  материала на одну и ту же тему 

(например, изменения  лимата). Определите,  а ие те ни и используются для 

под репления  аждо  позиции. Ка ово влияние эти  те ни  на читательс ую 

аудиторию? 

 

9. На дите одну новость на популярном новостном са те. Проанализиру те, 
 а  заголово  влияет на восприятие информации. Опишите возможные 



 

 

манипуляции и использование язы овы  инструментов для привлечения 

внимания. 

 

10. Напишите статью на тему  Эти а журналисти и в эпо у цифровы  
те нологи ». Ка ие новые вызовы стоят перед журналистами сегодня, и  а  

аудитория может распознавать этичес ие нарушения? 

 

Вопросы для подготовки к зачету 

 

1. Предмет и объе т меди но   рити и. 

2. Меди ная  рити а  а  особая форма саморегулирования 

журналистс ого сообщества. 

3. Субъе ты  рити и СМИ. Специфи а  авторс о »  рити и. 

4. Массовое сознание  а  объе т медиа рити и, его  омпоненты. Типы 

аудитории медиа рити и. 

5. Медиа рити а среди други  видов  рити и. 

6. Виды меди но   рити и, и  с одства и различия. 

7.  ели и задачи меди но   рити и. 
8. Типологичес ие особенности современно  росси с о  

медиа рити и. 

9. Специфи а советс о  телевизионно   рити и. 

10. Становление меди но   рити и в России. 

11.  ун ции меди но   рити и. 

12. Этичес и  аспе т меди но   рити и. 

13. Оценочная и ре реативная фун ции меди но   рити и. 
14. Коммерчес о-промоци ная и информационно- оммуни ативная 

фун ции меди но   рити и. 

15. Сво ства медиа рити и. 
16. Жанрово-стилевые  ара теристи и медиа рити и. 
17. Рубри и о медиа в тре  федеральны  издания  (на выбор 

студента). 

18. Качество творчес ого почер а Анри Вартанова. 

19. Особенности  рити и И.Петровс о  
20. Критичес ое творчество Ю.Богомолова 

 

Кейсы 

Кейс-метод обучения - это те ни а,  оторая использует описание 

реальны  э ономичес и , социальны  и бизнес-ситуаци . Обучающиеся 

должны исследовать ситуацию, разобраться в сути проблем, предложить 

возможные решения и выбрать лучшее из ни . 

Применение  е с-метода позволяет: 

◦ реализовать проблемное обучение; 



 

 

◦ оценить сформированность  омпетенци ; 

◦ развивать междисциплинарные знания и умения; 

◦ развивать метапредметные знания и умения, в том числе 

 оммуни ативные навы и и soft skills: умение работать в  оманде, 

проявлять гиб ость, улаживать  онфли тов, умение убеждать и ис ать 

 омпромиссы.  

 Ке сы помогут студентам понять,  а  применять методы журналисти и 

данны  на пра ти е, развить навы и работы с данными, научиться делать 

выводы на и  основе, освоить новые методы анализа и визуализации данны , а 

та же научиться работать с большими объемами информации. 

 

Кейс 1 

Оценка надежности источника 

Задание: 

Вы стол нулись с viral-статье , утверждающе , что определенная диета 

помогает вылечить серьезные заболевания. Проведите анализ источни а статьи. 

Ка ие элементы помогут вам определить его надежность (автор, дата 

публи ации, репутация са та)? Ка ую информацию необ одимо проверить, 

чтобы определить степень достоверности заявлени  в статье? Предложите план 

де стви  по информированию други  пользователе  о возможно  

недостоверности статьи. 

 

Кейс 2 

Анализ вирусного контента 

Задание: 

Вы работаете в PR-агентстве и  отите понять, что делает  онтент 

вирусным на социальны  платформа .Проанализиру те нес оль о примеров 

вирусного  онтента. Ка ие общие черты можно выделить? Ка  на вирусное 

распространение  онтента могут влиять элементы эмоци  и визуального 

представления? Разработа те стратегию для создания вирусного поста на 

а туальную тему. 

 

Кейс 3 

Разоблачение дезинформации 

Задание: 

Ваша  оманда получает задание по расследованию распространения 

дезинформации о ва цинации в социальны  сетя . Опишите методы,  оторые 

вы будете использовать для выявления фе  овы  новосте  и дезинформации по 

это  теме. Ка ие инди аторы могут свидетельствовать о том, что информация 

недостоверна? Ка ую стратегию вы бы предложили для противоде ствия 

распространению дезинформации о ва цинации? 



 

 

Кейс 4 

Анализ социального медиа-контента 

Задание: 

У вас есть доступ   нес оль им постам в социальны  сетя , связанным с 

протестами по  а ому-либо социальному вопросу. Ка ую методологию вы 

будете использовать для анализа тональности эти  постов? Примените теорию 

 фре минга» для анализа того,  а  различные пользователи представляют 

информацию о протеста . Ка ое влияние может иметь этот  онтент на 

общественное мнение и вовлеченность аудитории? 

 

Кейс 5 

Коммерческое влияние медиаконтента 

Задание: 

Вы разрабатываете ре ламную  ампанию для нового проду та, и вам 

необ одимо учитывать,  а  медиа- онтент может повлиять на восприятие ваше  

ре ламы. Ка ие фа торы нужно учитывать при создании ре ламного  онтента в 

условия  современно  медиа-среды? Ка  влиянию  онтента в социальны  сетя  

и блога  можно противостоять в традиционно  ре ламе? Приведите примеры 

успешны  ре ламны   ампани ,  оторые интегрированы с а туальными медиа-

тенденциями. 

 

Кейс 6 

Этика интернет-контента 

Задание: 

 Вы работаете в реда ции новостного са та и стал иваетесь с вопросом,  а  

со ранить этичес ие стандарты при создании  онтента. Ка ие основные 

этичес ие нормы необ одимо соблюдать при создании и распространении 

новосте  в интернете? Ка  вы будете справляться с давлением на быстрое 

создание  онтента, чтобы избежать распространения неточно  информации? 

Обсудите случаи,  огда этичес ие нарушения в интернете привели   

негативным последствиям. Ка  можно избежать подобны  ситуаци ? 

 

Кейс 7 

Фейковые новости в социальных сетях 

Задание: 

В одно  из социальны  сете  появилась информация о том, что  рупны  

международны   онцерн производит опасную для здоровья проду цию. Пост 

стал вирусным, собрав тысячи репостов и  омментариев. Одна о после 

провер и фа тов о азалось, что информация была полностью вымышленно . 

Проанализиру те,  а им образом фе  овые новости распроstranяются в 

интернете. Ка ие инструменты медиа рити и могут помочь пользователям 

распознать ложную информацию? Ка  можно предотвратить распространение 

фе  овы  новосте ? 



 

 

Кейс 8 

Реклама и манипуляция в медиаполе 

Задание: 

В интернет-пространстве а тивно распространяется ре ламная  ампания 

нового проду та с использованием яр и  слоганов и известны  личносте . 

Не оторые пользователи ощутили манипуляцию с и  эмоциями, считая, что 

ре лама они заставила и  чувствовать себя менее уверенными. 

Проанализиру те ре ламные методы, используемые в  ампании. Ка ие 

манипулятивные приемы Вы можете выделить? Ка  ре лама может быть 

переработана, чтобы избежать манипуляции? Обсудите,  а  пользователи могут 

 ритичес и оценивать ре ламу,  оторую они видят в интернете. 

 

Кейс 9 

Компании и негативная реакция пользователей 

Задание: 

Известная  омпания выпус ает новы  проду т, но с ним возни ает много 

негативны  отзывов в интернете, и пользователи начинают публично 

 рити овать  омпанию. Ру оводство  омпании решает отреагировать на 

 рити у в социальны  сетя . Ка ова роль медиа рити и в этом  онте сте? Ка  

 омпания может грамотно ответить на  рити у, чтобы поддержать свою 

репутацию? Обсудите,  а ие уро и можно извлечь из данно  ситуации для 

будущи  выпус ов проду тов. 

 

Кейс 10 

Влияние фейковых новостей на общественное мнение 

Задание: 

 В одном из  рупны  городов России произошли массовые протесты. Спустя 

нес оль о дне  в социальны  сетя  стали распространяться фе  овые новости 

о том, что протестующие ведут себя агрессивно и вандально. Эти сообщения 

вызвали пани у среди жителе  и негативное отношение   протестующим. 

Проанализиру те источни и распространения фе  овы  новосте . Ка  они 

были созданы и  то может стоять за ними? Опишите возможные методы 

медиа рити и для опровержения фе  овы  новосте . Ка о  под од будет 

наиболее эффе тивным для  орре ции ис ажения общественного мнения? 

Предложите стратегии для улучшения медиа-грамотности среди граждан, 

чтобы они могли распознавать фе  овые сообщения в будущем. Проведите 

исследование на тему,  а  подобные фе  и могут повлиять на политичес ую и 

социальную ситуацию в стране. 
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