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 елью освоения дисциплины  Радио и телевидение в интернете» 

является формирование у студентов  представления   о   возможностя    

вещания   и развития теле- и радиопередач в Интернет. 

 

Тематика лекционных и практических занятий 

 

№ 

п п 

Наименование темы Содержание раздела 

1  ун ции эле тронны   СМИ 

в интернете  а  средства 

социально   оммуни ации 

Мотивация общения в социальны  сетя . 

Профессиональные интернет-СМИ и 

 гражданс ая журналисти а». Гражданс ие 

медиа. 

2 Роль аудитории ТВ и РВ в 

интернете в процессе 

потребления и 

производства массово  

информации 

Контент,создаваемы  пользователями. 

Блоги. Мобильные блоги.  Ви ипедия».  

3 Современные медиасистемы 

в интернете, и  стру туры. 

Специфи а росси с о  и 

зарубежны  национальны  

моделе  интернет-СМИ. 

Современные информационные ресурсы 

сети: веб-са ты, блоги, форумы, чаты, 

мессенджеры, эле тронные магазны, 

социальные сети. Мультимеди ны  

 онтент. 

4 Онла н ТВ и РВ в 

интернете, ар ивные 

материалы ар ивные 

Материалы 

Виды а туально  для журналиста 

информации в сети Интернет. Базы данны  

в сети Интернет. Ме анизмы поис а в сети 

Интернет. 

 

Примерная тематика рефератов 

 

1.Становление фотожурналисти и в СССР, военные фоторепортажи 

2.Современная росси с ая фотожурналисти а 

3. о ументальная фотография Вели о  Отечественно  во ны 

4.Место фотографии в росси с и  и зарубежны  

печатны  СМИ 

5.Специфи а использования фотожанров. 

6.Особенности и специфи а ведения вечернего то -шоу в

 США. 



 

 

7.Специфи а реалити-шоу на современном росси с ом

 телевидении. 

8.Влияние телевидения на общественное мнение и способы манипуляции 

телезрителем. 

9.Специфи а мультимеди ны  жанров онла новы 

 информационны  ресурсов. 

10.Образ женщины и проблема дис риминации в современны  

росси с и  печатны  и интернет-СМИ. 

11.Возде ствие манипулятивны  те ни  на телезрителе  в

 то -шоу. 

12.Те ни а и те нология телевидения в России: от э спериментального 

вещания до современны  медиа олдингов 

13.Блогосфера  а  новы  феномен в массово 

  оммуни ации. 

14.Интернет и проблемы информационно  безопасности. 

15.Ответственность за злоупотребление свободо  массово   информации. 

16.Правово  режим Интернет ресурсов и сетевы 

 СМИ. 

17.Travel-журналисти а. Основные черты и проблемы развития жанра в 

России 

18.Проблема уменьшения аудитории современны 

 печатны  СМИ 

19.Продвижение новостного Интернет-ресурса в социальны 

 сетя  

20.Пере од печатны  СМИ на новые форматы 

 

Образцы тестовых заданий  

 

1. Составляющие уровни язы а СМИ: 

а.научны  

б. онцептуальны  

в.вербальны  

г.меди ны  

 

2. Основные черты язы а СМИ: 

а. оличественные и  ачественные усложнения 

б.разнообразие норм речевого поведения отдельны  социальны  групп 

в.следование речево  моде 

г.»амери анизация» язы а 

д.все вышеперечисленное 

 

3. У ажите группу призна ов,  ара теризующую публицистичес и  стиль речи: 

а.непринужденность, прерывистость, эмоциональность, оценочность 



 

 

б.ясность, точность, личность, неэмоциональность изложения 

в.точность, стереотипность, детальность, стандартизированность изложения  

г. э спрессивность, ценностность, доступность изложения 

 

4. Те сты массово   оммуни ации создаются: 
а.прессо  

б.телевидением 

в.радио 

г.ре ламо  

д.все вышеназванное 

 

5. Газетно-публицистичес ие жанры различаются: 

а.по поняти ному уровню 

б.по  ара теру использования выразительны  средств 

в.по синта сичес ому построению 

г.все вышеназванное 

 

6. С оль о сво ств символичес о  реальности описывается в теории 

 ультивации? 

а. ва  

б.Три  

в.Четыре  

г.Пять 

д.Более пяти 

 

7. В чем главное различие между теориями неограниченного и 

ограниченного влияния СМИ? 

а.В широте о вата аудитории информацие   

б.В возде ствии на аудиторию 

 

8.Кого следует относить   а тивно  аудитории?  

а.Те ,  то затрачивает много времени на СМК  

б.Те ,  то избирательно относится   информации  

в.Те ,  то эмоцинально реагирует на информацию 

 

9. Что можно измерить с помощью метода семантичес ого 

дифференциала? 

а.Качество содержания информации  

б.Количество информации в те сте  

в.Субъе тивное отношение   информации 

 

10.Чем отличается массовая  оммуни ация от публичного 

выступления? 



 

 

а.Использованием те ничес и  средств  

б.Размещением аудитории в пространстве 

 

Задания для решения стандартных задач 

 

1. Когда возни ли массовые  оммуни ации?  
а. С возни новением человечества. 

б.  о Ново  эры,  огда изобрели алфавит  

в. В средние ве а 

 

2. Ка о  наиболее важны   ритери  построения информационного общества? 

а.Появление  омпъютеров 

б. оля информационны  проду тов в ВВП  

в.Возрастание роли информации в обществе    

 

3. Есть ли различия между  авторитарно » и  тоталитарно » теориями МК? 

а. Существенны  различи  нет  

б. Имеются не оторые различия  

в.Есть принципиальные различия 

 

4. К  а о  теории относится понятие  четвертая власть»?  

а.К теории неограниченного влияния СМК 

б.К теории а тивно  аудитории  

в.К либертарианс о  теории СМК 

 

5. Кто является автором теории дву ступенчатого распространения 

информации? 

а. П.Лазарсфельд  

б. М.Ма люэн 

в. .Гербнер 

 

6.Ка ая страна является родино  авторитарно  теории СМИ?  

а.СССР 

б.Германия  

в.Англия 

 

7. С оль о этапов выделяется в деятельности массовы  

 оммуни аторов? 

а. ва  

б.Три  

в.Четыре  

г.Пять 

 



 

 

8. В  а о  теории идет речь о зависимости СМК от аудитории?  

а.В теории ограниченного влияния СМК 

б.В теории  ультивации 

в. В теории а тивно  аудитории  

 

9. Что измеряется в ре тинга  СМК?  

а.Качество материалов 

б.Объем радио и телепередач  

в.Интерес аудитории   СМК 

 

10. В  а о  теории употребляется понятие  фре минг»?  
а.В теории  повест и дня» 

б.В теории  ультивации 

в.В теории социально  ответственности 

 

Задания для решения прикладных задач 
 

1. Выберите три интернет-радиостанции или теле анала. Проведите анализ и  

 онтента и форматов передачи. Определите,  а ие элементы содержания 

(жанры, темы) наиболее успешны по  оличеству просмотров или 

прослушивани . 

 

2. Проведите опрос среди слушателе  интернет-радиостанци  и зрителе  

онла н-телевизионны   аналов о предпочтения    форматам (например, 

под асты, прямые эфиры, видеозаписи). Выясните,  а ие форматы наиболее 

привле ательны для Ваше  целево  аудитории. 

 

3. Разработа те  онтент-план для интернет-радиостанции или теле анала на 
следующие три месяца. Учитыва те различные жанры, целевые аудитории и 

форматы (например, интервью, обзоры, образовательные программы). 

 

4. Выберите одно радио или телевидение,  оторое а тивно использует 
интернет-платформы. Проанализиру те,  а  оно представлено в социальны  

сетя , и  ритичес и оцените его стратегию продвижения. Ка ие методы 

используются для взаимоде ствия с аудиторие ? 

 

5. Исследу те,  а  нове шие те ничес ие достижения (например, 5G, VR AR) 

влияют на распространение радио и телевидения в интернете. Напишите отчет 

о возможностя  и вызова ,  оторые это создает для медиа омпани . 

 

6. Созда те и запишите 15-минутны  под аст на тему,  оторая Вам интересна. 

Выберите формат и стиль (интервью, монолог, обсуждение). Опубли у те его и 

проанализиру те реа цию аудитории. 



 

 

 

7. Разработа те промо- ампанию для продвижения нового программы или 

под аста. Опишите используемые  аналы, целевую аудиторию и  лючевые 

сообщения. 

 

8. Созда те опрос для слушателе  или зрителе  вашегo интернет- анала. 
Проанализиру те полученные данные и предложите ре омендации для 

улучшения  онтента и соответствия ожиданиям аудитории. 

 

9. Проведите анализ одного случая этичес и  проблем на радио или 
телевидении в интернете (например, в формате новосте  или то -шоу). 

Опишите причины проблемы и возможные решения. 

 

10. Разработа те  онцепцию для нового интернет-радио или телепрограммы. 
Опишите целевую аудиторию, формат передачи и основные темы. Подготовьте 

2-3 пилотны  эпизода. 

 

Вопросы для подготовки к зачету 

 

1.  ели, задачи и содержание  урса  Теоретичес ие

 основы радиовещания и телевидения». 

2. Место и роль ТВ и РВ в системе СМИ. 
3. Взаимоотношения в цепоч е: ТВ - пресса, ТВ -радио, ТВ – 

театр. 

4. ТВ и  ино. 

5. Смена эпо  и во на имидже  на ТВ. 

6. Информационная фун ция ТВ. 

7. Ре реативная фун ция ТВ. 

8. Интегративная фун ция ТВ. 
9. Социально-педагогичес ая фун ция ТВ. 

10. Образовательная фун ция ТВ. 

11. Культурно-воспитательная и  ультуроформирующая фун ция ТВ. 

12. Изобразительно-выразительные средства ТВ. 
13. Телевизионны   адр и его  ара теристи и. 

14. Виды ТВ-съемо . 
15. ТВ-монтаж  а  средство  удожественно  выразительности. 

Виды ТВ монтажа. 

16. Слово на ТВ-э ране. 

17. Устная информация на ТВ. 

18. Соотношение слова и изображения. 
19. Телевизионны   омментари   а  вид телеречи. 

20. Специфи а ТВ-речи. 

 



 

 

 

Кейсы 

Кейс-метод обучения - это те ни а,  оторая использует описание 

реальны  э ономичес и , социальны  и бизнес-ситуаци . Обучающиеся 

должны исследовать ситуацию, разобраться в сути проблем, предложить 

возможные решения и выбрать лучшее из ни . 

Применение  е с-метода позволяет: 

◦ реализовать проблемное обучение; 

◦ оценить сформированность  омпетенци ; 

◦ развивать междисциплинарные знания и умения; 

◦ развивать метапредметные знания и умения, в том числе 

 оммуни ативные навы и и soft skills: умение работать в  оманде, 

проявлять гиб ость, улаживать  онфли тов, умение убеждать и ис ать 

 омпромиссы.  

 Ке сы помогут студентам понять,  а  применять методы журналисти и 

данны  на пра ти е, развить навы и работы с данными, научиться делать 

выводы на и  основе, освоить новые методы анализа и визуализации данны , а 

та же научиться работать с большими объемами информации. 

 

Кейс 1 

Анализ цифрового радио 

Задание: 

Вы работаете в радиостанции,  оторая собирается запустить онла н-

трансляцию. Исследу те рын и онла н-радио и определите,  а ие форматы и 

жанры наиболее популярны среди слушателе . Разработа те предложение по 

созданию специально  программы,  оторая могла бы привлечь новую 

аудиторию. В лючите элементы, та ие  а  время вы ода в эфир, ведущие и 

возможности взаимоде ствия с аудиторие . 

 

Кейс 2 

Влияние платформ на телевизионный контент 

Задание: 

Вы являетесь аналити ом в телевизионно   омпании и должны оценить, 

 а  пере од на интернет-платформы влияет на традиционное телевидение. 

Проанализиру те,  а  стриминговые сервисы (например, Netflix, Hulu) 

изменили потребление телесериалов. Ка ие составные части  онтента стали 

более важными для аудитории? Ка  вам  ажется,  а ие элементы 

традиционного телевидения могут быть восстановлены или адаптированы для 

онла н-платформ? Приведите примеры. 

 

Кейс 3 



 

 

Создание контент-плана 

Задание: 

Ваша  оманда разрабатывает новы  уровень  онтентны  программ для 

платформы,  оторая сочетает радио и телевидение.Созда те  онтент-план на 

месяц, учитывающи  форматы, та ие  а  под асты, видеоинтервью и 

вебинары. Опишите,  а ие темы будут наиболее а туальны для ваше  целево  

аудитории, и  а  различные форматы могут быть интегрированы между собо . 

 

Кейс 4 

Исследование медиаэффектов 

Задание: 

Вы изучаете влияние программ телевидения и радио на восприятие 

социальны  проблем (например, э ология). Сформулиру те гипотезу о том,  а  

программы на эти  платформа  влияют на общественное сознание. 

Разработа те ан ету для опроса зрителе  и слушателе , чтобы выяснить и  

мнения и представления о возде ствии  онтента. Ка ие вопросы вы в лючите и 

почему? 

 

Кейс 5 

Оценка качества контента 

Задание: 

Вы являетесь членом жюри  он урса на лучши  радио- или телепрое т. 

Разработа те  ритерии оцен и представленны  прое тов. Ка ие аспе ты 

(например, оригинальность,  ачество прода шна, взаимоде ствие с аудиторие ) 

важны для вашего анализа? Оцените примеры  он урирующи  прое тов, 

используя определенные вами  ритерии. У ажите сильные и слабые стороны 

 аждого прое та. 

 

Кейс 6 

Изучение адаптивности медиаформатов 

Задание: 

 Вы работаете в стартапе, предлагающем интеграцию радио и телевидения в 

едином приложении. Проанализиру те,  а  адаптивность различны  

медиаформатов влияет на предпочтения пользователе . Ка ие фун ции 

мобильного приложения могут повысить интерес аудитории? Разработа те идеи 

о том,  а  улучшить взаимоде ствие пользователе  с  онтентом, используя 

элементы ге мифи ации или социального взаимоде ствия. 

 

Кейс 7 

Трансформация традиционного телевидения 

Задание: 

Традиционная теле омпания,  оторая последние 20 лет успешно 

работала на рын е, стал ивается с decreasing ratings, та   а  молодая аудитория 



 

 

предпочитает стриминговые сервисы. Проанализиру те причины падения 

аудитории. Ка ие аспе ты традиционного телевидения теряют а туальность? 

Разработа те стратегию, в лючающую предложение новы  форматов, та и   а  

веб-сериалы или интера тивные шоу,  оторые могут привлечь молодую 

аудиторию. Ка ие дополнительные сервисы вы могли бы внедрить на свои  

платформа ? 

 

Кейс 8 

Запуск нового подкаста 

Задание: 

Радиостанция решила запустить новы  под аст, посвященны   ультурным 

событиям и развлечениям. Проведите исследование целево  аудитории. Ка ие 

темы и форматы под астов популярны в данны  момент? Составьте план 

содержания первы  десяти эпизодов под аста, в лючая выбор госте , стру туру 

программ и возможные сегменты (например, обсуждения, интервью, обзоры). 

Ка  вы будете продвигать под аст? 

 

Кейс 9 

Проблемы с авторскими правами 

Задание: 

Онла н-радиостанция использует музы альные тре и без соответствующи  

лицензионны  соглашени , что приводит   юридичес им проблемам. Оцените 

рис и, связанные с использованием защищенного  онтента без разрешения. 

Разработа те план де стви  для устранения проблемы и соблюдения 

юридичес и  требовани , в лючая обсуждение услови  лицензирования и 

возможны  альтернатив. 

 

Кейс 10 

Инновации в цифровом телевидении 

Задание: 

Телевизионная  омпания  очет внедрить инновационные те нологии, та ие  а  

виртуальная реальность (VR) и дополненная реальность (AR), в свои 

программы. Исследу те примеры успешного использования VR и AR на 

телевидении. Ка ие форматы программ можно адаптировать с использованием 

эти  те нологи ? Разработа те  онцепцию пилотного прое та, в лючая 

целевую аудиторию и ожидаемые результаты по вовлеченности. 
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