


1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ  

1.1. Цели дисциплины  

Целью освоения дисциплины «Рекламная графика в городской среде» 

является изучение возможностей и способов применения рекламы в совре-

менной городской среде. 

1.2. Задачи освоения дисциплины  

Освоение способов проектирования и применения рекламы в город-

ской среде. 

                  

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП  

Дисциплина «Рекламная графика в городской среде» относится к дис-

циплинам части, формируемой участниками образовательных отношений 

(дисциплины по выбору) блока Б1.  

                  

3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ  

Процесс изучения дисциплины «Рекламная графика в городской среде» 

направлен на формирование следующих компетенций:  

ПК-2 - Способен участвовать в разработке архитектурно-дизайнерского 

концептуального проекта  

Компетенция  
Результаты обучения, характеризующие  

сформированность компетенции  

ПК-2 знать:  

- принципы создания и размещения в городской среде 

рекламного контента 

уметь:  

- использовать цветовой дизайн как художественное 

обоснование архитектурно-дизайнерской концепции 

владеть:  

- средствами цветового дизайна в урбанистической кон-

цепции 

                  

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ 

Общая трудоемкость дисциплины «Рекламная графика в городской 

среде» составляет 3 з.е. 

Распределение трудоемкости дисциплины по видам занятий  

 

Очная форма обучения 

Виды учебной работы 
Всего 

 часов 

Семестры 

8    

Аудиторные занятия (всего) 54 54    

В том числе:      

Лекции 18 18    

Практические занятия (ПЗ), 36 36    



в том числе в форме практической под-

готовки 

10 10 

Самостоятельная работа 54 54    

Вид промежуточной аттестации – 

зачет 
+ + 

   

Общая трудоемкость: 

академические часы 

зач.ед. 

 

108 

3 

 

108 

3 

   

 

    

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

 

5.1 Содержание разделов дисциплины и распределение трудоемко-

сти по видам занятий  

 

очная форма обучения 
№ 

п/п 
Наименование темы Содержание раздела Лекц 

Прак 

зан. 
СРС 

Всего, 

час 

1 Термины и понятия 

графического дизайна 

Вводные занятия. Краткая история гра-

фического дизайна. Коммуникационные 

качества цвета. Реализация идей. Важ-

ность брэнда. 

4 4 12 20 

2 Графический дизайн в 

городской среде 

Графический дизайн в городской среде 

– это средство визуальной коммуника-

ции. Восприятие визуальных сообще-

ний. Роль графического дизайна в го-

родской повседневной жизни. Исследо-

вание проблем. Разработка концепции. 

Реализация концепции. Реклама в го-

родской среде. Дизайн идентичности. 

Изучение культурного наследия в гра-

фическом дизайне. Графический язык 

города. Знак и знаковые системы в го-

родской среде. Трансформация изобра-

зительных образов в знаки 

14 32 36 88 

практическая подготовка обучаю-

щихся 
 10   

Итого 18 36 54 108 

 

5.2 Перечень лабораторных работ  

Не предусмотрено учебным планом  

                  

6. ПРИМЕРНАЯ ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ ПРОЕКТОВ (РАБОТ)  

И КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ  

В соответствии с учебным планом освоение дисциплины не предусмат-

ривает выполнение курсового проекта (работы) или контрольной работы. 

                  

7. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ПРОМЕЖУТОЧ-

НОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ  

 

7.1. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на 

различных этапах их формирования, описание шкал оценивания  



 

7.1.1 Этап текущего контроля  

Результаты текущего контроля знаний и межсессионной аттестации оце-

ниваются по следующей системе:  

«аттестован»;  

«не аттестован».  
Компе-  

тенция  

Результаты обучения, характеризу-

ющие  

сформированность компетенции  

Критерии  

оценивания  
Аттестован  Не аттестован  

ПК-2 знать:  

- принципы создания и разме-

щения в городской среде ре-

кламного контента 

Выполнение тесто-

вых заданий, до-

клады по заданной 

теме. 

Посещение лекцион-

ных и практических 

занятий. Количество 

правильных ответов 

тестовых заданий бо-

лее 60%. 

Присутствует само-

стоятельное изучение 

материала. 

Частичное посещение 

или отсутствие на лек-

ционных и практиче-

ских занятиях. Количе-

ство правильных отве-

тов тестовых заданий 

менее 60%. 

Отсутствует самостоя-

тельное изучение ма-

териала. 

уметь:  

- использовать цветовой ди-

зайн как художественное обос-

нование архитектурно-дизай-

нерской концепции 

Выполнение тесто-

вых заданий, актив-

ная работа на прак-

тических занятиях. 

Посещение лекцион-

ных и практических 

занятий. Количество 

правильных ответов 

тестовых заданий бо-

лее 60%. 

Присутствует само-

стоятельное изучение 

материала. 

Частичное посещение 

или отсутствие на лек-

ционных и практиче-

ских занятиях. Количе-

ство правильных отве-

тов тестовых заданий 

менее 60%. 

Отсутствует самостоя-

тельное изучение ма-

териала. 

владеть:  

- средствами цветового ди-

зайна в урбанистической кон-

цепции 

Выполнение тесто-

вых заданий, актив-

ная работа на прак-

тических занятиях. 

Посещение лекцион-

ных и практических 

занятий. Количество 

правильных ответов 

тестовых заданий бо-

лее 60%. 

Присутствует само-

стоятельное изучение 

материала. 

Частичное посещение 

или отсутствие на лек-

ционных и практиче-

ских занятиях. Количе-

ство правильных отве-

тов тестовых заданий 

менее 60%. 

Отсутствует самостоя-

тельное изучение ма-

териала. 

7.1.2 Этап промежуточного контроля знаний  

Результаты промежуточного контроля знаний оцениваются в 8 семестре 

для очной формы обучения по системе:  

«зачтено»;  

«не зачтено». 
Компе-  

тенция  

Результаты обучения, характеризу-

ющие  

сформированность компетенции  

Критерии  

оценивания  
Зачтено Не зачтено 

ПК-2 знать:  

- принципы создания и разме-

щения в городской среде ре-

кламного контента 

Знание учебного ма-

териала и использо-

вание учебного ма-

териала в процессе 

выполнения заданий 

1. Студент 

демонстрирует пол-

ное 

понимание заданий. 

Все требования, 

предъявляемые к 

заданию выполнены. 

2. Студент 

демонстрирует 

значительное 

понимание заданий.  

Все требования, 

1. Студент 

демонстрирует 

небольшое понимание 

заданий. Многие 

требования, 

предъявляемые к 

заданию не выпол-

нены. 

2. Студент 

демонстрирует 

непонимание заданий.  

3. У студента нет 



предъявляемые к 

заданию выполнены. 

3. Студент 

демонстрирует 

частичное понимание 

заданий. Большин-

ство 

требований, 

предъявляемых к 

заданию выполнены. 

ответа. Не было 

попытки выполнить 

задание. 

уметь:  

- использовать цветовой дизайн 

как художественное обоснова-

ние архитектурно-дизайнерской 

концепции 

Умение использо-

вать полученные 

знания и навыки в 

решении межпред-

метных практиче-

ских задач 

1. Студент 

демонстрирует пол-

ное 

понимание заданий. 

Все требования, 

предъявляемые к 

заданию выполнены. 

2. Студент 

демонстрирует 

значительное 

понимание заданий.  

Все требования, 

предъявляемые к 

заданию выполнены. 

3. Студент 

демонстрирует 

частичное понимание 

заданий. Большин-

ство 

требований, 

предъявляемых к 

заданию выполнены. 

1. Студент 

демонстрирует 

небольшое понимание 

заданий. Многие 

требования, 

предъявляемые к 

заданию не выпол-

нены. 

2. Студент 

демонстрирует 

непонимание заданий.  

3. У студента нет 

ответа. Не было 

попытки выполнить 

задание. 

владеть:  

- средствами цветового дизайна 

в урбанистической концепции 

Способность проде-

монстрировать са-

мостоятельное при-

менение знаний, 

умений и навыков в 

выборе способа ре-

шения неизвестных 

или нестандартных 

задач.  

 

1. Студент 

демонстрирует пол-

ное 

понимание заданий. 

Все требования, 

предъявляемые к 

заданию выполнены. 

2. Студент 

демонстрирует 

значительное 

понимание заданий.  

Все требования, 

предъявляемые к 

заданию выполнены. 

3. Студент 

демонстрирует 

частичное понимание 

заданий. Большин-

ство 

требований, 

предъявляемых к 

заданию выполнены. 

1. Студент 

демонстрирует 

небольшое понимание 

заданий. Многие 

требования, 

предъявляемые к 

заданию не выпол-

нены. 

2. Студент 

демонстрирует 

непонимание заданий.  

3. У студента нет 

ответа. Не было 

попытки выполнить 

задание. 

 

7.2 Примерный перечень оценочных средств (типовые контрольные 

задания или иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений, 

навыков и (или) опыта деятельности)  

7.2.1 Примерный перечень заданий для подготовки к тестированию   

 



1. Что такое указатель? 

А) графическое решение, которое помогает направить взгляд зрителя 

к месту назначения 

Б) адресная табличка 

В) рекламная вывеска 

 

2. Что такое брендинг? 

А) процесс создания бренда и управления им 

Б) блок текста 

В) регистрация бренда 

 

3. Что такое комбинаторика? 

А) метод формообразования, основанный на применении закономер-

ностей разновариативного изменения пространственных, кон-

структивных, функциональных и графических структур объекта и 

способах проектирования объектов дизайна из типизированных 

элементов 

Б) разновидность средств выразительности композиции 

В) способ изучения форм в природе 

 

4. Что такое вводящая реклама? 

А) реклама перед торговым центром 

Б) форма рекламы, которая определяется временем реализации ее 

цели 

В) реклама, размещаемая на фасадах домов перед входами 

 

5. Что такое гудвил 

А) рекламное изделие 

Б) прием измерения эффективности рекламы 

В) в области хозяйственной рекламы- доброе имя, хорошая новость 

 

6. Что такое девиз 

А) в рекламе означает краткое, меткое, броское, легко произносимое 

выражение или изречение, отражающее главную идею рекламной 

акции 

Б) способ межличностной и массовой коммуникации 

В) разновидность заголовка 

 

7. Что такое басорама? 

А) панель с подсветкой, установленная на крыше автобуса, автомо-

биля 

Б) рекламная листовка в деревянной раме 

В) рекламный аудиоролик 

 

8. Что такое стикер? 



А) отдельно стоящая рекламная конструкция 

Б) липкая рекламная аппликация 

В) условное обозначение скрытой рекламы 

 

9. Что такое призма-вижн? 

А) конструкция в наружной рекламе, которая периодически меняет 

изображение путем поворота треугольных элементов, каждый раз 

образующих новый рисунок 

Б) планшет из пластика или бумаги, вывешиваемый в витрине 

В) рекламная табличка маленького формата, используемая на выстав-

ках, пресс-конференциях 

 

10. Графическим объектом не является 

А) чертеж 

Б) текст письма 

В) рисунок  

Г) схема 

 

7.2.2 Примерный перечень заданий для решения стандартных задач  

  

1. Что такое биллборд? 

А) рекламная конструкция 

Б) рекламный ролик 

В) рекламная листовка 

 

2. Что такое «транзитная реклама»? 

А) реклама на транспорте 

Б) реклама на остановках 

В) реклама в газетах 

 

3. Что такое «штендер»? 

А) специальный буклет 

Б) напольная рекламная конструкция 

В) воздушная реклама 

4. Что такое «целевая группа»? 

А) количество читателей журнала или газеты 

Б) конкретные лица, на которых направлено рекламное воздействие 

В) социально-демографический фактор 

 

5. Что такое «фольдер»? 

А) простейший и самый дешевый вид рекламного проспекта, предназна-

ченного для массового распространения 

Б) рекламная фотография в буклете 

В) способ распространения рекламы в радиобизнесе 

 



6. Что такое «фирменный знак»? 

А) зарегистрированное изображение изделия или услуги 

Б) знак, предназначенный для обозначения изделия или услуги и выде-

ления их среди других изделий и услуг этого же вида 

В) государственный символ 

 

7. Что такое «транспарант»? 

А) специальный рекламный автомобиль 

Б) афиша, используемая для расклейки в транспортных средствах 

В) рекламная перетяжка над проезжей частью улицы 

 

8. Что такое «спот»? 

А) короткая игровая сценка в телевизионной рекламе 

Б) рекламный диалог 

В) текстовый набор с применением шрифта одного вида и размера 

 

9.  Что такое «слоган»? 

А) рекламное предложение 

Б) главная тема рекламной акции в сжатом виде,рассчитанная на много-

кратное повторение 

В) акустический символ 

 

10.  Что такое «ремитенда»? 

А) рекламное средство, отражающее общественную тематику 

Б) непроданная часть тиража газет, журналов и т. п., возвращенных из-

дательству 

В) специальная рекламная консультация работника рекламного 

агентства 

 

7.2.3 Примерный перечень заданий для решения прикладных задач  

1. Что такое гудвил 

 А) рекламное изделие 

 Б) прием измерения эффективности рекламы 

 В) в области хозяйственной рекламы- доброе имя, хорошая новость 

 

2. Что такое вводящая реклама? 

 А) реклама перед торговым центром 

 Б) форма рекламы, которая определяется временем реализации ее цели 

 В) реклама, размещаемая на фасадах домов перед входами 

 

3. Что такое указатель? 

А) графическое решение, которое помогает направить взгляд зрителя к 

месту назначения 

Б) адресная табличка 

В) рекламная вывеска 



 

4. Что такое афиша? 

А) Графическое рекламное средство 

Б) Разновидность плаката 

В) Большая листовка 

 

5. Что такое летрасет? 

А) Графический набросок 

Б) Переводная картинка для получения шрифтов 

В) Простое печатное произведение информационного характера 

 

7.2.4 Примерный перечень вопросов для подготовки к зачету  

1. Графический дизайн как средство визуальной коммуникации. 

2. Восприятие визуальных сообщений. 

3. Коммуникационные качества цвета. 

4. Роль графического дизайна в повседневной жизни. 

5. Разработка концепции. 

6. Реализация идей. 

7. Отличительные черты рекламы. 

8. Разновидности рекламы. 

9. Творческий подход: побудительные мотивы. 

10. Творческий подход: выбор побудительных мотивов. 

11. Творческий подход: зрительные элементы. 

12. Творческий подход: графика и дизайн. 

13. Творческий подход: композиция рекламного объявления. 

14. Семейства шрифтов. 

15. Выбор способа печатного исполнения. 

16. Бумага и дизайн. 

17. Виды бумаги, картона, дизайнерская бумага. 

18. Выбор гарнитуры. Принципы выбора. 

19. Единство текста и формы. 

20. Сквозной дизайн. 

21. Вариации. 

22. Шрифт и изображение. 

23. Каллиграфия в рекламе. 

24. Инструменты и материалы для каллиграфии. 

25. Дизайн рекламных буклетов. 

26. Дизайн приглашений. 

27. Дизайн плакатов и постеров. 

28. Дизайн печатных изданий. 

29. Дизайн каталогов. 

30. Важность бренда. 

31. Основы брендинга. 

32. Определение целевой аудитории. 

33. Составляющие бренда. 



34. Понятие фирменного стиля. 

35. Преимущества фирменного стиля. 

36. Основные элементы фирменного стиля. 

37. Товарный знак как центральный элемент фирменного стиля. 

38. Определение товарного знака. 

39. Основные функции товарного знака. 

40. Основные типы товарных знаков. 

 

7.2.5 Примерный перечень заданий для подготовки к экзамену  

Не предусмотрено учебным планом  

 

7.2.6. Методика выставления оценки при проведении промежуточ-

ной аттестации  

Для промежуточной аттестации обучающихся создаются оценочные ма-

териалы, которые содержат перечень компетенций, описание шкал оценива-

ния, типовые контрольные задания и др., а также методические материалы, 

определяющие процедуры оценивания знаний, умений и навыков. 

При проведении промежуточной аттестации в форме зачета исполь-

зуется бинарная шкала оценивания: зачтено (уровень освоения пороговый и 

выше) и не зачтено (уровень освоения ниже порогового). 

Оценки «зачтено» заслуживает студент, обнаруживший всестороннее, 

систематическое и глубокое знание учебного и нормативного материала, уме-

ющий свободно выполнять задания, предусмотренные программой, усвоив-

ший основную и знакомый с дополнительной литературой, рекомендованной 

кафедрой. 

Также оценка «зачтено» выставляется студентам, обнаружившим полное 

знание учебного материала, успешно выполняющим предусмотренные в про-

грамме задания, усвоившим основную литературу, рекомендованную кафед-

рой, демонстрирующие систематический характер знаний по дисциплине и 

способные к их самостоятельному пополнению и обновлению в ходе дальней-

шей учебной работы и профессиональной деятельности. 

Наконец, оценкой «зачтено» оцениваются ответы студентов, показавших 

знание основного учебного материала в объеме, необходимом для дальнейшей 

учебы и в предстоящей работе по профессии, справляющихся с выполнением 

заданий, предусмотренных программой, но допустившим погрешности в от-

вете на экзамене и при выполнении контрольных заданий, не носящие прин-

ципиального характера, когда установлено, что студент обладает необходи-

мыми знаниями для последующего устранения указанных погрешностей под 

руководством преподавателя. 

Оценка «не зачтено» выставляется студентам, обнаружившим пробелы в 

знаниях основного учебного материала, допускающим принципиальные 

ошибки в выполнении предусмотренных программой заданий. Такой оценки 

заслуживают ответы студентов, носящие несистематизированный, отрывоч-

ный, поверхностный характер, когда студент не понимает существа излагае-

мых им вопросов, что свидетельствует о том, что студент не может дальше 



продолжать обучение или приступать к профессиональной деятельности без 

дополнительных занятий по соответствующей дисциплине 

 

7.2.7 Паспорт оценочных материалов  

№ п/п  
Контролируемые разделы (темы) дисци-

плины  

Код контро-

лируемой 
компетенции  

Наименование оценоч-

ного средства  

1 Термины и понятия графического дизайна ПК-2 Тест, устный опрос, за-

чет 

2 Графический дизайн в городской среде ПК-2 Тест, устный опрос, за-

чет 

 

7.3. Методические материалы, определяющие процедуры оценива-

ния знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности  

При преподавании дисциплины «Рекламная графика в городской среде» 

в качестве формы оценки знаний студентов используются: 

Устный опрос. 

На уроках контроль знаний студентов осуществляется в виде фронталь-

ной и индивидуальной проверки. При фронтальном опросе за короткое время 

проверяется состояние знаний студентов всей группы по определенному во-

просу или группе вопросов. Индивидуальный устный опрос позволяет выявить 

правильность ответа по содержанию, его последовательность, самостоятель-

ность суждений и выводов, степень развития логического мышления, культуру 

речи учащихся. 

Тест. 

Тест состоит из системы заданий, к каждому из которых прилагаются 

как верные, так и неверные ответы. Из них студент выбирает тот, который счи-

тает верным для данного вопроса. При этом неверные ответы содержат такую 

ошибку, которую студент может допустить, имея определенные пробелы в зна-

ниях.  

Зачет 

Зачет проводится для определения достижения конечных результатов 

обучения каждого студента. Перед началом изучения материала студенты зна-

комятся с перечнем вопросов и обязательных задач по теме, а также дополни-

тельными вопросами и задачами. 

  

8. УЧЕБНО МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ  

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ)  

8.1 Перечень учебной литературы, необходимой для освоения дис-

циплины  

1. Тевлюкова, О. Ю. Основы рекламы  : учебное пособие / О. Ю. Тевлю-

кова. —  Новосибирск : Новосибирский государственный университет эконо-

мики и управления «НИНХ», 2015. — 156 c. — ISBN 978-5-7014-0707-5. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/87143.html (дата обращения: 10.07.2026). 

— Режим доступа: для авторизир. пользователей 



2. Попов, А. Д. Графический дизайн  : учебное пособие / А. Д. Попов. 

— 3-е изд. —  Белгород : Белгородский государственный технологический 

университет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 2020. — 157 c. — Текст : электронный 

// Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/110204.html (дата обращения: 10.07.2026). — Ре-

жим доступа: для авторизир. пользователей 

3. Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы  : учебное 

пособие / А. Г. Епифанова. —  Челябинск : Южно-Уральский технологиче-

ский университет, 2022. — 235 c. — ISBN 978-5-6047814-1-8. — Текст : элек-

тронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/123317.html (дата обращения: 10.07.2026). — Ре-

жим доступа: для авторизир. пользователей 

4. Лаптев, В. В. Дизайн-проектирование. Графический дизайн и реклама  

: учебное пособие / В. В. Лаптев. —  Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2020. — 

73 c. — ISBN 978-5-7937-1814-1. — Текст : электронный // Цифровой образо-

вательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/118366.html (дата обращения: 10.07.2026). — Ре-

жим доступа: для авторизир. пользователей 

5. Визуальные коммуникации в рекламе и дизайне  / Л. С. Деточенко, В. 

В. Лобко, Н. В. Межерицкая  [и др.] ; под редакцией А. В. Овруцкого, В. О. 

Пигулевского. — 2-е изд. —  Харьков : Издательство «Гуманитарный Центр», 

2015. — 432 c. — ISBN 978-617-7022-47-2. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/110152.html (дата обращения: 10.07.2026). — Ре-

жим доступа: для авторизир. пользователей 

6. Бердышев, С. Н. Эффективная наружная реклама (2-е издание)  : 

практическое пособие / С. Н. Бердышев. —  Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр 

Медиа, 2017. — 132 c. — ISBN 978-5-394-01542-7. — Текст : электронный // 

Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/57030.html (дата обращения: 10.07.2026). — Режим 

доступа: для авторизир. пользователей 

 

8.2 Перечень информационных технологий, используемых при осу-

ществлении образовательного процесса по дисциплине, включая пере-

чень лицензионного программного обеспечения, ресурсов информаци-

онно-телекоммуникационной сети «Интернет», современных профессио-

нальных баз данных и информационных справочных систем:  

 

Лицензионное программное обеспечение 

1. Renga Professional 

2. nanoCAD 

3. Acrobat Pro 2017 

4. Р7-Офис.Профессиональный / Microsoft Office 

 



Свободное ПО 

1. SketchUp  

2. Blender 

3. GIMP 

4. Krita Desktop 

5. Paint.NET  

6. Inkscap 

7. Sk1  

8. QGIS 

9. GRASS GIS 

10. GanttProject 

11. ProjectLibre  

12. Adobe Acrobat Reader 

13. STDU Viewer 

14. Okular 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

1. www.edu.ru — Федеральный портал «Российское образование» (Централь-

ный государственный репозиторий нормативно-правовых, законодательных и 

учебно-методических документов в сфере высшего образования) [INDEX]. 

2. cchgeu.ru — Образовательный портал ВГТУ (Официальная электронная ин-

формационно-образовательная среда университета на базе LMS Moodle для 

фиксации результатов обучения и научно-исследовательской работы маги-

стров) [INDEX]. 

3. cchgeu.ru — Электронные образовательные ресурсы библиотеки ВГТУ 

(Единый официальный шлюз к внутривузовским справочным и образователь-

ным системам, российским научным базам данных и электронным каталогам) 

[INDEX].http://www.edu.ru/ Федеральный портал «Российское образование» 

 

Информационные справочные системы 

1. window.edu.ru — Информационная система «Единое окно доступа к обра-

зовательным ресурсам» (Федеральный интегрированный каталог учебных по-

собий, монографий и методических материалов по методологии науки, искус-

ствоведению и архитектурному проектированию). 

2. cntd.ru — Электронный фонд правовых и нормативно-технических доку-

ментов «Техэксперт» / «Кодекс» (Единая верифицированная база актуальных 

национальных стандартов, ГОСТов, СНиП, СанПиН и Сводов правил (СП), 

необходимых для обоснования проектно-исследовательских решений). 

3. consultant.ru — Справочно-правовая система «КонсультантПлюс» (Россий-

ская база данных для мониторинга Градостроительного, Земельного и Жи-

лищного кодексов РФ, стандартов охраны исторической среды, памятников 

архитектуры и законов о защите авторских прав). 

4. cchgeu.ru — Электронные образовательные ресурсы и справочные системы 

библиотеки ВГТУ (Официальный внутривузовский шлюз для авторизован-

https://docs.cntd.ru/
https://www.consultant.ru/
https://cchgeu.ru/university/library/resources/


ного доступа магистров к лицензионным полнотекстовым базам данных, 

научным коллекциям и каталогам взамен закрытого проекта вики-знаний). 

5. minstroyrf.gov.ru — Федеральная государственная информационная си-

стема ценообразования в строительстве (ФГИС ЦС) Минстроя России (Госу-

дарственная справочная система, необходимая магистрам для проведения 

экономических исследований, анализа рынка строительных ресурсов и обос-

нования стоимости проектных решений). 

 

Современные профессиональные базы данных 

1. elibrary.ru — Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU (Главный 

российский информационно-аналитический портал в области науки и образо-

вания). 

2. urait.ru — Электронная библиотечная система «Юрайт». 

3. archi.ru — Российский архитектурный веб-портал. 

4. archspace.info — Русскоязычное медиа о современной архитектуре (База 

прикладных материалов, практических исследований средового дизайна, ар-

хитектурной графики и методов фиксации исходных данных объектов). 

 

9 МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКАЯ БАЗА, НЕОБХОДИМАЯ ДЛЯ 

ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА  

Для реализации программы предусмотрены учебные аудитории 7604, 

7609, 7611, обеспечивающие проведение лекционных занятий, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттеста-

ции, а также помещения для самостоятельной работы. 

Аудитории оснащены современными компьютерными средствами с тех-

ническими возможностями для демонстрации изобразительного материала и 

мультимедийных презентаций: 

- проектор Panasonik VZ570 WUXQA 2012г.;  

- экран моторизованный для проектора 2012г.; 

- телевизор плазменный 50 (2010г.).   

В качестве дополнительного материала используются учебно-наглядные 

пособия (тематические иллюстрации). 

Помещения для самостоятельной работы оснащены компьютерной тех-

никой с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением до-

ступа в электронно-образовательную среду организации. 

                  

10. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО 

ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)  

По дисциплине «Рекламная графика в городской среде» читаются лек-

ции, проводятся практические занятия.  

Основой изучения дисциплины являются лекции, на которых излага-

ются наиболее существенные и трудные вопросы, а также вопросы, не нашед-

шие отражения в учебной литературе. Изложение содержания сопровождается 

презентацией, демонстрацией учебных материалов, представленных в различ-

https://elibrary.ru/
https://urait.ru/
https://archi.ru/


ных знаковых системах, в т.ч. иллюстративных, графических, аудио- и видео-

материалов. 

Практические занятия направлены на приобретение навыков использо-

вания полученных теоретических сведений в решении профессиональных за-

дач. Занятия проводятся путем рассмотрения отдельных вопросов в аудитории. 

Большое значение по закреплению и совершенствованию знаний имеет 

самостоятельная работа студентов. Информацию о всех видах самостоятель-

ной работы студенты получают на занятиях. 

Освоение дисциплины оценивается на зачете. 

 

 

Вид учебных за-

нятий 
Деятельность студента 

Лекция Написание конспекта лекций: кратко, схематично, последовательно 

фиксировать основные положения, выводы, формулировки, обобще-

ния; помечать важные мысли, выделять ключевые слова, термины. 

Проверка терминов, понятий с помощью энциклопедий, словарей, 

справочников с выписыванием толкований в тетрадь. Обозначение во-

просов, терминов, материала, которые вызывают трудности, поиск от-

ветов в рекомендуемой литературе. Если самостоятельно не удается 

разобраться в материале, необходимо сформулировать вопрос и задать 

преподавателю на лекции или на практическом занятии. 

Практическое 

занятие 

Конспектирование рекомендуемых источников. Работа с конспектом 

лекций, подготовка ответов к контрольным вопросам, просмотр реко-

мендуемой литературы. Прослушивание аудио- и видеозаписей по за-

данной теме, выполнение заданий по теме. 

Самостоятельная 

работа 

Самостоятельная работа студентов способствует глубокому усвоения 

учебного материала и развитию навыков самообразования. Самостоя-

тельная работа предполагает следующие составляющие: 

- работа с текстами: учебниками, справочниками, дополнительной ли-

тературой, а также проработка конспектов лекций; 

- выполнение домашних заданий; 

- работа над темами для самостоятельного изучения; 

- участие в работе студенческих научных конференций, олимпиад; 

- подготовка к промежуточной аттестации. 

Подготовка к зачету Готовиться к промежуточной аттестации следует систематически, в те-

чение всего семестра. Интенсивная подготовка должна начаться не 

позднее, чем за месяц-полтора до промежуточной аттестации. Данные 

перед зачетом с оценкой три дня эффективнее всего использовать для 

повторения и систематизации материала. 

 

 

 

 

 




