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Издается по решению редакционно-издательского  

Воронежского государственного технического университета 



ВВЕДЕНИЕ 
Задачи освоения дисциплины  Язы  ре ламы»: научить студентов 

составлять ре ламные произведения различны  жанров   в   зависимости   от   

ре ламного   носителя   и   вида    СМИ, владеть навы ами литературного 

реда тирования чужи  и собственны  материалов. 

 

Тематика лекционных и практических занятий 

 

№
 
п/
п 

Наименование 

темы 

Содержание раздела 

1 Понятие ре ламы. 

Ре ламная 

 оммуни ация Виды и 

средства ре ламы. 

Ре лама в прессе. Пси ографи а печатного 

ре ламного те ста.  Ре лама в газета . 

Ре лама в журнала . Прямая почтовая 

рассыл а. Те сты радиоре ламы. 

Интернет-ре лама. 

2 Ре ламны  те ст. 

Основные вербальные 

составляющие 

ре ламного те ста и 

язы  ре ламы. 

Язы овое манипулирование. Имплицитная 

информация. Приемы 

не ролингвистичес ого программирования 

в ре ламе. Аргументация в ре ламе. 

3 Язы  изобразительно  

ре ламы и его 

специфи а.  иза н 

ре ламы. 

Невербальные  омпоненты ре ламного 

те ста. Визуально- графичес ие 

 омпоненты ре ламы: шрифт, семанти а 

цвета, иллюстрация, ма етирование и др. 

Значение символа в создании визуальны  

образов ре ламы.  ун ции диза на в 

ре ламе. Ре ламная идея и ее стру тура. 

Ре ламная  онцепция. Ре ламны  образ. 

Типология диза на 

4 Стилистичес ие и 
стилевые аспе ты 
современно  ре ламы. 

Речевая стру тура модульного те ста. 

Основные  ара теристи и модульного 

те ста. Модульны  те ст в семиотичес ом 

аспе те. Стилистичес ая дифференциация 

ре ламны  те стов. Особенности 

использования фун циональны  стиле  в 

зависимости от темати и, вида, жанра и 

размещения ре ламного произведения, а 

та же целево  аудитории. 



5 Ре лама и язы овая игра.  илософс ое осмысление феномена игры. 

Игровая природа ре ламно   оммуни ации. 

Игра  а  средство повышения 

эффе тивности ре ламно   оммуни ации. 

Понятие нормы в ре ламном те сте. 

Интерте стуальность ре ламы. 

Слоган  а  самы  интерте стуально 

насыщенны  элемент 

ре ламного те ста. Прецедентные те сты 

 а  источни  интерте стуальности в 

ре ламе. Связь прецедентны  те стов с 

язы ово  игро  и 

пародированием в ре ламе. 
6 Язы  ре ламы и речевая 

 ультура 

современного общества. 

Литературное 

реда тирование 

ре ламного те ста. 

Те ст  а  объе т литературного 

реда тирования. Виды реда тирования. 

Виды реда торс ого чтения. Виды и 

операции прав и. Работа реда тора над 

язы ом и стилем те стов массово  

 оммуни ации. Критерии оцен и 

правильности речи. 

Нарушение язы овы  норм и способы 

 орре ции изложения. Стилистичес ие 

ошиб и и способы и  реда тирования. 

Коммуни ативные ошиб и. Особенности 

реда тирования модульного те ста. 

Типичные фонетичес ие погрешности. 

Ошиб и в графичес о  организации 

ре ламного те ста. Наиболее 

распространенные ле си о- 

фразеологичес ие, семантичес ие и 

синта сичес ие ошиб и в ре ламе. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Практические задания 

 

Задание 1. Рекламная аргументация 

1. Повторение видов ре ламно  аргументации 

Аргументация — это способ рассуждения, в процессе  оторого 

выдвигается не ое положение в  ачестве до азанного тезиса (тезис — это 

положение,  оторое необ одимо аргументировать). 

Виды: 

По способу возде ствия выделяются логичес ая и эмоциональная 

аргументация. 

По цели возде ствия выделяется утверждающая, диале тичес ая и 

порождающая аргументация. 

2. Определение вида ре ламно  аргументации 

• Ка  сделать жизнь Ваши  волос блестяще ? С Wella Vitality 

Ваши волосы,  а  и Вы, полны жизни. Шампуни с АКТИВНЫМИ 

ПРОТЕИНАМИ улучшают стру туру Ваши  волос и ЗНАЧИТЕЛЬНО 

УКРЕПЛЯЮТ и . Разве Вы и Ваши волосы не должны себя чувствовать 

одина ово  орошо? 

• Гордая улыб а. Мечтательная улыб а. Задорная улыб а. 

Счастливая улыб а. Се рет наши  улыбо  —  Новы  Жемчуг», зубная паста, 

 оторо  в России пользуется  ажды  трети . 

• Fairy. Отмывает жир даже в  олодно  воде. 

• Батаре  и Duracell. Работают дольше. Намного дольше. 

• Бытовая те ни а   илипс». Изменим жизнь   лучшему. 

• Lancome Paris. На онец-то тон для лица обеспечивает сто  ость и 

 омфорт с утра до вечера. 

• Ariston. Мы угадываем желания. 

• Голосу  сердцем! Голосу , а то проиграешь! 

3. Разделиться на группы, выбрать производителя и ре ламируемы  

товар. Придумать ре ламные слоганы с использованием различны  видов 

ре ламно  аргументации. 

 

Задание 2. Драматизированная реклама 

1. Определите стру туру ре ламного те ста.  а те  ара теристи у 

 аждо  части ре ламного те ста. 

№ 1 Удачно  о оты!  В  азино  Premier» от рыта  о ота на ягуара». 

Главны  трофе  – автомобиль  JAGUAR S-Type».  иза н автомобиля в 

стиле ретро- ласси и, внешни  лос  и рос ошь интерьера удовлетворяют 

самы  изыс анны  в ус, а его родословная выступает надежно  гарантие  

превос одно  езды. Та о  автомобиль служит отлично  ре омендацие  

стиля и в уса своего  озяина.  Обладателем  О отничье  лицензии» может 

стать  ажды  гость  азино, получивши  определенное  оличество баллов. Не 

надо мечтать о Ягуаре -  прими участие в о оте и выигра ! 

№ 2 Чем отличается ча   А мад» в па ети а ? Ча   А мад» в 

па ети а   представляет собо  особую гордость мастеров ча ного дела. 



Благодаря тщательному подбору ча ны  листоч ов  высшего  ачества ча  

 А мад» в па ети а  со раняет все богатство в уса и аромата.  Знаменитая 

традиция  five o,  clock была учреждена в Англии. Современные англичане 

пьют ча  почти  ажды  час, и ни один начальни  не решается  нарушить 

почтенную традицию.  Чашеч а благородного  Англи с ого чая №1 А мад» 

в па ети а  доставит вам удовольствие высшего  ачества во время  орот и  

перерывов в течение рабочего дня. 

2. Анализ брифа для составления ре ламного те ста 

3. Анализ примеров драматизированно  ре ламы 

Подобную стру туру имеют многочисленные ре ламные те сты и из 

видеоре ламы, где противопоставление негатива и позитива под репляется 

визуальным изображением. К примеру, в ре ламе средства Lenore основно  

становится следующая модель: 

♦расс аз матери о предстоящем выступлении дочери; 

♦ ее беспо о ство за внешни  вид девоч и из-за потерявше  форму 

юб и; 

♦ возвращение вещи утерянны  е  сво ств при помощи средства 

Lenore; 

♦ удачное выступление. 

4. Составить ре ламны  те ст (драматизированная ре лама) 

 

Задание 3. Реклама-диалог 

1. Переделать те ст в форме ре ламы-диалога 

Почему мы теряем зубы? Либо из-за  ариеса, либо вследствие 

воспаления десен. А причина всему – болезнетворные ба терии.  В процессе 

э сплуатации зубные щет и заражаются вредными ми робами и становятся 

и  переносчи ами. Чистое серебро 999 пробы, по рывающее зубные щет и и 

а сессуары  Silver Care благодаря ми роте стурированно  щетине от Du 

Pont, уничтожают ба тери , вызывающи   ариес,  ровоточивость, 

потемнение эмали и несвежее ды ание.  Использу те серебряную 

антиба териальную защиту Silver Care для взрослы  и дете  все  возрастов. 

В  омпле те со щет о  – запасная съемная голов а. Silver Care. Серебряная 

защита. 

 

Задание 4. Общие недостатки рекламных текстов 

1. Поис  ошибо  в ре ламном те сте 

Мне не страшен снег и зно , ведь иммунитет со мно ! Кош ам,  а  и 

нам, не  ватает чистого возду а, простора, естественного солнечного света. 

Чтобы сто  о сопротивляться этим проблемам, организму необ одимо 

поддерживать свои силы.  Whiskas® Immuno — подушеч и с полезными 

ла тоба териями La5,  оторые нормализуют пищеварение и поддерживают 

баланс ми рофлоры желудочно- ишечного тра та  ош и, что способствует 

всасыванию питательны  веществ и дето си ации организма животного. Это 

ведет   оздоровлению организма, стимулированию иммунно  системы 

 ош и, защите организма животного от вредны  ба терии и инфе ци . 



Городс о  житель ежедневно стал ивается с негативными фа торами 

внешне  среды,  оторые ослабляют защитную систему организма, 

увеличивая шансы заболеть. Осенняя депрессия, зимние простуды и 

сонливость, весенни  авитаминоз и летние аллергии, жара и пыль — для 

люде  с  пониженным иммунитетом  аждое время года несет с собо  массу 

неприятносте . Челове  — существо разумное — знает слабые места своего 

организма и, по возможности, старается себя оберегать и защищать. Кош и 

могут испытывать недомогания по тем же причинам, они связаны с 

ослабленным иммунитетом. Одна о мы,  озяева, не всегда можем заметить 

лег ие недомогания питомца, а ведь предупреждая незначительные 

проблемы, мы спасаемся от больши . Чтобы защитить организм ваше  

 ош и, нужно всего лишь добавлять один раз в день 15–20 граммов 

(половина пач и) Whiskas® Immuno.  ля эффе тивного де ствия давать 

 орм с пробиоти ом необ одимо регулярно и не менее дву  недель подряд. 

Иммунитет у репляется день за днем. Whiskas® Immuno — это просто  

способ проявить заботу о питомце и уберечь его от вредны  возде стви  

о ружающе  среды. При этом  WHISKAS Immuno  остается любимым 

 ормом ваше   ош и.  Просто один раз в день добавля те WHISKAS Immuno  

  обычному рациону, и вы обеспечите защиту ваше   ош и от стрессов. 

WHISKAS Immuno  - защита не обязательно должна быть сложно ! Но 

обязательно – в усно ! 

2. Разработ а ре омендаци  по составлению ре ламны  те стов 

• ре лама должна быть просто  и ру оводствоваться здравым 

смыслом;  

• должна быть правдиво ;  

• заголово  должен привле ать, давать потребителю новую 

информацию, содержать основную аргументацию;  

• следует избегать отрицательны  оборотов – у читателя в памяти 

могут со раниться толь о негативные моменты, ассоциирующиеся с 

предметом ре ламы;  

• лучше использовать простые, положительного сво ства слова и 

фразы (новы , бесплатны ,  лег о,  спешите, натуральны , советуем, это ваш 

последни  шанс);  

• те ст должен быть лег им для восприятия,  представлять фа ты, 

а не голословные утверждения;  

• наиболее важные ре ламные аргументы должны повторяться по 

одному разу – в перечислении и до азательстве;  

• нужно избегать прямы  сравнени  с  он урентами ;  

• полезно стимулировать те ,  ому продается товар (услуга); 

подчер ивать другие,  роме цены, причины:  ороши  сервис,   атмосфера, 

 редит и т.д. 

 

Задание 5. Техника создания названий для товаров 

Тип работы: деловая игра 

Тема:  Разработ а  онцепции названия для товара» 



Этапы: 

1. Повторение основны  поняти  нэ минга 

2. Анализ названи  товарны  маро  (презентация) 

3. Работа в группе из 5-7 челове  

Инстру ции участни ам: 

Каждая группа должна принять за аз от  лиента и на основе 

полученны  данны  в  оде  олле тивного обсуждения предоставить 

варианты названия товара,  оторы  соответствовал бы условиям, 

оговоренным в брифе.  

Критерии оцен и: 

• Выполнение все  услови  за азчи а; 

• Качество выполненно  работы; 

• Умение работать в  олле тиве; 

• Умение у ладываться в строго отведенные временные рам и; 

• Умение презентовать разработанны  проду т. 

В  ачестве домашнего задания студенты пишут отчет о проведении 

делово  игры: 

- мнение о работе  оманды; 

- мнение о личном участии в работе  оманды; 

- мнение об условия  проведения игры; 

- мнение о справедливости подведения итогов; 

- внесение предложени   по изменению услови  проведения делово  

игры. 

 

Задание 6. Разработка рекламного текста 

Тип работы: тренинг  реативности 

Тема:  Разработ а  онцепции вы ода на рыно  с новым товаром» 

Этапы тренинга: 

1. Организационная часть 

2. Постанов а цели и задач тренинга 

Притча В одном селе жил мудрец,    оторому все при одили за 

советом. И жил челове ,  оторы  завидовал ему. Решил он придумать 

вопрос, на  оторы  бы мудрец не ответил.  Пошел на луг, по мал бабоч у, 

посадил в ладонь и решил спросить у мудреца: - Ка ая у меня бабоч а: живая 

или мертвая? С ажет – живая, сом ну ру и и она умрет. С ажет мертвая – 

от рою и она улетит.  Тогда все по мут, что я умнее. Пришел он   мудрецу с 

вопросом: - Ка ая у меня бабоч а: живая или мертвая? Тот подумал и 

ответил: - Все в твои  ру а  

3. Упражнения на размин у (мобилизация творчес и  возможносте  в 

группе):  Чудо-стул»,  Игра в цвета» 

4.Групповое задание (на принятие  олле тивного решения): 

разработать ре ламны  те ст для одно  из  омпани , вы одящи  на рыно  с 

новым товаром или со старым товаром, но на новы  для себя рыно . 

5.Подведение итогов 

 



 

 

Задание 7. Проанализируйте приведенные рекламные тексты и 

объясните, какие языковые единицы помогают наиболее эффективно 

воспринимать информацию. 

Текст N 1 

Жид ое мыло Palmolive. Смягчает  ожу, о ружая Вас забото ... 

Благодаря жид ому мылу Palmolive Ваши ру и станут та ими мяг ими, что 

даже и  при основение   само  нежно   оже на свете будет удивительно 

приятным... 

Текст N 2 

НБ  Бан  для предпринимателе . Э спресс- редиты: 

– до 600 000 рубле  до 2-  лет 

– без залога, без  омиссии за выдачу 

– для бизнеса и потребительс и  целе . 

 ени время.  ени настоящее! 

Текст N 3 

Совершенство белого! 

Теперь новая формула зубно  пасты Colgate  Компле сное Отбеливание» 

содержит уни альные  ми ро ристаллы,   оторые  бережно  полируют  и  

удаляют  потемнения  эмали зубов, восстанавливая естественную белизну 

зубов. Совершенная улыб а. Зубы белее всего за 14 дне . 

Текст N 4 

Гриппо лю. Наш ответ простуде. 

Гриппо лю от простуды и гриппа. 

Растворяется в горяче  воде. 

Теперь вы можете приобрести один па ети . 

Новы  росси с и  препарат. 

Текст N 5 

Nestle Nutrition. Clinutren Diabetes. 

Сбалансированное и полноценное питание для больны  диабетом. 

Позволяет справиться с нарушенно  толерантностью   глю озе. 

– Низ и  гли емичес и  инде с. 

– Не содержит са ар или фру тозу. 

– Соответствует нове шим международным ре омендациям по питанию для 

больны  диабетом. 

– Может использоваться  а  добав а   обычно  пище или  а  единственны  

источни  питания 



Задание 8.  Какие языковые средства в нижеприведенных текстах 

обращены к ощущениям человека? 

Текст N 1 

NIVEA 

Не просто  расивая – ГЛА КАЯ И УПРУГАЯ. 

Гель для душа  Гранулы  расоты» с ароматом цветов ла ма и маслом гин го 

билоба мяг о пробуждает  ожу и делает ее более глад о  и упруго . 

Текст N 2 

VEET 

Хочешь нежны  отношени ? 

Стань шел ово ! 

Знаешь, он может быть та им нежным... 

И та  здорово,  огда ты тоже отвечаешь ему нежностью! 

А нежность создают новые  ремы VEET. Они лег о удаляют волос и, и твоя 

 ожа становится та о  глад о , потому что  ремы VEET. 

Учитывают  особенности   аждого  типа   ожи.  В  отличие  от  бритья,  

 осметичес ие ингредиенты VEET. 

Бережно у аживают, оставляя удивительное и лас овое ощущение шел а. 

И вот... его нежное при основение... 

Это та  приятно! 

VEET. Ты желанна! 

Текст N 3 

Синуфорте. 

 ыши в оба! 

Многофун циональны  препарат для лечения заболевани  носа на основе 

натуральны   омпонентов. 

Текст N 4 

L’Oreal 

От соломы до мяг ости толь о одна минута. 

Новшество для су и  волос. 

Восстанавливающая мас а против лом ости с нутри ерамидами+ 

Ведь Вы этого досто ны. 

Текст N 5 

 ЛЮЗиОЗ земляничны . 

В усное средство от простуды и гриппа. 

 ЛЮЗиОЗ – порошо  для приготовления горячего питья для облегчения 

симптомов простуды и гриппа. 

Задание 9.  При помощи каких языковых средств активизируется 

внимание человека на конкретном рекламном тексте? 



Текст N 1 

Сенсация от Shamtu! Невероятны  объем – сногсшибательны  эффе т! 

Потрясающи  дво но  эффе т: 

1. Объем от  орне . 

2. И по все  длине волос. 

Внимание! Берегите мужчин! 

Объем от Shamtu обладает сногсшибательным эффе том! 

Текст N 2 

НСС 

Новогоднее ис ушение. 

Безлимитные звон и и SMS в праздничные дни 2009 года. 

Под лючить новогоднюю услугу можно одним из следующи  способов: 

– набрать  орот и  номер 169 (звоно  бесплатны ) 

– отправить SMS-сообщение с  омандо   АР» на номер 200 

– с помощью USSD- оманды: *169*01#. 

Текст N 3 

Счастливы  люде  становится больше! 

– Без с рыты   омисси  

– Оформление от одного часа 

– Минимальное  оличество до ументов 

Нецелевые  редиты в отделения  Росбан а по все  стране. 

Текст N 4 

Слад ое полезно! 

В лад  Шо олад». 

 ля те ,  то на вершине успе а. 

Мультивалютны  в лад с едино  процентно  став о  для тре  видов валют. 

В течение сро а в лада можно полностью или частично  онвертировать 

сумму из одно  валюты в другую без ограничени  и потери до одности. 

Бан  ГЛОБЭКС. 

Текст N 5 

LIANA. 

Любовь  а  движущая сила! 

Suzuki Liana – автомобиль,  оторы  создан для Вас с любовью. Оцените 

удобство просторного салона и багажни а, изящно  панели приборов. Вас 

приятно удивит набор опци , даже в стандартно   омпле тации: AВS, 

подуш и безопасности, иммобила зер, гидро усилитель руля, эле тропа ет, 

подогрев сидени  и зер ал, центральны  замо , литые дис и. 

Наличие полного привода позволяет со ранять уверенность на росси с ом 

бездорожье. В Suzuki Liana сочетаются  омфорт, безопасность и особы  



диза н, а наличие верси  седан и  этчбе  дает возможность выбрать тот 

автомобиль,  оторы  нужен именно Вам. Suzuki Liana – досто ны  выбор 

для жизни в новом ве е. 

Задание 10.  Понаблюдайте за количеством слов в предложениях и 

определите взаимосвязь длины предложений и действенности 

рекламного текста. 

Текст N 1 

Стопангин 

Тро ное де ствие против воспаления и боли в горле. 

– Противовоспалительное де ствие. 

– Антисептичес ое де ствие. 

– Анальгетичес ое де ствие. 

Текст N 2 

OLAY 

Измени представление об у оде за твое   оже . 

С любовью OLAY. 

OLAY. Твоя  ожа любима. 

Текст N 3 

Пропеллер. Защита ваше   ожи. 

Ситуация: Ты молода и тебе нужен особы  у од за  оже . 

Проблема: При недостат е влаги сальные железы работают в более а тивном 

режиме, что провоцирует появление прыще . 

Решение: Лег и  увлажняющи   рем. 

Результат: Особы  у од плюс защита от прыще . 

Текст N 4 

Одна стир а – и белье просто сияет! 

Представляем Ariel с уни альным пятновыводящим  омпле сом М-Ziм5. 

 о азано: Ariel М-Ziм5 отстирывает многие сложные пятна за одну стир у 

лучше, чем другие порош и за две! С новым Ariel М-Ziм5 безупречная 

чистота белья гарантирована вам уже после перво  стир и. 

Ariel. Не просто чисто, а безупречно чисто. 

Текст N 5 

Maxfactor. 

Взгляд,  оторы  при овывает взгляды миллионов. 

Новая тушь Masterpiece. 

Взгляд в 5 раз выразительнее 

Эта тушь дает потрясающие результаты! Ее улучшенная iFX щеточ а 

за ватывает абсолютно все ресницы, от самы  малень и  до самы  больши . 

Взгляд становится неотразимым! 



Maxfactor. Советуют профессионалы. 

Задание 11.  Рассмотрите тексты реклам. Определите роль 

иностранных слов, переданных русским и латинским шрифтом. 

Текст N 1 

Dance Legend 

Изыс анные перламутровые цвета, от аппетитного  лубничного до 

волнующе-золотого жемчуга, подарят твоему образу неповторимую 

романтичность. 

Pear L’AMOUR 

В ночном  лубе, где начинается настоящая яр ая жизнь, ла и Dance Legend 

преобразятся на глаза , придавая твоим ногтям неоновое сияние. 

Текст N 2 

Nikon 

At the heart of the image. 

Почувству  жизнь с COOLPIX L3. 

Автофо ус с приоритетом рез ости лица, объе тив Zoom-Nikon. 

Жизнь – это праздни .  оло  серые будни! Яр ие  рас и памятны  моментов 

Ваше  жизни навсегда останутся с Вами при помощи 5-мегапи сельно  

 омпа тно  цифрово  фото амеры Nikon COOLPIX L3. Уни альная фун ция 

автоматичес о  фо усиров и с приоритетом рез ости лица и 

высо о ачественны  объе тив Zoom-Nikkor гаратируют получение рез и  

сним ов. Теперь съем а вели олепны  портретов – это удовольствие, 

доступное  аждому! 

COOLPIX L3 

Текст N 3 

Сeylon Gold 

 е лонс и  плантационны  ча  необыча но ценится во всем мире. Ча  

Кертис   е лон Голд» очаровывает ценителя тонча шими нюансами и 

яр ими гранями в уса и аромата. 

CURTIS 

Ча  Кертис. Желаниям навстречу! 

Текст N 4 

Panasonic 

Idea for life. 

Союз в уса и пользы. 

Инверторная паровая печь с  онве цие  Panasonic. 

Все, что приготовлено в не , всегда полезно и в усно! 



Инверторная те нология в сочетании с паром позволяет нагревать проду ты 

особенно быстро и удалить из ни  лишни  жир, бережно со раняет все 

витамины и делает Вашу еду сочно  и аппетитно . 

Ваши любимые блюда приобретут насыщенны  в ус, станут еще более 

сочными и аппетитными, со раняя при этом все полезные сво ства 

проду тов. 

INVERTER 

Инверторные те нологии. 

STEAM PLUS 

Приготовление с паром. 

Текст N 5 

Parfums S.T. Dupont 

Essence pure 

Аромат, неподвластны  времени.  ля него... и для нее... 

Задание 12.  Как вербально создается образ в рекламе? 

Текст N 1 

Ароматы романти и в Вашем доме! 

Если Вы  отите, чтобы в Вашем доме жила любовь, позаботьтесь о том, 

чтобы е  лег о дышалось. 

DELISS 

Ароматы для дома 

Deliss –  олле ция пленительны  ароматов для создания неповторимо  

атмосферы в  оме! 

Серия ароматов Romance от Deliss – это шесть вос итительны  проду тов с 

чувственными, сладостными ароматами для создания романтичес о  

обстанов и. 

Эле тричес и  ароматизатор серии Romance  Предчувствие любви». 

Текст N 2 

PANTENE pro-v 

 ...Pantene наполнил мои волосы свежими силами...» 

Текст N 3 

MAXFACTOR 

Преображение в одно  асание. 

 обавь финальны  а цент –  ремовые румяна. 

Заверши ма ияж финальным при основением, нанеси на основу miracle touch 

liguid 

illusion foundation  ремовые румяна miracle touch creamy brush вдоль линии 

с ул. Кремообразная формула равномерно ложится на  ожу и придает 



натуральны  румянец. Преобрази себя в одно  асание. Будь собо . Будь 

пре расна. 

Make up от профессиональны  визажистов. 

Текст N 4 

Сдела  из слона му у! 

– Быстрая утомляемость. 

– Раздражительность. 

– Проблемы со сном. 

– Боль и спазмы в мышца . 

– С лонность   стрессам. 

Частая причина эти  симптомов –  роничес и  стресс, приводящи    

дефициту магния в организме. Магне В6 –  омбинация магния и витамина В6 

– может не просто устранить симптомы  роничес ого стресса, но и снизить 

рис  и  появления в будущем. 

 ормула спо о ствия: магни  + витамин В6. 

Магне В6. 

Текст N 5 

Ahmad Tea Limited Edition 

Э с люзивны  Англи с и  Ча   А мад». 

Ча  из  олле ции Ahmad Tea Limited Edition по праву признается знато ами 

вершино  мирового ча ного ис усства. Все сорта были лично отобраны и 

составлены главо   омпании  Ahmad Tea». 

Yunnan Golen Tips – Ча  Золото  Юньнань. 

Новы  ча  Золото  Юньнань отличает насыщенны  пряны  бу ет и 

превос одны  пурпурны  цвет настоя. Этот уни альны  ча  создан из 

золоты  типсов, собранны  на плантация  знаменито   ита с о  провинции 

Юньнань. Milky Oolong – Молочны  Улун. 

Выращенны  высо о в гора  Китая, этот элитны  Улун обладает сливочным 

ароматом со слад о  нот о   арамели. При отливо завитые зеленые 

листоч и, яр и  янтарны  насто  и вос итительны  богаты  молочны  

аромат этого чая дарят незабываемое наслаждение ча ным знато ам. 

Вершина Мирового Ча ного Ис усства. 

Задание 13. Каким образом проявляется в следующих текстах 

соотношение языковых средств и теоретического типа мышления 

человека? 

Текст N 1 

Раньше я надеялся на удачу. Теперь я уверен в успе е. Вместе с SAP. 



Растущим росси с им  омпаниям непросто выстоять в  он урентно  борьбе. 

Любая ошиб а об одится очень дорого. Благодаря системе всегда быть на 

шаг впереди  он урентов. 

SAP – решение для лидеров! 

Текст N 2 

Nutrilon 

Естественны  иммунитет – для здоровья Вашего малыша. 

Смесь  Nutrilon  2,   а   и  грудное  моло о,  содержит  натуральные  

пребиотичес ие воло на. Они способствуют росту полезны  бифидоба тери  

в  ишечни е малыша и формированию иммунитета. Благотворное 

возде ствие пребиотичес и  воло он в смеси Nutrilon 2 до азано 

многочисленными научными исследованиями. 

Nutrilon 2 с пребиотичес ими воло нами обеспечивает  омпле сную защиту 

детс ого организма. 

– Способствует более мяг ому стулу, по ожему на стул младенцев на 

грудном вс армливании. 

– Содержит  омпле с антиа сидантов (селен, в- аротин, витамины А, Е, С). 

– У репляет иммунитет ребен а. 

NUTRICIA 

Текст N 3 

МИАН. Агентство недвижимости. 

Тесно в старо   вартире? 

Переезжаете в друго  город? 

Не  ватает денег... на новую  вартиру? 

 ля решения эти  и 1000 други  задач и работает МИАН. 

– 35 регионов, – 50 отделени , – 2000 сотрудни ов, – 108 ипотечны  

программ от ведущи  бан ов и стра овы   омпани , – 7380 объе тов в 

едино  федерально  базе на нашем са те. 

Результат – более 120 000 россиян улучшили свои жилищные условия с 

наше  помощью за 13 лет работы  омпании МИАН. И главное. 

Мы помогаем нашим Клиентам в принятии жизненно важны  решени . 

Мы чувствуем свою ответственность за это и используем весь сво  опыт, 

чтобы помочь вам. Потому что мы  отим, чтобы вы жили лучше. 

За одите   нам и... Живите лучше! 

Текст N 4 

Ученые Nestle и L’Oreal создают  расоту будущего. 

INNEOV 

У репите волосяную лу овицу изнутри, замедлите выпадение волос. 

Inneov Густота волос. 



Средство нутри осмети и. Замедляет выпадение волос и увеличивает и  

объем. 

Запатентованная формула с таурином. Способствует росту здоровы  и 

густы  волос. 

– Лег о усваивается организмом. 

– Таурин на апливается в волосяно  лу овице. 

– Чтобы у репить ее и замедлить выпадение волос. 

Биологичес и а тивная добав а   пище. 

Текст N 5 

Банеоцин (Бацитрацин + Неомицин) 

Вместо  ода и  зелен и»! 

Комбинация дву  ба терицидны  антибиоти ов (Бацитрацин + Неомицин). 

Антиба териальны  препарат для наружного применения. 

(Бацитрацин + Неомицин) 

Убивает ми робы, рана заживает быстрее. 

Удобен в домашне  аптеч е (ссадины, ожоги, прыщи и, порезы, мозоли, 

раны и пр.). 

Применяется с рождения. 

Не щиплет, не пач ает одежду. 

Не раздражает при нанесении. 

 ормы выпус а: мазь 20 г, порошо  10 г. SANDOZ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Вопросы для подготовки к зачету 

 

1. Особенности ре ламно   оммуни ации. Виды ре ламы и ее задачи. 

2. Жанры ре ламны  произведени . Лингвистичес ие аспе ты 

выделения жанров в ре ламе. 

3. Стилистичес ая принадлежность ре ламны  те стов. 

4. Стру тура ре ламного те ста. 

5. Слоган и его виды. Лингвистичес ие особенности ре ламного слогана. 

Художественные приемы, используемые при его создании. 

6. Этапы составления ре ламного обращения. 

7. Язы овые средства возде ствия в ре ламе. Виды возде ствия. 

8. Язы овые средства для создания образности в ре ламе. 

9. Тропы и фигуры речи в ре ламны  произведения . 

10. Особенности те стов газетно-журнально  ре ламы. 

11. Особенности те стов теле- и радиоре ламы. 

12. Специфи а наружно  ре ламы. 

13. Ре лама в сети Интернет. Особенности построения ре ламны  те стов. 

14. Невербальное сопровождение ре ламного те ста (изображение, 

интонация и др.). Особенности ре ламного диза на. 

15. Пси олингвистичес ие особенности ре ламного те ста. 

16.  ун ции прецедентны  те стов в ре ламе. Игровые модели ре ламного 

обращения. 

17. Особенности реда тирования модульного те ста. Типичные ошиб и, 

встречающиеся в ре ламе. Способы и  устранения. 

18. Культура речи и этичес ие нормы в ре ламны  произведения . 
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