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Издается по решению редакционно-издательского совета  

Воронежского государственного технического университета  
  



Целями освоения дисциплины  Журналисти а данны » является формирование 

у обучающи ся умения осуществлять анализ данны  и на его основе  создавать 

медиапроду ты. 

 

Тематика лекционных и практических занятий 

 

 

Наименование темы Содержание раздела 

 Историчес и , 

социо ультурны  и 

пси ологичес и  аспе т в 

ведении блогов и социальны  

сете . 

 

 

История и эволюция блогов и 

социальны  сете : от первы  интернет-

дневни ов до современны  платформ. 

Социо ультурны   онте ст блогов и 

социальны  сете : влияние на общество, 

формирование онла н-сообществ, 

тренды. 

Пси ологичес ие аспе ты: мотивация 

ведения блогов и использования 

социальны  сете , влияние на 

самооцен у и  оммуни ацию. 

Теории  оммуни ации: применение 

различны  теори   оммуни ации   

блогам и социальным сетям, анализ 

взаимоде ствия. 

Правовые аспе ты: авторс ое право, 

защита персональны  данны , интернет-

право. 

 

Пра тичес ие навы и в 

блогинге и со .сетя .: 

 

 

 

Создание и ведение блога: выбор 

платформы, настро  а диза на,  онтент-

стратегия, SEO-оптимизация. 

Использование социальны  сете : выбор 

платформ, создание профиля,  онтент-

мар етинг, взаимоде ствие с аудиторие . 

Анализ данны : изучение аналити и, 

отслеживание по азателе , оптимизация 

 онтента. 

Монетизация блогов и социальны  

сете : ре лама, партнерс ие программы, 

продажа товаров и услуг. 

Эти ет и безопасность: правила 

поведения в сети, защита от спама и 

мошенничества,  онфиденциальность. 

 

Специализированные 

направления в блогинге и 

социальны  сете . 

 

 

Блогинг в разны  сфера : блоги о 

путешествия ,  улинарии, моде, бизнесе, 

те нология  и т.д. 

Социальные сети для бизнеса: SMM, 

мар етинг в социальны  сетя , создание 



сообществ, CRM. 

Инфлюенсер-мар етинг: работа с 

блогерами, продвижение бренда через 

влиятельны  лиц. 

Пси ология социальны  сете : 

манипуляции, фе  овые новости, 

зависимость,  ибербуллинг. 

Социальные сети и полити а: влияние 

социальны  сете  на выборы, 

политичес ая а тивность, пропаганда. 

Будущее блогов и социальны  

сете . 

 

 

Тренды развития: новые те нологии, 

виртуальная реальность, ис усственны  

интелле т. 

Этичес ие вопросы: дезинформация, 

манипуляции,  онфиденциальность, 

влияние на общество. 

Роль блогов и социальны  сете  в 

будущем: возможности для образования, 

бизнеса,  ультуры, свободы слова. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Примерный перечень заданий для подготовки к тестированию 

 

Вариант 1. 

 

1.Сетево  дневни  или журнал событи  - это... 

Выберите один из 5 вариантов ответа: 

1) блог; 

2) чат; 

3) форум; 

4) социальная сеть; 

5) твиттер; 

 

2.Сервис, позволяющи  отправлять  орот ие те стовые замет и (до 140 

символов), используя веб-интерфе с, SMS, программы-месенджеры - это... 

Выберите один из 5 вариантов ответа: 

1) блог; 

2) чат; 

3) форум; 

4) социальная сеть; 

           5)твиттер;  

 

3.Са т или раздел са та, содержимое  оторого представлено в виде небольши  

замето  или записе  и оперативно обновляется - это... 

Выберите один из 5 вариантов ответа: 

1) блог; 

2) чат; 

3) форум; 

4) социальная сеть; 

5) твиттер; 

 

4.Са т или специальное пространство са та, предназначенное для 

публичного обмена сообщениями между посетителями - это... 

Выберите один из 5 вариантов ответа: 

1) блог; 

2) чат; 

3) форум; 

4) социальная сеть; 

5) твиттер; 

 

5.Средство обмена те стовыми сообщениями нес оль и  (вплоть до 

нес оль и  десят ов и сотен) пользователе  в режиме реального времени - 



это... 

Выберите один из 5 вариантов ответа: 

1) блог; 

2) чат; 

3) форум; 

4) социальная сеть; 

5) твиттер; 

 

6.Интера тивны  многопользовательс и  веб-са т, содержимое 

 оторого наполняется самими участни ами сети. Чаще всего посвящен 

поис у друзе  - бывши  одно лассни ов, одно урсни ов и т.д. 

Выберите один из 5 вариантов ответа: 

1) блог; 

2) чат; 

3) форум; 

4) социальная сеть; 

5) твиттер; 

 

7.У ажите,  то может реда тировать, перемещать и удалять чужие 

сообщения участни ов форума: 

Выберите нес оль о из 4 вариантов ответа: 

1) любо  участни  форума; 

2) толь о самые а тивные участни и форума; 

3) модераторы; 

4) администраторы; 

 

8.У ажите возможные причины бло иров и пользователя форума 

Выберите нес оль о из 4 вариантов ответа: 

1) нарушение сетевого этикета; 

2) высказывания не по теме форума; 

3) большо  объем сообщени ; 

4) низ ая а тивность участия в форуме; 

 

9.Верно ли, что общение в не оторы  тематичес и   анала  может быть 

нарушением за она? 

Выберите один из 2 вариантов ответа: 

1) да; 

2) нет; 

 

Вариант 2 

1. Что та ое блог? 



а) Са т,  оторы  регулярно обновляется новыми статьями, постами или 

записями. 

б) Онла н-дневни , где автор делится своими мыслями и опытом. 

в) Платформа для обмена сообщениями между пользователями. 

г) Все ответы верны. 

 

2. Ка ая из следующи  платформ является социально  сетью? 

а) WordPress 

б) Medium 

в) Twitter 

г) Blogger 

 

3. Что та ое  онтент-мар етинг? 

а) Создание и распространение ценного, а туального и 

последовательного  онтента для привлечения и удержания 

определенно  аудитории. 

б) Платное размещение ре ламы в социальны  сетя . 

с) Продажа товаров и услуг через блоги и социальные сети. 

г) Проведение  он урсов и опросов в социальны  сетя . 

 

4. Что та ое SMM? 

а) Социальны  мар етинг в медиа. 

б) Стратегичес и  мар етинг в социальны  медиа. 

с) Социальны  менеджмент мар етинга. 

г) Стратегичес и  менеджмент мар етинга. 

 

5. Что та ое "инфлюенсер"? 

а) Челове ,  оторы  о азывает влияние на мнение други  люде . 

б) Пользователь,  оторы  а тивно  омментирует публи ации в 

социальны  сетя . 

в) Владелец бренда или  омпании. 

г) Администратор социально  сети. 



 

 

Примерный перечень заданий для решения стандартных задач 

 

1.Разработа те и ведите  онтент-плана для публи аци  в социальны  сетя . 

2. Созда те  реативны  и привле ательны   онтент (те сты, изображения, 

видео). 

3.Проведите анализ целево  аудитории и ее поведения в социальны  сетя . 

4. Проведите ре ламные  ампани  на платформа  социальны  сете . 

5. Осуществите мониторинг и анализ эффе тивности проведенны  

мероприяти . 

6. Осуществите взаимоде ствие с пользователями, ответы на  омментарии и 

сообщения. 

7. Постро те стратегии продвижения в социальны  сетя  с учетом 

особенносте  бренда и целе   омпании. 

8. Разработа те и созда те визуальны   онтент: фото, видео, графичес ие 

элементы. 

9.Напишыте те стовы   онтент: посты, сторис,  омментарии, прямые эфиры. 

10.Выберите форматы  онтента: посты, сторис, видео, прямые эфиры, 

 он урсы, опросы, чат-боты. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Примерный перечень заданий для решения прикладных задач 

 

1.Поддержива те а тивное взаимоде ствие с читателями через  омментарии и 

социальные сети. 

2.Продвига те блог для увеличения его видимости и популярности. 

3.Ка  работает монетизация блога через размещение ре ламы, создание 

платного  онтента или продажу проду тов и услуг? 

4.Проанализиру те статисти у и отзывы, с целью улучшения  онтента и 

повышения эффе тивности блога. 

5.Определите целевую аудиторию:  то ваши потенциальные 

 лиенты подписчи и? Ка овы и  интересы, потребности и поведение в 

соцсетя ? 

6.Что вы  отите достичь с помощью соцсете ? Увеличение узнаваемости 

бренда, привлечение новы   лиентов, рост продаж, повышение лояльности, 

взаимоде ствие с аудиторие ? 

7.Выберите платформу: на  а и  платформа  ваша целевая аудитория наиболее 

а тивна?  

8. Разработа те  онтент-стратегии:  а о   онтент вы будете публи овать? 

Ка о  стиль общения использовать? Ка  часто публи овать  онтент? 

9.Проанализиру те   он урентов: что делают ваши  он уренты в соцсетя ? 

Ка ие стратегии эффе тивны? 

10.Определите бюджет: с оль о вы готовы инвестировать в ведение соцсете ? 

Анализ  е са (проанализиру те ситуацию и ответьте на вопросы) 

Компания "Те ноМир" запус ает новы  смартфон с инновационными 

фун циями. Цель мар етингово   ампании - ма симально увеличить 

осведомленность о новом проду те и сформировать положительны  образ 

бренда. 

 



 

 

 

Вопросы: 

 

1. Ка ие платформы социальны  сете  вы бы ре омендовали для продвижения 

нового смартфона? 

2. Разработа те  рат ую  онтент-стратегию для продвижения проду та в 

социальны  сетя . У ажите типы  онтента, форматы и частоту публи аци . 

3. Ка ие инструменты аналити и вы бы ре омендовали использовать для 

отслеживания эффе тивности  ампании? 

 

12. Созда те профиль в одно  из социальны  сете  (по вашему выбору) и 

опубли у те пост о новом проду те  омпании "Те ноМир". 

 

13.Разработа те  он урсную ме ани у для продвижения нового смартфона в 

социальны  сетя . 

 

14.  Ка ие три основны  платформы социальны  сете  вы бы ре омендовали 

для продвижения нового проду та для молодежно  аудитории? 

 

15.Ка  можно измерить эффе тивность  онтент-стратегии в социальны  сетя ? 

У ажите три  лючевы  по азателя 

 

16.Перечислите три основны  вида  онтента,  оторые можно использовать в 

социальны  сетя  для увеличения вовлеченности аудитории. 

 

17.Ка  можно защитить сво  блог или профиль в социально  сети от 

нежелательного  онтента и спама? 

 



 

 

 18. Ка овы основные преимущества и недостат и платного продвижения в 

социальны  сетя ? 

 

 

Примерный перечень вопросов для подготовки к зачету 

 

Ка ие основные цели создания блога существуют? 

Ка ие преимущества использования блогов для бизнеса? 

Ка ие платформы для создания блогов наиболее популярны в настоящее 

время? 

Чем отличается личны  блог от  орпоративного? 

Ка ие виды  онтента можно публи овать в блоге для привлечения аудитории? 

Ка  влияют социальные сети на популярность блога? 

Ка ие стратегии продвижения блога с использованием социальны  сете  вы 

знаете? 

Почему важно вести а тивность в социальны  сетя  для успешного блога? 

Ка ие метри и оцен и эффе тивности блога и деятельности в социальны  

сетя  существуют? 

Ка им образом можно монетизировать блог и а тивность в социальны  сетя ? 

Ка ие рис и связаны с ведением блога и а  аунтов в социальны  сетя ? 

Ка ую роль играют инфлюенсеры в продвижении проду тов и услуг через 

блоги и социальные сети? 

Ка  можно защитить сво  блог от  опирования  онтента и 

несан ционированного использования? 

Ка ие тренды в блога  и социальны  сетя  можно выделить на сегодняшни  

день? 

Ка ие навы и необ одимы для успешного ведения блога и а  аунтов в 

социальны  сетя ? 
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